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7 pays:France, UK, Allemagne, ltalie, Pays-Bas, Espagne USA

* Meédias étudiés: TV (Ens.d/ Prime / Non Prime), Radio, Digital audio,
Etpour VIDEO ONLINE :
« BVOD (207),SVOD (20”) AVOD (207), YouTube non skippable CTV(20”), YT non skippable sur autres devices (20”), YT skippable video

(TOUSFORMATS), OUTSTREAM (Teads, Webedia, Xandr... 20”), Digital Video Social (TOUS FORMATS
 Cibles: 15+et25-49 ans




Evolutions des Recettes nettes TV/Video, CPM 15+ et 25/49 2025
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A RETENIR

} EVOLUTION DES INVESTISSEMENTS ET DES CPMS TV (2025 VS 2024/2023

s Tensions dinventaire et recette publicitaires contrastees:

La baisse de |la DEl génére des restrictions d'inventaire en Europe. Les recettes TV/Vidéo progressent
fortement en Italie vs 2023 (+12,8%), plus modérément en Allemagne (+3.9%) et au Royaume-Uni
(+2,7%), tandis que la France (-4,3%) ct I'Espagne (-1,9%) connaissent une baisse de leurs recettes
publicitaires nettes (¢volution 25vs 23).

*G5 = UK, Allemagne, Italie, Pays-Bas, Espagne / CPMs pondérés par le poids des Populations




EVOLUTIONS DES CPMS TV 20"

5 pays / Moyenne Eur. Hors France = UK, Spain, Italy, Germany, Netherlands
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ARETENIR :

} EVOLUTION DES CPMS TV 20” (ENS. J & PRIME, EN 2025

+» Ensemble journée:

o 15+: A 3€le CPM 15+ France, affiche une quasi-stabilité. La France talonne l'talie (2,9€, +4,5%), et reste 23% moins
cher que la moyenne Europe (a 3,9€, +1,7%). Les CPMS allemands et britannniques sont nettement plus élevés avec
respectivement 3,8€ et 5,1€.

o 25/49:+3% d'augmentation du CPM France vs +9% en Europe. Avec un CPM a 11,8€, |a France est trés proche de

'lEspagne (11€, +2%). A linverse I'Allemagne et [ltalie connaissent une forte inflation a +11%, 'Angleterre culmine a
26,8€ du CPM, boostant lamoyenne. Europe a17,3€

< Prime-Time:
o 15+:Le CPM 20" en Prime en France s'éleve a 4,1 € (+2,0% vs 2024).et se situe a -26 % en dessous de la moyenne
européenne (5,5 €, +2,2%). Seule ['ltalie propose un tarif Prime plus bas (3,8 €, +4,5%)
o 25/49 :a 16,1€ pour la France, le CPM reste particulierement compétitif vs la moyenne Europe qui atteint 22,3€
(+8%) et vsle UK quis'envole 2 33,2€ (+7%) ou USA & 67,2€.
c




COMPARRISON DES GPIVIS TV ET VIDEO

TV / BVOD /SVOD/ AVOD / YT on
CTV skippable / YT other devices
non skippable / YT skippable /
Social Video / Outstream




Comparaison du CPM TV vs Video en 20" sur 15+ 2025 vs 2024
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Comparaison du CPM TV vs Video 20" sur 15+ en 2025 VS 2024

N L7
7| N CPM 20”15+ / UK / 2025 vs 2024 I CPM 20”15+ / Allemagne/ 2025 vs 2024 I CPM 20”15+ / Italie/ 2025 vs 2024
TV 5,1 v 3,8 Tv EE42,9
YT on CTV Non Skippable 99 YT onCTV Non Skippable [EXEg== 10,0 YT on CTV Non Skippable [EE == O 0
VT GilrEraEesNG . 838 YT other device Non. [EE== O 5 YT other device Non. [EE* 5,0
YT Skippable 83 YT Skippable 9,1 YT Skippable [EEZ* 5,0
Social |EEERA Social Social EXA,7
Oustream  |[EEe— 15 S Oustream eied 124 Oustream ek 7 1
el e o 6volL.EN%25vs24 W2025 m2024 6voLEN%25vs24 m2025 2024
_ CPM 20”15+ / Pays-Bas/ 2025 vs 2024 CPM 20”15+ / Espagne/ 2025 vs 2024 Tk CPM 20”15+ / Moy. Eur. 2025 vs 2024
Tv EXA3,9 Tv EEA3,8 v EEl3.9
BVOD 027 BVOD I m— 1G5 BVOD [ — 1 >
SVOD _ 32,6 S\/ODM 30,0 SVOD M 29,2
AVOD [ () 0 AVOD X s 0 AVOD [ 00 7
YT on CTV Non Skippable 14,9 YT onCTV Non Skippable [l 12 G YT on CTV Non Skippable [EEZ== 105
YT other device Non. [ EXE3== O 0 YT other device Non. [EX* 67 YT other device Non. [EEEd= 7.8
YT Skippable 1,2 YT Skippable 54 YT Skippable [EXEg= 7,5

Social Social +3,0% 3 Social
Oustream MK 12,1 Oustream ha& 141 Oustream heZe& 12,3

éevol.En%25vs24 m2025 m2024 evol.En%25vs24 w2025 m2024 évol.En%25vs24 m2025 m2024 @mw




Comparaison du CPM TV vs Video en 20" sur 2025 vs 2024

CPM 20" 25/49 / France / 2025 vs 2024
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Comparaison du CPM TV vs Video 20" sur

N z CPM 20" 25/49 / UK / 2025 vs 2024 CPM 20" 25/49 / Allemagne / 2025 vs 2024
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Comparaison du CPM TV vs Video en 20" 15+ / Pays en 2025

CPM TV et VIDEO 2025 France, UK, Allemagne, Italie, Espagne, Pays-Bas

35
30
27
2n 26
25 24
22

20
15 1414
10

L‘ Lo

I France rA N ermany ItaIy — Netherlands Spam Moy. Eur.Hors F Pond.

BTV ®mBVOD ®mSVOD m®mAVOD ®mYT/CTV Non Skippable ® YT/ other devices Non Skippable B YT skippable Social Outstream

G5 = UK, Allemagne, ltalie, Pays-Bas, Espagne, pondéré par le poids des populations



Comparaison du CPM TV ind. 100 vs Video en 20" 15+ / Pays en 2025

Indices VIDEO 2025 vs CPM TV base 100 15+/ France, UK, Allemagne, Italie, Espagne, Pays-Bas
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Comparaison du CPM TV vs Video en 20" 25/49 / Pays en 2025

CPM TV et VIDEO 2025 France, UK, Allemagne, Italie, Espagne, Pays-Bas
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Comparaison du CPM TV ind. 100 vs Video en 20" 25/49 / Pays en 2025

Indices VIDEO 2025 vs CPM TV base 100 25/49/France, UK, Allemagne, ltalie, Espagne, Pays-Bas
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A RETENIR

COMPARAISONDUCPMTV VS VIDEO 20” SURLES 15+ EN FRANCE

¢ TVL / une accessibilité inégalée: 3 3€ le CPM TV 20" surclasse les formats video digitaux en termes de
cout. Seule laradio est en dessous.

+ Hyper proximité TV & Social Video : le CPM a 3€ pour la TV est talonné par celui du Social Video a 3,3€ (levier de
couverture a CT economique)

*+ Formats premium au prix fort : [a cherté des CPM BVOD 13,6€, +54% et SVOD 24,1€, -5%), illustrent la prime a
I'environnement de diffusion.

% Tarification différente pour YT selon les écrans : 8,2€ YT sur la CTV (non skippable, stable a +0%), 6,2€ sur les
autres devices (non skippable, -6%) et 4,3€ en format skippable tous devices (-6,5%). L'Outstream se positionne quant a
luia 6,0€ (stable).

(adiaY




A RETENIR

} INDICES VIDEO 2025 VS CPM TV BASE 100/ 15+ EN FRANCE

s+ Grand écart unique en France : compte tenu du faible CPM pour la TV, les indices obtenus sur la video sont les
plus spectaculaires

s SVOD :Indice 815;a24,1€, il est 8x plus cher quele CPM TV

¢ BVOD et AVOD: Indice 459 (CPM a13,6€ soit 4,5x la TV)

% YT CTV non skippable :indice 277 (CPM a 8,2€)




A RETENIR

COMPARAISONDUCPMTV VS VIDEO 20” SURLES 25/49 EN FRANCE

*+ Réduction des écarts : En France, la hausse du CPM TV a 11,8€ sur les 25/49, modifie les alternatives
digitales

s TVL désormais plus chére que YT CTV non skippable : 2 11,8€ lc CPMTV dépasse de +25% celuide YT a9,4€
et quiest stable vs 2024.

% SVOD: 3 38,1€ (malgreé une baisse de -6,2%), la SVOD simpose comme le levier video le + onéreux, devant TAVOD
(21,5€,-6,2%) et laBVOD (19,4€, +3,9%)

¥ Le SOCIAL et YT Skippable : trés accessibles avec des CPMS respectivement de 5,0€, +1,.3% et 4,7€, -6,5%, ces leviers

simposent de +en +.




A RETENIR

} INDICES VIDEO 2025 VS CPM TV BASE 100 / 25/49 EN FRANCE

*+ Inversion durapportde force (CPM TV Base 100 =11,8€) vs YT, le Social et 'outstream

s SVOD: Indice 322 CPMa38,1€ soit32xla TV

s BVOD:I|ndice 164 CPM a194<€ . L'ltalie et [Espagne alinverse de tous les pays, obtiennent des indices respectifs de
44et74

“+ YT CTV non skippable : indice 80 (-20% en dessous du CPM TV a9,4€)

*+ SOCIAL VIDEO:Indice 42 (CPMa5,0€)




TABLEAU RECAPITULATIF

CPMTV15+/ CPMTV25-49/ Evo. RECETTES PUB. NET
20"/2025 [0.%2%vs2d 20"/2025  Hi0.%2bvsd 04 95324

Pays / Région

France
UK
Allemagne
ltalie
Espagne
USA
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