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wideo EKIMeEtrics.

Ekimetrics est le leader mondial en data science, fournisseur de solutions d'Intelligence artificielle
avec +400 data scientists et +2 000 projets depuis 2006. Nommé leader mondial sur le marché du
Marketing Mix Modeling par Forrester.

CEPARTENARIAT AVEC EKIMETRICS

APPORTE GARANTIT OFFRE RAPPELLE

les bonnes clés de lecture la robustesse des données a tous les annonceurs des une approche et des
avec un périmetre large et insights forts et tangibles méthodes reconnues 3
une profondeur de 3 ans de I'international (Forrester,
données Gartner) et un *audit réalisé
par le CESP

* Audit datant de 2022
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PREAMBULE & PERINIETRE

Des chiffres en phase avec les résultats de I’'étude 2024

Les différences et évolutions viennent de plusieurs facteurs :

Une période particuliére : contexte inflationniste (taux
d’inflation de +5.2% en 2022 et de +4.9% en 2023,
incertitude politique et économique a l'international
et en France.

Annonceurs qui entrent et sortent du benchmark

Cross secteur: Finance, Santé, Média, Distribution, Automobile, PGC, Technologie, Mobilité, Hospitalité & Loisirs,
Cosmétiques & Beauté, Luxe
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DISTRIBUTION SPECIALISEE

24 modeles /6 marques / ~ 120 vagues
AUTOMOBILE

35 modeles / 7 marques / ~420
vagues

PGC
22 modeles / 14 marques /

SECTEURS ~150 vagues

HISTORIQUES

COSMETIQUES PREMIUM
22 modeles /15 marques / ~140
vagues

SECTEURS
NOUVEAUX

FINANCE
19 modeles / 7 marques / ~105
vagues

SITES E-COMMERCE
12 modeles / 8 marques / ~ 100 vagues

NOVEMBRE 2025 z



| 4 | 4
B nEFINITIUNs clEs Le ROI ne doit pas étre analysé seul et doit toujours étre
mis en regard de la contribution.

R.O.I (RETURN ON INVESTMENT) CONTRIBUTION
TV / STREAMING =
Chiffre d’affaires généré par 1 € investi en média. Contribution en % = Chiffre d’affaires généré par le
TV + BVOD + SVOD R.O.l. = Chiffre d’affaires généré + investissements média média + Chiffre d’affaires généré par 'ensemble des
R.O.I TOTAL = ROI Court Terme (4 mois) + ROl Long Terme (+24 e
mois)
SYNERGIE

Mesure de la fagon dont I'activation simultanée de
plusieurs médias rend une campagne plus efficace sur
les ventes
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VISION GROSS-SEGTEURS

Contributions & R.O.|
TV & Multiplicateur long terme




LA TV/STREANIING CONSERVE LE MEILLEUR

RAPPORT R.0.1] GONTRIBUTION

CROSS SECTEURS 2022/2024

®

R.O.l. TOTAUX*

e  Taille de bulles proportionnelle aux Investissements
R.O.I. TOTAUX = Court + Long Terme

TV / STREAMING

41% contrib ventes TV
6. 1 R.O.l total

35% part des investissements

CONTRIBUTION AUX VENTES ADDITIONNELLES MEDIA EN %

Cross secteur: Finance, Santé, Média, Distribution, Automobile, PGC, Technologie, Mobilité, Hospitalité & Loisirs, Cosmétiques & Beauté, Luxe




CROSS-SECTEURS - IMPACT AU COURS DU TEMPS DES
LEVIERS MEDIA SUR LES VENTES

TV/ Sreaming

SEA

Social

Presse

Qutdoor

VOL

Display

Radio

Affiliation / Partenariats

Cinema 1 semaine 16 semaines 2ans

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Cross secteur: Finance, Santé, Média, Distribution, Automobile, PGC, Technologie, Mobilité, Hospitalité & Loisirs, Cosmétiques & Beauté, Luxe
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QUELS QUE SOIENT LES SEGTEURS LA
TV | STREAMING RESTE EN TETE DE LA CONTRIBUTION

TV / STREAMING - SCOPE GLOBAL = 2022 / 2024 i Taille de bulles proportionnelle aux Investissements

R.O.l. TOTAUX= Court + Long Terme

20
18 RETAIL
34% Contribution
16 16,2 R.0.I TOTAL
14
x 12
2 CROSS SECTEURS
5 10 41% Contribution
= E'COMMERCE 6,1 R.0.I TOTAL AUTO
- 8 31% Contribution PGC 56% Contribution
o 3,9R.0.I TOTAL 48% Contribution 7,0R.0.1 TOTAL
& 6 3,1R.0.I TOTAL
4
FINA BEAUTE
2 39% Contrib 48% Contribution
4,3 R.0.I TOTAL 2,2 R.0.I TOTAL
0]
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

CONTRIBUTION AUX VENTES ADDITIONNELLES MEDIA EN %

Cross secteur: Finance, Santé, Média, Distribution, Automobile, PGC, Technologie, Mobilité, Hospitalité & Loisirs, Cosmétiques & Beauté, Luxe
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FOGUS 4 SECTEURS

Automobile
Distribution spécialisée
PGC

Flnance




AUTONIOBILE:LATY | STREANMING CUMULE LE >
MIEILLEUR R.0.1ET LA PLUS FORTE GONTRIBUTION ~

o Taille de bulles proportionnelle aux Investissements
4 R.O.l. TOTAUX= Court + Long Terme

TV / STREAMING

Cinema

Radio
Contrib. ventes TV

R.O.I total

Part des Investissements

R.O.l. TOTAUX
SN

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

CONTRIBUTION AUX VENTES ADDITIONNELLES MEDIA EN %
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AUTOMOBILE : UNE EFFICACITE DEMONTREE POUR LES &)
CONSTRUGTEURS AUTONIOBILE '

CONTRIBUTION AUX R.O.I TOTAL SYNERGIES
VENTES

56% 7€ RADIO : +6%

investi VoL : +6%
Des ventes générées par le Pour 1€ investi
média le sont gracea la TV 2 0 | méd
STREAMING U.lmedia : -
/ moyen pour le SEARCH : +5%

secteur : 5,6€
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DISTRIBUTION SPEGIALISEE : LATV | STREANMNG o>

Q

PESE POUR UN TIERS DE LA CONTRIBUTION ! e

o Taille de bulles proportionnelle aux Investissements
4 R.O.l. TOTAUX= Court + Long Terme

30,0
25,0
@ -
TV / STREAMING
20,0
b4 ‘Social SEA
o 15,0
|<_t utdoor
(@)
|_
= 10,0 .
S Display Contrib. ventes TV
- ® Affiliation / Partenariats R.O.I total
' Part des Investissements
0,0
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

CONTRIBUTION AUX VENTES ADDITIONNELLES MEDIA EN %
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DISTRIBUTION SPEGIALISEE : LE MEILLEUR R.0.]
DELA TV | STREAMING POUR CE SECTEUR

CONTRIBUTION AUX R.O.I TOTAL SYNERGIES
VENTES
VoL : +6%
34% 16,9 €
. (1)
Des ventes générées par le Pour 1€ investi SEA: +6%
média le sont gracea la TV = 0l med
STREAMING .0.I média moyen : o
/ pour le secteur : OOH : +5/1
14,9€
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%/

PGC:LATY STREANNNG PESE POUR PRES
DELR MOITIEDELA CONTRIBUTION

o Taille de bulles proportionnelle aux Investissements
4 R.O.l. TOTAUX= Court + Long Terme

Q

—
-—
——
-
-

4,5
4,0
TV / STREAMING
Presse ‘OL
3,5
Displ

3,0 )
§ , 5Cimema SEA okl
< ’
5 Outdoor,
st 2,0
= Contrib. ventes TV
o‘ e Radio
(4 ’ R.O.l total

1,0 Part des Investissements

0,5

0,0

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

CONTRIBUTION AUX VENTES ADDITIONNELLES MEDIA EN %

#ROITV6 : LA TV/STREAMING, EFFETS IMMEDIATS & RESULTATS DURABLES NOVEMBRE 2025



PGC :LATV | STREAMING REPRESENTELA MOITIE DELA

'}
W
4

CONTRIBUTION SUR LES VENTES DE GE SECTEUR i

CONTRIBUTION AUX
VENTES

48%

Des ventes générées par le
média le sont gracea la TV
/ STREAMING

R.O.I TOTAL

3,1€

Pour 1€ investi

R.O.I média
moyen pour le
secteur : 3,0€
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SYNERGIES

RADIO : +6%

VoL : +6%

SOCIAL : +4%
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LA FINANGE - LATV | STREAMING PESE POUR PRES
DELA MOITIEDE LA GONTRIBUTION

6,0

5,0

4,0

3,0

2,0

R.O.l. TOTAUX

1,0

0,0

S

N

o Taille de bulles proportionnelle aux Investissements
4 R.O.l. TOTAUX= Court + Long Terme

TV / STREAMING
Outdoor VOL
°Q
Social
Affiliation / Partenariats
&inema Contrib. ventes TV
Presse
‘ R.O.l total
’ Sty Part des Investissements
Radio
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

CONTRIBUTION AUX VENTES ADDITIONNELLES MEDIA EN %
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LA FINANGE : LEFFICRACITEDELA TV | STREANING EN <49
PROGRESSION SUR GE SEGTEUR '

CONTRIBUTION AUX R.O.I TOTAL SYNERGIES
VENTES
SEARCH :
39% 4,3 € o

Pour 1€ investi

Des ventes générées par le o
média le sont gracea la TV . VOL: +7A)
/ STREAMING R.O.1 medlaI
moyen pour le _
secteur : 3,7€ DISPLAY :
+6%
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SYNERGIES : LETOP DES SYNERGIES A JOUER

(@

E-COMMERCE

DISPLAY : +7%
SEARCH : +9%
VOL : +6%

*Influence = événements, influenceurs (codt de la collaboration / contenu), RP
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NOUVEAUN LEVIERS

D'OPTIMISATION DE
L'EFFIGAGITE

R.O.l marginal

(@



O IARRGIVAL S ROTWIOVEN : PRINCIPES

EX : AUTOMOBILE — ROl MARGINAL EN FONCTION DES INVESTISSEMENTS

12

10

ZONE 1 ZONE 4

Le ROI marginal continue
de décroitre

Plus on investit
dans le média,
6 — pluscela
efficace est supérieur a 0 on peut
continuer d’investir car

contribution incrémentale
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W

Méme si le R.O.l marginal décroit, on
peut continuer a investir :

(@)

R.O.I marginal supérieur a

celui des autres leviers

Secteur tres concurrentiel

Stratégie de croissance
volume
Lancement de produits

(adiaY




ROI MARGINAL EN FONCTION DU POIDS DES INVESTISSEMENTS DE CHAQUE MEDIA

12

10

8 —— ROl : 6.6
Contribution : 6%

ROI:7.0
3 — A — Contribution : 55%

ROI : 4.7
Contribution : 10%

ROI MARGINAL

Contribution : 4%

1%

3%

5%

7%

9%
11%
13%
15%
17%
19%
21%
23%
25%
27%
29%
31%
33%
35%
37%
39%
41%
43%
45%
47%
49%
51%
53%
55%
57%
59%

PROPORTION DES INVESTISSEMENTS MEDIA

#ROITV6 : LA TV/STREAMING, EFFETS IMMEDIATS & RESULTATS DURABLES

61%
63%

65%

67%

69%

71%
73%
75%
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Y%
VOL
Radio

Social

Part moyenne des
investissements du média

(@

Le R.O.l marginal de la TV
atteint un pic autour de 25%
des investissements média

C’est le seul média dont le ROI
marginal se maintient et
demeure supérieur a 1 méme
a +50% de poids des
investissements

ROl Moyen
Contribution moyenne




UNE ZONE DINVESTISSEMENT OPTIMALE
ENTRE40% ET 55% POURLA TV

ROI MARGINAL TV AUTOMOBILE
12

(@

PART TV TROP FAIBLE OPTIMISATION DU STRATEGIE CROISSANCE LT
R.O.I MEDIA ET EQUITY

10

o Ilyaencore du potentiel sur
le média TV pour augmenter

Il y a encore du potentiel sur
la partde TV
le R.O.l et 'impact des

Zone ou le ROI marginal de la TV campagnes auto

se situe en dessous du ROI
marginal des autres médias

o Le ROl marginal de la TV est
4 encore tres élevé (4) a 55% de
part des investissements

ROI MARGINAL
(©)]

0,5%

2,5%

4,5%

6,5%

8,5%
10,5%
12,5%
14,5%
16,5%
18,5%
20,5%
22,5%
24,5%
26,5%
28,5%
30,5%
32,5%
34,5%
36,5%
38,5%
40,5%
42,5%
44,5%
46,5%
48,5%
50,5%
52,5%
54,5%
56,5%
58,5%
60,5%
62,5%
64,5%
66,5%
68,5%
70,5%
72,5%
74,5%

PROPORTION DES INVESTISSEMENTS MEDIA
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LATU ATTEINT UN R.0.| MARGINAL ELEVE

MAIS SEMAINTIENT TRES LONGTEMPS AUDESSUS DE1

ROI MARGINAL EN FONCTION DU POIDS DES INVESTISSEMENTS DE CHAQUE MEDIA

4,5

40 — —

N A

ROI:3.1

3,0 Contribution : 10%

=
< 25 ROI: 2.5
—
(U] Contribution : 13%
o ROI: 2.2
§ R | Contribution : 47%
6 1,5 —- —4 ROI: 1.5
o Contribution : 15%
T = A
05 —
0,0 ,
XX XXX NI INEER NN REERRRREEXRRRRXRXRRR
Ep G Gy O G Oy Oy G Oy Gy G) O Gp G Oy O G Oy O ) Oy O Oy Oy Op ) O O ) Oy O Gp Oy O Gp O G G
O N < W 00 O N < W 0 O N < OV 0 O N <« O 0 O N <« O 0 O N < W 00 O N < W 0 O N <
YT Y+ N NN NN NN N S S ND N NN DO O O O NN~

PROPORTION DES INVESTISSEMENTS MEDIA
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TV
VoL
Social
Press

Part moyenne des
investissements du média

(@

Le R.O.I marginal de la TV
atteint un pic autour de 20%
des |I.P média

Il reste supérieur a 1 jusqu’a
+57% de part d’investissement
en TV

C’est le seul média qui permet
de maintenir un R.O.I marginal
>1 sur des I.P tres élevés en
temps fort marché

ROl Moyen
Contribution moyenne




COSMAETIOUES PRENIUN] - UNE ZONE D'INVESTISSEMENT
OPTIVIALE ENTRE 39% ET 50% POURLA TV

ROl MARGINAL TV COSMETIQUES PREMIUM

3,5
PART TV TROP FAIBLE STRATEGIE CROISSANCE LT ET EQUITY
3,0 m———
_ 2,5 .
< La part de TV doit rester au
> moins aussi élevée
O 20
=
E Zone ou le ROI marginal de la
15 TV se situe en dessous du ROI
—-— 7 . JOR T
(@) marginal des autres médias
o
1,0
0,5
(0K0)
AN NEINIEINNNNRIENIEINNNNIENIEIIIIIIIII R
) & ) 8 I © ) § W 8 ) & 0 & ) 8 WG 0 6hmE M E N E M0 E MmE 0 & MmEMm e MmE WS M E W& S Mm e M &
OAN MW OO A AN ST I NNOCd NMNMTONOODOANMW OVOANDEAdANSTINOOCdMSTS ONOODOANMWL OO I N <
e A AT A AN AN AN AN AN NN OO ST TTTET DD DN NDWM OO OO OO ON~NNDN

PROPORTION DES INVESTISSEMENTS MEDIA
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O

(@

La TV est un média socle lors
des périodes clé sur le secteur
beauté

Le potentiel de la TV vs. les
autres médias est sous
exploité en dessous de 30%
des I.P, notamment sur le
parfum

Jusqu’a 57% des I.P média, la
TV conserve un R.O.I marginal
>1

(adiaY




LA TV BENEFICIE D'UN .. MARGINAL MAIMAL TRES ELEVE ET D'UNE
CAPAGITE A MAINTENIR UNE EFFICAGITE FORTE ET BERUCOUP DE REPETITIONS

ROI MARGINAL EN FONCTION DU POIDS DES INVESTISSEMENTS DE CHAQUE MEDIA

6,0
5,0
-
< ROI : 3.7
Z 40 ——— Contribution : 10% ROI:3.1
g Contribution : 46%
g 30 —f— |
@)
£ L, . : ROI:2.8
’ Contribution : 12%

ROI: 1.9

Contribution : 5% —

0,0

0,5%

2,5%

4,5%

6,5%

8,5%
10,5%
12,5%
14,5%
16,5%
18,5%
20,5%
22,5%
24,5%
26,5%
28,5%
30,5%
32,5%
34,5%
36,5%
38,5%
40,5%
42,5%
44,5%
46,5%
48,5%
50,5%
52,5%
54,5%
56,5%
58,5%
60,5%
62,5%
64,5%
66,5%
68,5%
70,5%
72,5%

PROPORTION DES INVESTISSEMENTS MEDIA
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74,5%

TV
VOL
Social

Radio

(@

o Le ROl marginaldela TV
atteint un pic autour de
26% des I.P

o Le ROI marginal est
supérieur a 1 jusqu’a
environ 70% des
investissements média en
TV

Part moyenne des
investissements du média

ROI Moyen
Contribution moyenne




PG - UNE ZONE D'INVESTISSEMENT OPTIMALE ENTRE 39%
ET93%POURLATV

ROI MARGINAL TV PGC

5,0
PART TV TROP FAIBLE STRATEGIE
s CROISSANCE LT ET
: EQUITY
4,0
©
[ 3,5
© '
(oY) La part de TV doit rester au
E 3,0 moins aussi élevée
E 25 Zone ou le ROl marginal de
6 - la TV se situe en dessous du
ROI marginal des autres
o 2L médias
)
1,0
0,5
(0X0)

0,5%

2,5%

4,5%

6,5%

8,5%
10,5%
12,5%
14,5%
16,5%
18,5%
20,5%
22,5%
24,5%
26,5%
28,5%
30,5%
32,5%
34,5%
36,5%
38,5%
40,5%
42,5%
44,5%
46,5%
48,5%
50,5%
52,5%
54,5%
56,5%
58,5%
60,5%
62,5%
64,5%
66,5%
68,5%
70,5%
72,5%
74,5%

PROPORTION DES INVESTISSEMENTS MEDIA
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(@

Il y a encore des poches
d’opportunité pour
augmenter les I.Pen TV
et maintenir les
performances des
campagnes

Il ne faut pas descendre
en dessous de 35% de Part
d’l.P, notamment pour les
marques leaders

(adiaY




NOUVEAUN LEVIERS

D'OPTIMISATION DE
L'EFFIGAGITE

R.O.E

(@



IMPAGT SUR LA MARQUE

IMPACT DU MEDIA SUR

LIMAGE DE MARQUE
Via un modele en “cascade” nous

intégrons la contribution de I'equity
a la baseline !

R.O.E

Equity, Consideration,
Share of Search

R.O.ICT

Volumes & Ventes

IMPACT DU MEDIA SUR LES
VENTES

Court terme (0-4 mois) Long terme (4-24 mois
+ Contribution a la baseline
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LA TV EST LEDRIVER DELEQUITY, ET DONG DE LA BASELINE

LE R.O.E (RETURN ON EQUITY) ANALYSE L'IMPACT IMAGE —-MARQUE. C’EST LA MESURE
DE L'IMPACT SUR LA BASELINE GRACE A DES INDICATEURS HAUT DE FUNNEL

La Baseline, socle de performance sur le long terme

S ~ )
G -k i 4 ~ >
&/
4n LRk & g b @
80% 75% 75% 75%
70%
70% ———
60%
60% —— 55%
50% ——— =
)7 J— —
30% ——— [
20% —— -
10% ——— _—
0%
Distribution P.G.C Cosmétiques Finance E-Commerce Automobile
spécialisée Premium
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TOUS SECTEURS — DECOMPOSITION DEL'IMPACT TV | STREAMING

CONTRIBUTION DU MEDIA AU R.O.E DECOMPOSITION DE L'IMPACT DE LA TV/STREAMING

2% 8,0
09 7,0

7,0
3.3
6,0

5,0
4,0
3,0 2,8
2,0
1,0
0,0

6%

R.O.I Court Terme R.O.l Long Terme R.O.E R.O.I TOTAL

o LaTV/STREAMING pése pour 53% de I'impact du média sur I'Equity

o Surl’ensemble de ces secteurs, le R.O.E représente 13% de I'impact de la

E TV B OOH mOLV m Social ™ Radio ' Presse  Other Online Other Offline TV/STREAMING sur les ventes
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1,20

1,00

0,80

0,60

R.O.E. TOTAUX

0,40

0,20

@ Other Ofli

10.£: LA TV | STREANNING CONTRIBUE POUR PLUS DE LA MOITIE
ALR BRAND EQUITY, GRACE A SONR.0.EET PART D'LP ELEVEE

‘ Social

(0]0];

‘ Presse
‘ Radio

‘ Other Online

TV

539% Contrib. ventes TV

0,9 R.O.I total

34,8% Part des

Investissements

0,00
0,00%

10,00%

20,00%

30,00% 40,00%

CONTRIBUTION AU R.O.E EN %

Cross secteur: Finance, Santé, Média, Distribution, Automobile, PGC, Technologie, Mobilité, Hospitalité & Loisirs, Cosmétiques & Beauté, Luxe
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50,00%

{

60,00% 70,00%

Taille de bulles proportionnelle
aux Investissements

(@

adiY



R.O.E. TOTAUX

.05 : FACTEURS DETERMINANTS ET POIDS PAR SECTEUR

@
=

1,40
1,20 « Distribution
1,00
. .
0,80 Automobile
0,60 “ Finance
0,40
" Cosmétiques
¢ PGC ° _q
Premium
0,20 o Ecommerc
0,00
0,0% 2,0% 4,0% 6,0% 8,0% 10,0% 12,0% 14,0% 16,0%

Poids du R.O.E dans le R.O.I Média TOTAL
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AUTONOBILE : DECONPOSITION DEL'IMPACT TUJSTREAMING - R.0.E

CONTRIBUTION DU MEDIA AU R.O.E

2%

4%
7%

ETV EMOOH mOLV M Social Radio Presse Other Online Other Offline

#ROITV6 : LA TV/STREAMING, EFFETS IMMEDIATS & RESULTATS DURABLES

90
8,0
7,0
6,0
50
4,0
3,0
2,0
1,0
0,0

DECOMPOSITION DE L'IMPACT DE LA TV/STREAMING

1,1 8.1

3,9

3.1

R.O.I Court Terme R.O.I Long Terme R.O.E R.O.I TOTAL

NOVEMBRE 2025 z




PGC;: DECOMPOSITION DE L'INIPACT TU/STREANMING - R.0.E

CONTRIBUTION DU MEDIA AU R.O.E DECOMPOSITION DE L'IMPACT DE LA TV/STREAMING

2% 4,0

3,5

1,6

4%
3,0
2,5
2,0
1,5
1,0
0,5
0,0

1.5

R.O.I Court Terme R.O.I Long Terme R.O.E R.O.I TOTAL

ETV EMOOH mOLV mSocial Radio Presse Other Online Other Offline
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COSMAETIOUES PRENIUNI : DECOMPOSITION DELIMPACT
TU/STREAMING - R.0.E

CONTRIBUTION DU MEDIA AU R.O.E

DECOMPOSITION DE L'IMPACT DE LA TV/STREAMING

0.4 2,6

3,0

o 1% 2,5
2% r 1,2

2,0
1,5
1,0
1,0

0,5

0,0

R.O.l Court Terme R.O.l Long Terme R.O.E R.O.I TOTAL

ETV mOOH mOLV mSocial Radio Presse Other Online Other Offline
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FIANGE : DECOMPOSITION DE L'IMPACT TUJSTREANMNG - R.0.E

CONTRIBUTION DU MEDIA AU R.O.E DECOMPOSITION DE L'IMPACT DE LA TV/STREAMING

0% 6,0

5,4

2,4

1,9

R.O.l Court Terme R.O.l Long Terme R.O.E R.O.I TOTAL

ETV mOOH mOLV mSocial Radio Presse Other Online Other Offline
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£-CONMMERGE : DECOMPOSITION DEL'IIPACT TUJSTREANING - R.0.E

CONTRIBUTION DU MEDIA AU R.O.E DECOMPOSITION DE L’IMPACT DE LA TV/STREAMING
D 4,5
‘ 0,3
11% 4.0 = 4’2

3,5
8% 3,0
2,5

2,0 1,8
1,5

14%
1,0
0,5
0,0
R.O.I Court Terme R.O.I Long Terme R.O.E R.O.I TOTAL
BTV H OOH mOLV m Social
Radio Presse Other Online Other Offline
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DISTRIBUTION SPECIALISEE : DECORPOSITION DE L'IMPACT

TU/STREAMING - R.0.E

CONTRIBUTION DU MEDIA AU R.O.E

0,3%

7%

mTV H OOH mOLV W Social
Radio Presse Other Online Other Offline

#ROITV6 : LA TV/STREAMING, EFFETS IMMEDIATS & RESULTATS DURABLES

25,0
20,0
15,0
10,0

5.0

0,0

DECOMPOSITION DE L'IMPACT DE LA TV/STREAMING

2,2 19,1

9.4

7,6

R.O.l Court Terme R.O.l Long Terme R.O.E R.O.I TOTAL

NOVEMBRE 2025 z



AUTRES ZOOIS

[




PARRAINAGE:

o IR
M ’H;L!f!lu"’ 1

o |

TV PARRAINAGE
6,7

R.O.l. TOTAL
(Court + Long Terme)

TV parrainage disponible chez la plupart
des grandes chaines

Alternative pour engager des budgets
moins importants ou mieux cibler son
audience

Présente généralement une efficacité
comparable a celle de la TV classique voire
meilleure grace a son cout moins élevé




SYNERGIE

GAIN D’EFFICACITE DE 14% EN MOYENNE POUR LES AUTRES MEDIA, LORSQU’EST JOUEE LA TV / STREAMING

18,9%
16,4%
14,0%
13,9%
12,6%
7,0%

5,6%



LER.0.1 TV EN FRANGE

Scope : France & G4 / 10 secteurs — 2022 / 2024

11 La TV est plus ROIste en France que dans le G4 mais
11 aussi sur les USA:

NV
AN

Le ROl de la TV linéaire qui se maintient et est
moins pénalisé par la fragmentation des offres
digitales (notamment trés fort aux US et en UK)

Un CPM plus faible que dans les autres pays : 30%
vs. 'Espagne, 70% vs I'’Allemagne et du simple au
double au UK




CONGLUSION

CONTRIBUTION AUX
VENTES

41%

de la contribution du
media vient de la
TV/Streaming

35% des
investissements média

EFFETS IMMEDIATS
ET RESULTATS

DURABLES

HROITVG

SYNERGIE

+14%

6,1 0,9

Soit 13% de I'impact
de la TV/Streaming
sur les ventes

de CA pour 1€ investi
en la TV/Streaming

d’augmentation
d’efficacité des autres
media

Soit +0,9€ de R.O.I.
supplémentaire

Cross secteur: Finance, Santé, Média, Distribution, Automobile, PGC, Technologie, Mobilité, Hospitalité & Loisirs, Cosmétiques & Beauté, Luxe

#ROITV6 : LA TV/STREAMING, EFFETS IMMEDIATS & RESULTATS DURABLES

NOVEMBRE 2025

mtv Ekimetrics.

R.O.l
EN FRANCE

+10%

VS. Italie, Allemagne,
Espagne, UK, USA
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