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CGV TV-VIDEO 2027

EDITO

« En 2027, RMC BFM Ads franchit une nouvelle étape avec une ambition :
connecter nos marques de référence a tous les publics, sur tous les écrans.

Cette ambition s'incarne d'abord dans un péle d’information unique,
associant /a puissance du direct de BFMTV a la force d’engagement de Brut,
et enrichi par un nouveau péle économique réunissant les expertises de
BFM Business et de La Tribune.

Elle se prolonge avec RMC+ nouvelle destination de streaming ou nos
programmes rencontrent les usages émergents et la créativité de
nouveaux talents.

Cette méme logique d’expéeriences fortes et incarnéees se poursuit avec RMC
Sport déployée en 360° en télévision, audio, digital, social et
événementiel.

Grace a I’'hyperdistribution et a la puissance de nos communautes, tous ces
univers se répondent et accompagnent les audiences au plus pres de leurs
usages. Nous proposons ainsi aux annonceurs et a leurs agences une offre
cohérente, associant puissance, engagement, créativite et efficacite.

Plus qu'un portefeuille de médias, RMC BFM Ads construit un écosysteme
de marques capable de créer des liens durables entre contenus, audiences

et annonceurs. »

TV - VIDEO 2027
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RMC BFM /DS

UNEOFFRETV-VIDEO

UNIQUE

RMC BFM Ads propose aux publics et aux annonceurs une

variété de supports de référence autour de 3 théematiques:

I'information, le sport et le divertissement

CGV
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UNE OFFRE PLURIMEDIA UNIQUE
AUTOUR DE 3 THEMATIQUES

RMC BFM 2

DE FRANCAIS 15+
95% CHAQUE(I{/IOIS

INFORMATION GENERALISTE & ECO | SPORT ENTERTAINMENT

RM

@ Brut. [au sTORY N JECOUVERTE
Information Info 100% Info Droits Real Lif D
Géneéraliste Vidéo Eco-Finance m Premium eal Lire ocs

Info - Talk -
LA TN RMC uFe
= ~-SPORT

Inforrna’Flon Info Sport Feel Good
Généraliste
« RMC g

Source : Médiamétrie Cross-Médias —Juin 2024
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UNE OFFRE PLURIMEDIA UNIQUE
UNE STRATEGIE D'HYPERDISTRIBUTION DE TOUS NOS CONTENUS

PLATEFORMES

OPERATEURS FAI

RMCBFM /DS

LINEAIRE | FAST
VOD | SOCIAL

TV CONNECTEES
RESEAUX SOCIAUX
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UNE OFFRE PLURIMEDIA UNIQUE . X
COMBINER PUISSANCE & ENGAGEMENT A TRAVERS TOUS LES MEDIAS

Broadcast LEVIE RS

Espace ACTIVATIONS Expérience

Classique

Sponsoring Social
Publishing

Brand
Content

/
[ |
/

a4
ICGV
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NOTRE

STRATEGIE

En 2027, RMC BFM Ads s'affirme comme un acteur incontournable
grace a une stratégie centrée sur l'innovation, la diversification et la
puissance de nos écosystemes.

CGV
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DES MARQUES DE REFERENCE ET DES REPERES PUISSANTS
L'ALLIANCE DE BFMTV ET BRUT. LA COMPLEMENTARITE AU SERVICE DE L'INFORMATION

/ BFMTV, \ BRUT,

LA PUISSANCE DU DIRECT LA FORCE DE L'ENGAGEMENT

LE REFLEXE DU LIVE
étre au plus pres de l'information, faire vivre RASSEMBLER AUTOUR
lactualite en temps réeel, avec la réactivité que DE L’AUTH ENT'QUE
/époque exige Donner la parole directement a celles et ceux
BFM w qui vivent [actualite. Batir un lien de confiance B r u t
- fort et durable avec son audience
L'EXIGENCE DU TERRAIN "
Se déeployer partout ou l'actualite I'impose pour
observer, vérifier et transmettre les faits. L'INFORMATION
A PORTEE DE MAIN
LA RIGUEUR DE L'ANALYSE Le smartphone devient un outil de proximitée

qui capte les emotions et la verité d'un
quotidien sans mise en scene

Des experts et consultants qui analysent les
informations en plateau pour donner toutes les clés
de compréhension en direct

& 4
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DES MARQUES DE REFERENCE ET DES REPERES PUISSANTS
BFMTV : LA PUISSANCE D'UN LEADER, L'EXPERTISE SUR TOUS LES TERRAINS

BFMTYV : 1ERE CHAINE INFO LES 4 PILIERS DE BFMTV
DE FRANCE

Courtes vidéos, décryptage
et lutte contre les fausses
informations

47 wm.

DE TLSP 4+
CHAQUE MOIS
SUR LA SAISON 25-26

Réactivité, intervention . . . _
immeédiate et couverture Diversité des voix, pluralité

journalistique en temps politique et multiciplicé des
réel opinions

Source : Médiamétrie Médiamat - Accu TSP / Saison 25-26
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DES MARQUES DE REFERENCE ET DES REPERES PUISSANTS
BRUT : UNE COMMUNAUTE ENGAGEE, DES CONTENUS QUI DONNENT LA PAROLE

Brut.

AUTHENTICITE INCARNATION PLURALISME ACCESSIBILITE

Transparence, Immersion . "y
Sité i L. o Diversite, Pédagogie, clarté
spontatnelte,.co.?flance témoignages, intime engagement et décgrygta,ge o '
et proximité i AT
P et humain multiplicité des compréhension
points de vue

Source : données back office des plateformes
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DES MARQUES DE REFERENCE ET DES REPERES PUISSANTS

UN DISPOSITIF PRESIDENTIELLES 2027 EN 360° 2027
LE CHOIX DES FRANCAIS

Analyse des candidats sur les réseaux sociaux

2 - PRESIDENTIELLE : DEMANDEZ LE PROGRAMME !
Accéder facilement aux principales mesures défendues par les candidats

3- LA VERIF
Controler en temps réel chiffres, citations et affirmations politiques

4 - FORMATS AUDIO & VIDEOS
De nouveaux formats raconteront les présidentielles a travers ceux
qui les vivent et donneront la parole aux candidats 2027.

5- BFM2, LE CANAL DIGITAL DE LA PRESIDENTIELLE
Un canal digital complémentaire pour suivre deux fois plus d'actualité
politique.

6- DES FORMATS VERTICAUX SUR LE TERRAIN
Des formats adaptés pour le social.

STRATEGIE

RMC BFM A DS P.12 /ﬂ\ MARQUES RMC BFM OFFRES EVENTS EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES
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DES MARQUES DE REFERENCE ET DES REPERES PUISSANTS
BFMTV SE RENOUVELLE POUR UNE SAISON AU CEUR DE L’ACTUALITE

Un rendez-vous quotidien ancré dans l'actualité
chaude et I'analyse, construit autour de quatre
piliers : le respect des intervenants, la diversité
des opinions, la qualité de la conversation et un
débat constructif.

Son objectif : faire dialoguer plutdt que s’affronter,
confronter les points de vue et mieux comprendre
les grands enjeux de l'actualité.

Un rendez-vous qui prendra toute sa dimension a
I'approche de I'élection présidentielle de 2027,
echéance majeure de la vie politique francaise.

RMC BFM A DS P.13 /ﬂ\ MARQUES RMC BFM PIRATEGIE OFFRES EVENTS EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES C G v
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DES MARQUES DE REFERENCE ET DES REPERES PUISSANTS

BFMTV ENRICHIT SA PROGRAMMATION POUR LES PRESIDENTIELLES
ET DONNE LA PAROLE AUX FRANCAIS

LE FORUM BFMTV FACE A BFM

Présenté par Maxime

Switek - » Invités au coeur de

I'actualité politique
> Face aux journalistes et
experts de BFMTV & BFM
Business

> La parole aux citoyens et
responsables politiques

» Débats autour des grands
sujets d'actualité

, GRANDS DEBATS
VOUS, PRESIDENT ? INEDITS ET EXCLUSIFS

Présenté par Maxime Switek : .
> Confrontations entre

> Emission interactive en principaux candidats

public > Débats autour des
> Un panel d'indécis face au grandes familles politiques
candidat > Echanges équiilibrés et

dans le respect du
pluralisme

» Personnalité, vision,
réformes, 100 premiers jours

RMC BFM A DS P.14 /ﬂ\ MARQUES RMC BFM PIRATEGIE OFFRES EVENTS EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES C G v
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CONSOLIDATION D'UN POLE ECONOMIQUE DE REFERENCE
BFM BUSINESS & LA TRIBUNE REUNISSENT LEUR EXPERTISE EDITORIALE

ET PUBLICITAIRE ”
1ER GROUPE MEDIA
D’'INDIVIDUS 15+
O.6M 2\Pvoy

SUR BFM BUSINESS & LA TRIBUNE
TV | RADIO | DIGITAL | EVENEMENT

L’éco en premier.
EXPERTISE el Et en mieux.

Une expertise qui fait émerger de
nouveaux formats, offres et rendez-vous

LA GRANDE
> .
ECOSYSTEME BFM LATRIBUNE

Une organisation rapprochée autour Hedwige Chevrillon recoit
de deux redactions Michel-Edouard Leclerc

président du comité stratégique des centres ELeclerc

| Jeudi
18.00

.\ SYNERGIE BFMBusiness | ¥ese

c @ Unesynergie des marques autour
&’ desévenements et du social

Source : Médiamétrie Cross-Médias - Juin 2024
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UN NOUVEAU PARTENARIAT STRATEGIQUE AVEC LINKEDIN
ADRESSER DES AUDIENCES B TO B AU CCEUR DE NOS CONTENUS PREMIUM

Linked] x@ & D

BRANIDLINK [RPROGRAM

The Wal) St eet Joumnal @

WSl

600 publishers membres dans le monde.
o 3 publishers sélectionnés en France dont CMA Média.

Un offre vidéo unique:
o Un format exclusif aux publishers membres
o 16 catégories de ciblages 1P LinkedIn disponibles

Transparence & simplicité d’activation

. J

1) PUISSANCE DE CIBLAGES \d CAUTION DE MEDIAS PREMIUM @ CONTEXTE DE DIFFUSION BRANDSAFE
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DES MARQUES DE REFERENCE ET DES REPERES PUISSANTS
RMC?3: LA REFERENCE DE LA FICTION ET DU LIFESTYLE

DES MARQUES COMPLEMENTAIRES :
TERRAINS DE JEUX PRIVILEGIES POUR LES ANNONCEURS !

RMC
DECOUVERTE

62% || MIXTE |[ 65%

HOMME 54% HommE FEMME
o} 46% FEMME Q

Source : Médiamétrie Médiamat - STA TM (%) - Hom15+/Fem15+ - Saison 2025-2026

, A\ STRATEGIE : C G v
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DES MARQUES DE REFERENCE ET DES REPERES PUISSANTS
RMC LIFE : UN PARI REUSSI

RMCBFM /DS P.18

RMC
LIFe

LA CHAINE QUI CELEBRE LES FEMMES!

= PUISSANT + FEMININ -~ JEUNE

LA CHAINE
+30% LA = FEMININE

I\ / -
a4 ‘
; \ é\
Ry \ M\

Source : Médiamétrie Médiamat — TME Fem25-49 ans -
STATM (%) FRDA15+ — Age Moyen TM — S25-26 vs S24-25

CGV

TV-VIDEO 2027

/ﬂ\ MARQUES RMC BFM STRATEGIE OFFRES EVENTS EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES



RMC+
LA NOUVELLE DESTINATION DE STREAMING

UNE EXPERIENCE =~ RICHE, --- MODERNE, -- PERSONNALISEE

v favoris Olikes ® recommandations personnalisées

Mettez vos programmes en favoris, retrouvez les

dans votre liste « mes vidéos ». Likez vos contenus

pour nous permettre de vous recommander des
contenus qui vont vous plaire.

F RINGE : Ly N y @ navigation plus intuitive @ expérience plus fluide
PMC, o Série o Fiction © O ’ g > y :

Quand une série d'événements inexpliqués frappe les Etat
Unis, I'agent du FBI Olivia Dunham est chargée d'enquéter

Création des homes catégories pour permettre aux
users une navigation plus intuitive. Refonte des
pages player avec notamment la description du

programme intégrée.

D nouveau player O découverte facilitée des contenus

L UCIFER

A PR | SASE Nouveau player qui permet un meilleur UX ainsi que
des nouveaux formats publicitaires.
Changement de prestataire sur la recherche,
résultats plus pertinents et recherche contextuelle.

TV-VIDEO 2027
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RMC+ : LA NOUVELLE DESTINATION DE STREAMING
AMPLIFIER NOS AUDIENCES AVEC LA CREATOR ECONOMY'!

RMC RMC RMC
STORY DECOUVERTE LIFe

Baptiste Loury Canelle Antoine Clémentine
Lag Bene Sab S2S Galey

RMC BFM A DS P. 20 /ﬂ\ MARQUES RMC BFM PIRATEGIE OFFRES EVENTS EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES C G v
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RMC+ : LA NOUVELLE DESTINATION DE STREAMING _
DE NOUVEAUX RENDEZ-VOUS EMBLEMATIQUES EN 2026-2027'!

RMC RMC RMC RMC RMC RMC
STORY STORY DECOUVERTE DEGOUVERTE LIFe LIFe

TOUS NOS PROGRAMMES DISPONIBLES AU SEIN DE NOTRE NOUVELLE PLATEFORME DE STREAMING !

RMC BFM A DS P. 21 | /ﬂ\ MARQUES RMC BFM PIRATEGIE OFFRES EVENTS EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES C G v

TV-VIDEO 2027



RMC+ : LA NOUVELLE DESTINATION DE STREAMING .
DE L'ANTENNE AU 100 % DIGITAL, UNE OFFRE UNIQUE ET COMPLETE

UN CATALOGUE MASSIF DE PLUS DE 10 000 HEU |lUS GRATUITS,
IMMERSIFS ET INCARNES, REGROUPES EN ) ENSEMBLE

CONTENUS 100% DIGITAUX

DES CONTENUS VERTICAUX
avec JOIN

LES MICROS DRAMAS

ENCORE =i DE CONTENUS

Brut.
ns Fenfer du

Fentanyl

-.\,‘,.‘ J - N " ‘ »;1.
; “@& ;3 LEMPIRE ¥ A j *‘HEN - e

T3VA< DUMENSONGE ) \ ‘ PREDATOR

PREDATOR
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TV CONNECTEE : A LA CONQUETE DES 18-49 ANS
UN PUISSANT DEPLOIEMENT EN CTV POUR ADRESSER DES AUDIENCES EXCLUSIVES

Répartition de l'audience par support

% WFTER
L, g [emomer]

Vivez le debrief
du match en direct

oM

de users/mois’

Vendredi @ 23h

m FAl = Plateformes = Constructeurs

TOP 3 DES CHAINES FAST

RMC Découverte RMC Story RMC Jirai dormir chez vous RMC Alerte secol

Inoxtag, survivie sur ile déserte Le Bigdil - Lo retour événemen Jiran dormir chez vous : TAIWAN Flic Story

Vu récemment 4 z %

DE L'AUDIENCE CTV g RMC RMC
EST GENEREE PAR LES ChEL VOUS MECANIC

e N0 [N " CHAINES FAST | S
Douygues —
1 2 3

CANAL+ ) GoogleTV (3 YouTube

Source : données ctv back office de plateforme - *hors Youtube

RMC BFM A DS P. 23 /ﬂ\ MARQUES RMC BFM PIRATEGIE OFFRES EVENTS EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES C G v
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TV CONNECTEE : A LA CONQUETE DES 18-49 ANS
L'AFTER FOOT, UN CARTON SUR TOUS LES ENVIRONNEMENTS VIDEOS

DES AUDIENCES
BOOSTEES

PAR LA COUPE DU MONDE )

samsung  Youlube
ﬂF‘l‘ER E TV Plus

FOOT

550. 3

USERS EN MOYENNE

DE USERS EN MOYENNE
CHAQUE JOUR AU DEMARRAGE
DE LA COUPE DU MONDE
VS SAISON 25-26

CHAQUE JOUR DEPUIS LE
DEBUT DE LA COMPETITION

Source : données YT Studio et Cascada 11/06 au 23/06 vs audiences moyennes saison

A\ STRATEGIE : C G V
RMC BFM A DS P.24 ﬂ MARQUES RMC BFM OFFRES EVENTS EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES
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PARTENARIAT YOUTUBE

L’EXPERTISE EDITORIALE DE RMC BFM ADS ALLIEE A LA PUISSANCE DE YOUTUBE

) Youlube Partner sales

-

N

~N

+1000 HEURES
DE CONTENUS PREMIUM SUR YOUTUBE

PUSUSUSUS

o]
EVENTS

RELAI DES GRANDS EVENEMENTS
des contenus inédits & replay

1uNOUVELLE
VORAFTE
+750H DE CONTENUS TV +30 CONTENUS
Intégrales d’émissions & replay a J+14 ORIGINAUX

créations ‘made for YouTube"

urc

COMBAT
docs, magazine &
reportages

6M D'HEURES
VISIONNEES SUR L’ENSEMBLE DE NOS CHAINES

y

DIVERTISSEMENT @

SPORT

INFO & TALK

SOCIETE

UNE EXPERIENCE PUBLICITAIRE DE QUALITE

Cadre de diffusion premium & pression publicitaire maitriseée

MARQUES RMC BFM

RMCBFM /DS P.25

()

STRATEGIE

OFFRES

EVENTS

EASY PILOT

CONDITIONS COMMERCIALES

ANNEXES

CGV
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LE SPORT

PILIER CENTRAL DE LA STRATEGIE DE DEVELOPPEMENT

DIVERSIFICATION
DES CONTENUS

L’EXPERTISE RMC / RMC SPORT
POUR CREER DES
CONTENUS ORIGINAUX

RMC BFM /DS P. 26 /ﬂ\

MARQUES RMC BFM

DISTRIBUTION
DES CONTENUS

SYNERGIES CROSS-MEDIAS
POUR AMPLIFIER LA VISIBILITE
DES CONTENUS SPORTIFS

CREATION D’UNE CHAINE FAST
AFTER FOOT TV

STRATEGIE

OFFRES

MEDIA DE
REFERENCE

ACTEUR MAJEUR DE
L’ESSOR DU MMA
EN FRANCE

[ RMC_

RADIO OFFICIELLE DES PLUS
GRANDES COURSES RUNNING

'1":"

=
Vm&:‘. s

¥ RMC ! “Riiniing 4

1 PARTENAIRES OFFICIELS

T

-

EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES C G v

DEVELOPPEMENT
RMC SPORT

ACQUISITION
DE NOUVEAUX DROITS

DISTRIBUTION ELARGIE

FAI e Constructeurs sPlateformes

AMELIORER LA VISIBILITE
DE LA PLATEFORME

TV-VIDEO 2027



SOCIAL

UNE SYNERGIE UNIQUE DE CONTENUS POUR UNE PRESENCE SOCIALE
PUISSANTE, PREMIUM ET ENGAGEE

RMC

L'ENGAGEMENT PAR LA PASSION

RMC Running - Diffuseur officiel du HOKA
Les Templiers 2026

¥

i
=

RMCBFM /DS P.27

N

ne ‘4,) e ,- &fc*\/l :
“ BREF/C'EST CA QUE CA SE

uiar
A

W S e

oY PASSE;‘ !

MARQUES RMC BFM

LA REALITE SANS FILTRE PAR LE TEMOIGNAGE

STRATEGIE

BFMV

Brut.

UNE SIGNATURE PREMIUM DE CONFIANCE

Brut - En partenariat BFMTV . Social publishing
avec MAAF avec Volvo

5

Le guide prétique

poMr réussir votre
déménagement.

vous propose LA o
©heck-list pour bouger sans stresser ! &
[

Q2818 Qs 23 924

b

OFFRES EVENTS EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES

CGV
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DATA
LA MISE EN PLACE D’'UN GRAPH ID POUR DES AUDIENCES UNIFIEES,

ACTIVABLES ET MESURABLES

DES ENVIRONNEMENTS
RICHES & FRAGMENTES

e | RMC+ @ Yourure "¢ [21 D

AUDIO w APP

255 MRrDs
DE SIGNAUX CAPTES
QUALIFIER | ACTIVER oM 1500
S PROFILS ACTIFS SEGMENTS D’AUDIENCES
Enrichissement d Toue e
Utl& ﬁrst-- ) nric I;igz?sen es environnements SEGMENTS & CATEGORIES
C ehension d Tous les écrans "
i Toutes les audiences | ctooc J  proFus |
GRAPH
. ID | uresTvie
RMC BFM implcit vaUUzZ Siata

bovves g [ L9 unlimitail

MESURER

Performances
Insights
Business Impact

POST-DIFFUSION

PRE-DIFFUSION

| PERSONASUR-MESURE | | AUDIENCE PROFILING

, A\ STRATEGIE : C G v
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UNE MESURE A 360° POUR DES DECISIONS ECLAIREES
UNE APPROCHE FULL FUNEL POUR UNE MESURE TOTALE

Evaluation de I'attention
réelle portée au dispositif

* xpIn.ai

Mesurer I'impact sur le

# toluna

CGV

TV-VIDEO 2027
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souvenir publicitaire, la NOTORlETE

notoriété et 'image de h derrs

marque & IMAGE m appydemics

Mesurer la couverture . 2 >=

incremental du dispositif sur AudienceProject

une cible socio- COUVERTURE m d. ReaCh

démographique SUR CIBLE edia

| I

Mesurer les visites sur site ou CKUBE

en magasin attribuables a la S

campagne TRAFIC & VENTE D52 ad, e
()

RMCBFM /DS P.29
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NOS

OFFRES

RMC BFM Ads met a disposition ses supports et ses
solutions afin de proposer aux annonceurs des offres qui
répondent a leurs problématiques : contexte, performance,
ciblage, mesure, innovation, RSE et social.

CGV

TV - VIDEO 2027




OFFRE

NOTRE TERRITOIRE D'OFFRES

RMCBFMADS Y | /ﬂ\ MARQUES RMC BFM

£y CONTEXTE

Associez-vous a des contextes
programmes forts pour répondre a vos
enjeux de branding et d'affinité

.~ PERFORMANCE

Boostez vos performances media et/ou
business a travers des offres innovantes
tout en mesurant leur ROI

= CIBLAGE

Adressez des audiences captives grace a
nos solutions de ciblage et data premium

™ MESURE

Optimisez chacun de vos plans média
avec une approche full funnel pour
répondre a chaque enjeu business

STRATEGIE

OFFRES

EVENTS

EASY PILOT

CONDITIONS COMMERCIALES

INNOVATION 24

Boostez vos performances avec nos offres
innovantes et pensées pour améliorer
votre couverture

CONTENT O3

Communiquez autour de VoS
thématiques et enjeux grace a la création
d’expériences et de contenus sur-mesure

ot v \
SOCIAL pe

Profitez de la puissance sociale de nos
margques pour communiquer

P ) = =

ROE -
Prenez la parole sur vos enjeux et actions
responsables

ANNEXES

CGV

TV-VIDEO 2027



OFFRE 3 CONTEXTE

TELEVISION
BFMTV MAX

Accédez simplement aux espaces publicitaires du 1¢f contexte info de France regroupés au sein d'une
seule offre. La garantie d 'une présence au sein d'une thématique forte qui favorise I'attention du public.

ure BTN

Une offre contextuelle 100% info,
qui regroupe la commercialisation
de I'ensemble des écrans
publicitaires de BFMTV et ceux en
contexte des matinales
d’information sur RMC Story
(Apolline Matin) et RMC Life (Good
Morning Business).

6H

)
I

INFO

ININISSILIIAIT

Pour en savoir plus, contactez-nous.
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OFFRE = CONTEXTE

TELEVISION .
RMC

Accédez simplement aux espaces publicitaires de nos contextes divertissement de référence. L'assurance de
communiguer au sein de trois chaines puissantes avec une ligne éditoriale propre et d’adresser des publics
complémentaires.

/==

L'offre 100% divertissement, désigne / 6H
I'offre publicitaire agrégeant 'ensemble OH
des écrans (hors contexte info) des o
chaines RMC : o il <
RMC Story, RMC Découverte et RMC LL A o
Life. < X &
<
m
Z
-
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OFFRE s

CONTEXTE

TELEVISION

EC

Accédez a nos écrans les plus puissants diffusés en simultané : la garantie d’une forte couverture
instantanée. Afin de maximiser la couverture, ces écrans sont non substituables par
I'ad-switching ou la TV segmentée.

(

Bénéficiez de plus de la moitié de I'audience matinale
disponible en publicité TV grace a nos 3 écrans
MORNING REACH simultanés sur 3 chaines différentes.

G0OD
ORNING
BUSINESS
N\ V

7HIN ‘ 8HII

APOLUNG
MATIN

‘ 6H41

RMCBFM /DS P.34

OFFRES

MARQUES RMC BFM STRATEGIE

()

Bénéficiez d’'un niveau de reach rare grace a notre
écran PEAK REACH diffusé en simultané
sur les 3 Primes RMC?

| STORY I JrCOUVERTF W=

_/

EVENTS

EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES

CGV

TV-VIDEO 2027



OFFRE / TV + DIGITAL NEYE o CONTEXTE
NOS OFFRES 360° _?X%DJ

Bénéficiez de tout le potentiel de couverture des programmes phares de RMC?* avec ADD REACH.
Au-dela de la diffusion en linéaire, les écrans ADD REACH sont également diffusés au sein du méme
programme en replay.

EXEMPLE D'APPORT D’AUDIENCE DU REPLAY
EN MOYENNE SUR UN DE NOS PROGRAMMES PHARES :

qus‘TE S g ) ) UN UNIQUE ECRAN PUBLICITAIRE (
Wl NG aE) POUR LE FLUX LIVE ET DELINEAIRE

aty

SPOT #1 SPOT #2

apport
du replay
NON SUBSTITUABLE
PAR L'AD-SWITCHING OU LA TVS !
7 \
FLUX REPLAY FLUX REPLAY Audience live |

L'activation de ce dispositif par RMC BFM ADS fera ['objet d'une communication marché pour en préciser les modalités

Pour en savoir plus, contactez-nous.

TV-VIDEO 2027
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OFFRE / TV + DIGITAL g —
NOS OFFRES 360° HIORINING WEEK

Accédez aux 3 écrans MORNING REACH pendant une semaine. Communiguez sur notre pic
d’audience en contexte info pour maximiser votre visibilité avant toute autre exposition publicitaire.

A 8000
APOLLING MORNING

MATIN

Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi

3 écrans s 3 €Ecrans s 3 6écrans + 3 ecrans s 3 €crans

o T T
3MATINALES DINFORMATIONS - 45SPOTS TV SUR LA SEMAINE

Une couverture puissante garantie par la diffusion de 15 MORNING REACH sur la semaine

20 000€

Tarif net (20s) base 100 :

P : OFFRES . CGV
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| 4

OFFRE / TV + DIGITAL I — £ CONTEXTE
o ‘ » J — ;; A \"«. b (\/
NOS OFFRES 360 S CWEEK

Profitez de la puissance de nos contextes divertissement pendant une semaine sur
nos environnements TV linéaire et vidéo

/ DIFFUSION TV LINEAIRE DIFFUSION OTT, RMC+ & YOUTUBE N
STREAMING TV 10 CHAINES FAST
STORY | JrcouuErTe LS RMC o @
3 primes divertissement 41 CHAINES
YouTube

21 spots TV sur la semaine en contexte

\ “

inéma Moteur Divertissement

JONST]
GARA {”}E}Q

1M impressions

Mesurable
MediaReach

25 000€

Tarif net (20s) base 100

Diffusion 4 écrans
Pré-roll / mid-roll replay, YouTube video 20" non skippable
Garantie taux de complétion moyen >90%

P : OFFRES . CGV
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OFFRE / TV + DIGITAL 3 CONTEXTE
L'OFFRE COMBAT
UrC rrr=u
— BROADCAST [Ll; 8
A R 3 A 5 SPOTS PAR SOIREE
Ksu' SOIT UN SPOT
WV SUR CHAQUE COMBAT
picitaL R
FRANCE —M‘g’

o €

2M D'IMPRESSIONS

Championship” @‘E’AA%ERIDRS 7 u RMC 100 000€

Tarif net (20s) base 100 pour une saison

P : OFFRES . CGV
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OFFRE / DIGITAL = CONTEXTE
Bénéficiez de la meilleure exposition vidéo sur tous les écrans streaming !
STREAM LIVE crv COVIEW c1v
Profitez du meilleur de RMC BFM Invitez-vous chez les Optimisez votre présence
petits conso TV sur les temps forts en coviewing

en streaming live, fast ou replay

mimili=
[0 EXTIETRMC

A TER RMC
! firvaom | | 247
T @ ljimdernt | 24 33 (V) PR

Diffusion 4 écrans
Live Broadfast, Fast, Replay RMC+
Pré-roll / mid-roll Replay + Live (adswitching)

Option vidéo enrichi (majoration)
Option ciblage Data: géoloc, intérét, SD
Garantie taux de complétion moyen > 90%

.

BFVTV. ) STORY | JECOUUERTE |

Diffusion 100% téléviseur
Live Broadfast, Fast
Mid-roll Live (adswitching)
CTV OTT : Ciblage natif petits conso TV’
Garantie taux de complétion moyen > 95%

]

Option ciblage Data: géoloc, intérét, SD
*Ciblez une audience complémentaire avec
41% de petits conso TVen CTV'!

.

£ EIIEE RMC
200000¢

Diffusion 100% téléviseur
Live Broadfast, Fast, Replay RMC+

Pré-roll / mid-roll Replay + Live (adswitching)

Ciblage horaire: 21h-23h

Ciblage top programmes:
(BigDil, Top Meca, etc.)
Formats disponibles:15s - 20s - 30s

Garantie taux de complétion moyen > 95%

Le meilleur de I'écoute conjointe :
>1,5 contact / impression (source Médiamétrie)

* Etude Harris Interactive pour RMC BFM Ads auprés de 928 répondants, juillet 2024

RMC BFM A DS P. 39 /ﬂ\ MARQUES RMC BFM STRATEGIE OFFRES EVENTS EASY PILOT ANNEXES C G v

CONDITIONS COMMERCIALES .
TV-VIDEO 2027



OFFRE / DIGITAL & CONTEXTE
NOS PACKS AFFINITAIRES

THE[ZLY¢

Bénéficiez de la meilleure exposition vidéo sur tous les écrans au sein de contextes affinitaires!

PACK PACK PACK

w7z

ECO MOTEUR AVEIEUR[

& TECH & MECANIQUE DVERTISSEMENT

BFM

BEM BFm s JECOUUERTE  STORY  ,RMC.  momigear JECOUUERTE  wiFe

Achat: Gré a Gré ou Programmatique garanti via DV360
Device: 4 écrans
Diffusion : OTT, RMC+ & YouTube
+ site & app BFM Business (pour le pack Eco)
Formats: Pré-roll / mid-roll replay, YouTube video 20” non skippable

RMC BFM A DS P. 40 /ﬂ\ MARQUES RMC BFM STRATEGIE OFFRES EVENTS EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES C G v
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OFFRE / DIGITAL
NOS PACKS SPORT

CONTEXTE

THE[ZZY¢

Bénéficiez de la meilleure exposition vidéo sur tous les écrans au sein de nos contextes sport!

PACK
COMBAT

Achat: Gré a Gré ou Programmatique Achat: Gré a Gré ou Programmatique

Achat : Gré a Gré ou Programmatique
garanti via DV360 garanti via DV360

garanti via DV360
Device : 4 écrans Device : 4 écrans Device : 4 écrans

Diffusion: CTV OTT, RMC+ & YouTube.

Formats: Pré-roll / mid-roll replay, Formats : Pré-roll / mid-roll replay,
Formats: Pré-roll / mid-roll replay, YouTube video 20" non skippable YouTube,video 20" non skippable
YouTube video 20" non skippable

Diffusion: OTT, RMC+, & YouTube, site & Diffusion: CTV OTT, RMC+ & YouTube.
app RMC Sport.

P AL O CGV
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OFFRE / DIGITAL % CONTEXTE
NOS PACKS EXCLU YOUTUBE

Optez pour une diffusion prioritaire de vos campagnes sur nos chaines YouTube'!

PACK
100% YOUTUBE

Achat: Gré a gré ou Programmatique garanti via DV360

Diffusion : en RON (toutes chaines)

INSTREAM BUMPER AD
Préroll / Midroll non skippable Préroll non skippable

20s 30s 6s

A CTV 4 écrans
écrans

OPTION : CIBLAGE SOCIO-DEMO OU ENVIRONNEMENT :
+1€ DU CPM

P : OFFRES . CGV
RMCBFM /DS P.42 ﬂ MARQUES RMC BFM STRATEGIE EVENTS EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES

TV-VIDEO 2027



OFFRE / TV + DIGITAL

NOS OFFRES 360° D- @ME

Maximisez la visibilité de votre produit et/ou service au lancement de votre campagne en
profitant de la puissante couverture quotidienne de BFMTV MAX associée a un volet digital
aupreés d'une cible de petits consommateurs TV.

-

DIFFUSION TV LINEAIRE DIFFUSION OTT, RMC+ & YOUTUBE \

20 spots tout au long de la journée STREAMING TV 10 CHAINES FAST

(1/heure de 5h a 25h)
dont M

nos 3 écrans les plus puissants
en contexte info

(R

Jiwz) dormi

MECANIC

AN 400K impressions

Diffusion 4 écrans
Pré-roll / mid-roll replay, YouTube video 20” non skippable
Garantie taux de complétion moyen > 90% /

2 0 O 0 0 € Tarif net (20s) base 100 :

| P : OFFRES CGYV
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OFFRE / TV + DIGITAL

NOS OFFRES 360° DO@ME F@B@Ef

Maximisez la visibilité de votre lancement TV dés le Ter jour grace a une couverture quotidienne puissante

D-CIDEUR D-LIVERY m D-MATCH D-SILVER
=|

10 spots sur des créneaux stratégiques

h 4 7 7 A4 7
Audience Planning Audience Planning Audience Planning Audience Planning Audience Planning
i . . . 10 spots répartis autour . . s .
10 spots répartis 10 spots répartis d’une sortie cinéma 10 spots répartis autour 10 spots répartis
autour des picsde autour des repas + Add-on d’un match de football autour des pics de
conso TV de la cible o conso TV de lacible
5 spots contexte cinema

H
100 000 impressions CTV, OTT, RMC+ & YOUTUBE

[

o E 7 7 v v
gg% ,|7|; :’3&9:‘: % Segment data : Segment data : Segment data : Segment data :
entreprise y URBAINS Gros Conso CINEMA Intérét FOOTBALL 50 ANS +

Audience Planning sur base

de ['Observatoire du BtoB 'I 0 000€ Tarif net (20s) base 100

P . OFFRES . CGV
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I OFFRE / DIGITAL ‘ )
TV RETAIL CONNECT, LA 1ERE MARKETPLACE MEDIA EN TV SEGMENTEE'!

france-tv v
p U bl IC]te WUNLIMITED

RMC -
BEMTV. [ o 5l WO oler

ACTIVATION D’UN CATALOGUE UNIFIE

LS unlimitail

The Retail Media PowerHouse

SIMPLICITE QUALITE PUISSANCE EFFICACITE

. y - ° 25 0, ?
Point d’entrée unique . 16 chaines premium . ~40% de PDA 25-49 ans Jusqu’a +17% d’acheteurs

JIEEL uqlque .egs = Data Carrefour (>74M . > de 50 segments el
Reporting unifié & , . . . Mesure offerte sous
d’encartées) disponibles

détaillé par chaine conditions

* Source : Etudes Liveramp

CGV

TV-VIDEO 2027
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OFFRE / DIGITAL o )
DES FORMATS EVENEMENTS POUR OPTIMISER LEMERGENCE

ET LA PERFORMANCE

Des formats vidéo interactifs, innovants et personnalisables, pour augmenter I'impact de |la création

publicitaire, améliorer I'attention de [utilisateur et maximiser les résultats des campagnes.
Disponibles en 4 écrans.

ﬁ

Probablement le taux Le compte pro frangais,
le plus monstrueux maintenant rémunéré.
de I'histoire des

comptes pro rémunérés.

Qonto

= ¢
BT
v W &
Scannez pour
en savoir plus

4!\

e

Jusow\ l
pEuGEcrr LU
GARANTIE

(1) Location longue durée (LLD) 49 mois/40 000 km Nouvelle 308 Hybride STYLE neuve, hors option. Offre non cumul;

de 5 transactions de paiement éligibles par mois est requis. La rémunération est plafonnée et soumise al

% Animated Overlay Color Selector
8 Qonto Peugeot E-308

P : OFFRES . CGV
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OFFRE /CTV + GEOTARGET ) ) )
UN DISPOSITIF CLE EN MAIN 100% GEOLOCALISE SUR TV CONNECTES

°s-oc A

* Levier: TV Segmentée & CTV OTT USE CASE CAMPAGNE
» Ciblage: 100% géolocalisée (150 zones max) AUTO
* Spot: adressage spotinclus (150 zones max) DISPOSITIF
* Mesure : Trafic incrémental par zone, via la
solution oKube Levier : Campagne TVS Segmentée

Ciblages : Zones de chalandise des concessions, CSP+, 35 ans+
Nombre de PDV : 144 concessions

PERFORMANCES

B A

Impressions mesurées: 11M
Visites en concession : 10,8k

o Dont Visites incrémentales: 2,1k
Lift global : +24%

* Tech: Développement, automatisation et
intégration via APl d’un script propriétaire pour

generer et piloter les campagnes s o

« Data:intégration des ciblages et segments
géoloc par zone

TV-VIDEO 2027
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DATA .
UNE FINE CONNAISSANCE ET COMPREHENSION DE NOS AUDIENCES POUR

REPONDRE A TOUS VOS BESOINS EN CIBLAGES
QUALIFIER

255 Milliards de signaux collectes et qualifies par an, pour vous offrir un catalogue data exclusift, riche et durable.

UN CATALOGUE .
PREMIUM DES PROFILS UNIFIES

Data RMC BFM Ads Résolution d’identité
Socio-Démo, CSP, foyers, intéréts, météo, géoloc Consolidation des signaux utilisateurs cross-
device
& cross-domain
Contextes éditoriaux affinitaires Enrichissement des audiences
Actu, Sport, Economie, Lifestyle... Réconciliation des identifiants propriétaires et

partenaires

Multiples partenaires premium Ciblages contextuels intelligents

Opérateurs, Unlimitail, Sirdata, Implcit, Valiuz Qualification des intéréts a partir des contenus
consommeés en CTV live et replay

o /L /

ENRICHI

Résoudre les identités et croiser les différents signaux afin de construire une vision plus compléte d'un
individu / foyer / device.

%% GRAPH ID

P . OFFRES . CGV
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DATA .
UNE OFFRE DATA LIQUIDE ET INTEROPERABLE AU SERVICE

DE VOS ACTIVATIONS
ACTIVER

30M de profils activables pour adresser les bonnes audiences sur nos differents environnements.

UN CADRE D’ACTIVATION

UNE DATA LIQUIDE ONBOARDING DATA

CONTROLE

+500 audiences activables Onboarding de vos données CRM Connexions protégées
TVS, CTV Live, BVOD, website, app, audio Réconciliation avec nos audiences grace au Des activations opérées dans un cadre sécurisé
matching multi-ID : email, Utiq, First ID, Device et conforme aux exigences RGPD
Création de personae sur-mesure ID, IP

Données consenties
Interopérabilité avec les DMP et CMP
ou plateformes partenaires

A partir de signaux socio-démo, liés au foyer, au
profil professionnel, au lifestyle, aux intéréts,
et comportements d'achat

3 clean rooms partenaires
LiveRamp (Safe Haven), Decentriq,
mediarithmics

Automatisation et optimisation des Data providers Matching multi-ID sécurisé
activations Retail, Automobile, Intéréts segmentation, génération d'un scoring ou
Activation automatisée des segments et création
retargeting des audiences selon les d'un segment lookalike

\ comportements et signaux observés / \ / \ /

RELIE

¢ GRAPHID Lien entre les différents identifiants et environnements, afin de rendre une audience activable au-dela d'un seul écran ou
d'une seule plateforme.

TV-VIDEO 2027
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DATA
BENEFICIEZ D'UNE MEILLEURE LECTURE DE VOS AUDIENCES ET

PERFORMANCES MEDIAS
MESURIER

Une évaluation precise des audiences ciblées et exposéees, transformee en enseignements pour vos prochaines campagnes.

INSIGHTS INSIGHTS
PRE-CAMPAGNE POST-CAMPAGNE
Construction de Persona sur-mesure Audience F,'"°ﬁ““9
pour affiner et ajuster le choix de ciblages Analyse des profils exposés afin de comprendre

leurs usages et consommation

Données disponibles :

age, genre, CSP, géographie, device, intéréts Analyse du ciblage recommandé

vs audiences réellement touchées

Dataviz des profils

associés & chaque segment activé Granularité par environnement

device ou type de contenu

o /L /

RECONCILIE
¢ GRAPHID Rapprocher les identités pour mieux identifier les audiences exposées et consolider les analyses pré
et post-campagne.

TV-VIDEO 2027
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OFFRE
OBSERVATOIRE DU B2B

Engagez la cible premium des décideurs B2B avec les marqgues RMC BFM !

Qui sont-ils ? Comment consomment-ils ?

(. )
4 JEUNE ) REVENUS ELEVES f MADE IN FR \
L2 ans 17% 89%
Age moyen +]100K de revenus Aiment les produits Va
annuels d’excellence, savoir-faire X ht
\ j \ j \ francgais ) Sig
4 CONNECTE ) 4 CURIEUX N ( INNOVATION \ VIE ECO & EN SOCIETE
84% 86% 84% 76%
Possédent Se déclarent Se déclarent attirés Engagés dans une
une Smart TV curieux par les nouveautés activité extra
\_ ) \_ Y, \ ) professionnelle

DES DECIDEURS CONSOMMENT AU MOINS
UNE DES MARQUES DU GROUPE RMCBFM!

Pour découvrir I'étude plus en détail, contactez-nous.

Source : Etude BVA Xsight - Observatoire du BTOB - Juin 2025
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https://www.rmcbfm-ads.com/contact.html

OFFRE / TV + DIGITAL

ey

NOS OFFRES 360° a

UEWILEUnN 7

Ciblez et engagez les décideurs BtoB avec une solution media exclusive, pensée pour maximiser vos

= % e 4 B CIBLAGE

performances et renforcer I'efficacité de vos campagnes, s'appuyant sur les enseignements uniques de notre

/

Observatoire du BtoB.

DIFFUSION TV LINEAIRE ' DIFFUSION OTT, RMC+, YOUTUBE
ET SITE & APP BFM BUSINESS
@ -Al 50 spots TV sur lasemaine
Planifiés sur les carrefoursdaudience des
décideurs en entreprise /

500K impressions

..

mcible data Décideurs en entreprise

Diffusion 4 écrans
Pré-roll / mid-roll replay, YouTube video 20" non skippable
Garantie taux de complétion moyen > 90%

\

v

2 0 O 0 O € Tarif net (20s) base 100 :
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TV - DIGITAL
PACKS CIBLES

Emergez grace a notre catalogue d'offres sur-mesure aupres de votre cible sur BFMTV ou RMC?

A partir de 10 000€ Tarif net (20s) base 100

FEMMES

FAMILY

EARLY ADOPTER

ECO-SENSIBLE

! . DEBNIEN <
PROMO ADDICT]
FREELANCE SPORT PASSION

AUTO-ENTREPRENEURS

v

Pour en savoir plus, contactez-nous.
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https://www.rmcbfm-ads.com/contact.html

MESURE N MESURE
POST-TEST PUBLICITAIRE : LA MESURE BRANDING DE VOTRE CAMPAGNE

TV OU RADIO VIA NOTRE PANEL PROPRIETAIRE
L EEEEE.

MESUREZ L'IMPACT PUBLICITAIRE D'UNE CAMPAGNE TV/RADIO SUR LES ITEMS DE BRANDING & PERCEPTION GRACE A NOTRE PANEL PROPRIETAIRE.

PARTENAIRE .
METHODOLOGIE
# toluna
_ Gains moyens générés par une

campagne : exposés Vs hon-
100% digital & RGPD compliant exposés

Issus de notre panel propriétaire et
représentatifs de nos consommateurs

INTENTION D’ACHAT
ET DE
RENSEIGNEMENT

. . , . CAMPAGNE
Comparaison basée sur I'exposition
~ REsuTAT NOTORIETE
Traitement réalisé par Toluna Harris ASSISTEE
Interactive
\ J J
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MESURE N N MESURE
BRAND LIFT SURVEY : LA SOLUTION SIMPLE & CLE EN MAIN POUR

MESURER L'IMPACT DE VOS CAMPAGNES DIGITALES
L EEEEE.

MESUREZ L’EFFICACITE DE VOTRE CAMPAGNE DIGITALE (VOL, CTV, DISPLAY, AUDIO) GRACE A LA RECOLTE DE DONNEES BASEES SUR L’EXPOSITION REELLE.

PARTENAIRE .
) vy METHODOLOGIE
appydemics
_ Gains moyens générés par une

campagne : eXxposés Vs hon-

100% digital & RGPD compliant exposés
~ REPONDANTS +3.8 Y—
Exposition réelle via une connexion en POINTS

direct aux medias digitaux

Collecte & traitement en temps réel

Accessibilité en continu via un
dashboard interactif

IMAGE DE MARQUE

INTERET
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MESURE N ) N MESURE
COUVERTURE INCREMENTALE : OPTIMISEZ VOTRE MIX MEDIA DIGITAL

ET MAXIMISEZ VOTRE COUVERTURE SUR CIBLE
L EEEEE.

OPTIMISEZ VOTRE MIX MEDIA (VIDEO/CTV/SOCIAL) ET MAXIMISEZ VOTRE COUVERTURE SUR CIBLE

PARTENAIRE .
- METHODOLOGIE
AudienceProject >=
- MODEDEREPONSE

Collecte declarative a partir d'un panel propriétaire

Un panel représentatif de la population ciblée qui
croise usage media et profil socio-démographique

Modélisation des duplications
et des audiences uniques

Vision consolidée de la couverture, des duplications
et de l'increment apporté par chaque canal
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MESURE N MESURE
DRIVE TO STORE : LA MESURE D'IMPACT DE VOS INVESTISSEMENTS

MEDIAS SUR VOS VENTES
| ENJEU |

MESUREZ LES VISITES INCREMENTALES GENEREES PAR UNE CAMPAGNE MEDIA (TV, RESEAUX SOCIAUX, SEO/SEA, INAPP)

METHODOLOGIE
_ Gains moyens générés par une

campagne:

PARTENAIRE
(WUBE

100% digital & RGPD compliant

Collecte des exposés médias via
un tag et en magasin via smartbox

coUT/ VISITE EN

UPLIFT SURLES
VISITES

Croisement entre les exposés medias NB DE VISITES
et données de visites en magasin INCREMENTALES
 REsuTaT co0T /VISITE
Livrable PDF réalisé par Okube INCREMENTALE
. W, \ Y,
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MESURE N N N MESURE
UNE OFFRE VIDEO CLE EN MAIN AVEC MESURE AU CHOIX

IMPACT @./Z124 )

25 K€ net HT base 20”
1 .8 M d’impressions

Preroll /Midroll | 1segmentsocio-démoinclus | 1mesure au choix offerte | 3 semaines de communication

(@ N N (= N (w )
MAXIMISER L'ATTENTION EVALUER LA COUVERTURE GENERER DES VISITES BOOSTER LE TRAFIC
INCREMENTALE SUR SITE EN POINT DE VENTE
Identifier les créations et contextes Evaluer la couverture socio-démo Mesurer le trafic sur site généré & la Evaluer limpact de la campagne sur
les plus engageants de tous les assets dligitaux suite d’'une exposition publicitaire les visites physiques
vidéo

o xpln_qi AudienceProject >= v D AT A

Live & Replay Live & Replay Live & Replay Live & Replay
Broadfast, Fast, RMC+, Broadfast, Fast, RMC+, Broadfast, Fast, RMC+ Broadfast, Fast, RMC+,
Publishing Publishing CTVv Publishing

\ 4 écrans / \ 4 écrans j \ / \ 4 écrans j

*Pour DataCircle, des frais techniques supplémentaires de 2700€ si aucun tag partenaire existant sur le site annonceur.

TV-VIDEO 2027

P . OFFRES . CGV
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OFFRE / TV + DIGITAL
NOS OFFRES 360 POWERREACH
Une offre vidéo exclusive pour maximiser le reach grace a la puissance combinée de la TV & Vidéo

DIFFUSION TV LINEAIRE DIFFUSION OTT, RMC+ & YOUTUBE

Nos écrans les plus puissants, diffusés en UL 10 CHAINES FAST

simultané m

O B wee

Ar: dormi

_RMC
GRTRGITRN MECANIC

TM impressions

- i Diffusion 4 écrans
4 ecrans pa I JOU o 6,0 SPOts TV sur Ia Pré-roll / mid-roll replay, YouTube video 20" non skippable
seémaine Garantie taux de complétion moyen > 90%

-

Mesurable

MediaReach

40 000€

Tarif net (20s) base 100

P : OFFRES . CGV
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OFFRE / DIGITAL )
BEYOND TV : UNE OFFRE UNIQUE VIDEO/DIGITAL/SOCIAL POUR ADRESSER

DES PETITS CONSO TV LINEAIRE, AVEC PUISSANCE & ENGAGEMENT

Marques

OFFRE m INSIGHTS

« Diffusion marques RMC, BFM, Brut

 Format vidéo 15s complété m

« 3.IMde vidéos vues complétées 15s Brut UNE EFFICACITE AU RENDEZ-VOUS!
garanties - CPVV : 0,016< la vidéo vue
« SurCTV (Live & FAST), YouTube et Meta

AudienceProject >= ¢ xpln.ai

Entre 6% et 10% de couverture sur cible 18-49 ans

« Ciblage Data sur18-49 ans |_l Entre 65% et 80% de taux d'impressions
) i sur cible 18-49 ans
 Couverture mesuree par m
AudienceProject Meta Entre 2,5 et 3,5 de répétition moyenne / user

« Attention mesurée par Xpin.Al 8 YouTube
50K€ net Environnements

88% de taux d’attention a 1 seconde

CGV

TV-VIDEO 2027
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CONTENT INNOVATION X [ CONTENT
LES PILIERS DE NOTRE STRATEGIE OPS

SPONSORING CONTENT
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TV o [ CONTENT)
SPONSORING METEO

Sponsorisez lamétéo de BFM Premiére sur BFMTV pour profiter d'une visibilité maximale
aupres de millions de téléspectateurs chaque matin!

Météo Meétéo Metéo Metéo Météo
Semaine Saisonniére Week-end des neiges des plages
wn
Z < P> < >
L ' '
> ~N- [BEM BFM ~N- BEM BT
: 5 e S ® ®  ow X
>
(V)]
-
BILLBOARD PRE /POST - , SPONSORING DES VIDEOS SOCIALES ISSUES DE
GENERIQUE / m L'’ANTENNE SUR LES COMPTES FACEBOOK ET X DE BFMTV :
DE 4:30 A 9H EN CONTEXTE ———
ENTV METEO EN DIGITAL PRE-ROLLCIBLE

Diffusion du pré roll en entrée de la chronique Météo

Pour en savoir plus, contactez-nous.

| A\ . OFFRES . CGV
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TV (& CONTENT|
TOP HORAIRE

Assurez une émergence maximale de votre spot
(diffusion en derniére position dans le dernier écran de 'heure)
pour rythmer la journée des téléspectateurs !

Ta] B

AUTRES TAG TOP HORAIRE SPOT ANNONCEUR JINGLE PUB REPRISE EDITO
SPOTS (5" GRACIEUSE) (MAX 15" PAYANTE)

Exemple de perception du dispositif dans le cadre d’'une étude publicitaire :

du public juge que la marque
O/ est mise en valeur grace ace
o dispositif*.

Pour en savoir plus, contactez-nous.

LES MOYENS

Source Interne — Post-Test Publicitaire

| P : OFFRES CGYV
RMC BFM ADS P.63 ﬂ MARQUES RMC BFM STRATEGIE EVENTS EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES

TV-VIDEO 2027


https://www.rmcbfm-ads.com/contact.html

TV ) [ 5t CONTENT]
JINGLE CUSTOMISE

Bénéficiez d'un tremplin de communication en intégrant lidentité visuelle de nos chaines et en
détournant un élément éditorial pour capter I'attention de nos téléspectateurs et booster votre visibilité.

d »
< POD >

v
Z
L
>.
©)
> SORTIE JINGLE PUB TAG SPECIFIQUE SPOT INTERSTITIEL 5" JINGLE PUB LANCEMENT
v EDITO Thématisé Programme Reprenant le décor du annonceur Thématisé mqteur EDITO
LLl programme + & contextualisant
1 incrustation illustration
annonceur
DECOR PROGRAMME ANIMATION MOTION DESIGN ET REVELATION
AVEC LA MENTION DE L'ILLUSTRATION ET/OU LOGO ANNONCEUR
« PUBLICITE »

Pour en savoir plus, contactez-nous.

TV-VIDEO 2027
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TV [ CONTENT)
BFM ON SET

Dynamisez vos campagnes TV, BFMTV adopte les couleurs de votre marque. Avec un design
thématique et des visuels captivants, le plateau se transforme et immerge le public dans votre

univers.

SORTIE EDITO JINGLE PUB UN PLATEAU TRANSFORME SPOT ANNONCEUR As%ToRTEsS

Exemple de perception du dispositif dans le cadre d’un post-test publicitaire :

du public juge que la marque
O/ est mise en valeur grace a ce
O dispositif*.

LES MOYENS

Source Interne - Post-Test Publicitaire

Pour en savoir plus, contactez-nous.

P . OFFRES . CGV
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v
BFM 3D

Transformez votre publicité en une expérience interactive grace a BFM 3D, alliant
QR code et réalité augmentée pour maximiser limpact et le drive to app.

Lancée par un jingle thématisé, la publicité apparait a I'écran avec la présence d'un QR
code adossé au logo BFM 3D.

%]
Z
L
> ,
Q , ,
> JINGLE THEMATISE SPOT ANNONCEUR AUTRES
W AVEC QR CODE SPOTS
L
-
SCAN RENVOYANT VERS

« UNE OFFRE COMMERCIALE

« SUR LE PRODUIT REMODELISE

« SUR UNE PROJECTION VIA REALITE
AUGMENTE

Pour en savoir plus, contactez-nous.
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TV [ CONTENT)
CONFERENCEBTOB

Profitez de |la garantie d'image de BFM Business et de ses incarnants. Cette solution est associée
a un plan de communication en TV, Digital et Social pour faire parler de cette conférence et de
votre marque.

Conférence en direct sur LinkedIn
avec replay disponible

2] O LOG'SSIMO

E Communication post-conférence sur ,

5 les intervenants de I'événement Y ¢

> . -

;| WA HED e

L Wl LOGISTIQUE DU DERNIER KILOMETRE = [ =

Campagne TV Digital Social v |-

BFM Business Vidéos sur Facebook & b
et/ou BFMTV Nos univers LinkedIn

Pour en savoir plus, contactez-nous.
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RSE
RMC BFM S’ENGAGE

RMC BFM amplifie son engagement pour accompagner
le traitement des enjeux environnementaux et climatiques et se dote dune Charte éditoriale.

Adopter un traitement transversal des enjeux Encourager
climatiques ; bien mettre en perspective cette apportees
question sur toutes ses facettes : science, @--—--

économie, politique, pouvoir d’'achat, quotidien

le traitement des solutions
des Francais, approche systémique

aux défis climatiques et
environnementaux, a I'echelle nationale et locale,

individuelle et collective (sobriété, aménagements
urbains, solutions pratiques, technologies)

Faire preuve de pédagogie sur
questions climatiques et
environnementales sur la forme pour
apporter du fond : aller sur le traitement de
guestions complexes et avoir recours aux
expertises indispensables pour expliquer,
rapporter a I'echelle du quotidien

les

Veiller a la préservation de
lindépendance des rédactions

Déployer des formations
spécifiques

aux équipes
éditoriales dans une démarche
d’amelioration continue

Assurer la transparence des sources dans le
traitement des enjeux climatiques : en

conformité avec la Charte déontolongique
RMC BFM

Accompagner et sensibiliser
toutes les équipes aux
questions

climatiques

et
environnementales

RMCBFM /DS [N /ﬂ\

MARQUES RMC BFM stratécie ~ OFFRES
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RSE
RMC BFM SSENGAGE

Création dun programme d'actions complet pour Iéducation a linformation.

Linfe
vial

RMC BFM, a travers ses marques, est un acteur majeur de I'information nationale comme régionale.

Ses équipes sont mobilisées chaque jour sur le terrain pour vérifier, décrypter et contextualiser I'actualité afin d'offrir aux Frangais
une information fiable et de qualité.

RMC BFM a une responsabilité, celle de partager son expérience et de donner les clés de compréhension de I'information, pour
gue chacun puisse s'informer de maniéere critique et utiliser les réseaux sociaux avec discernement et exigence. C'est I'ambition du
programme I'Info en Vrai lancé par RMC BFM. Sous forme de différents dispositifs, ce programme s’adresse a tous, partout sur le

territoire.

Au global ce sont plus de 60 événements réalisés & 2500 participants.

: Lesateliers de',
de Info en Vrai I'Infoen Vrai
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RSE
MESURE D’'IMPACT CARBONE

m
4

Les régies publicitaires de TADMTV ont lancé une calculette carbone commune pour la
diffusion des campagnes publicitaires en TV linéaire, TV Segmentée, CTV & Replay.

En juin 2023, 'ADMTV, accompagné par BL évolution, a publié son référentiel méthodologique pour la mesure de 'empreinte carbone
de la diffusion des campagnes publicitaires en TV linéaire et replay, puis en TV Segmentée et CTV.

Ce référentiel synthétise I'état de I'art d’'une réflexion de fond sur 'empreinte carbone de la diffusion TV/Vidéo qui sera amenée a étre
complétée et approfondi a I'avenir.

Dans cette démarche de développement d'une mesure coordonnée, ce référentiel est intégré dans un calculateur commun a I'ensemble
des régies membres de 'ADMTV développé par DK.

Les données utilisées pour ce calculateur sont issues de données de marché et de données moyennisées validées par le groupe de travail,
ainsi que par des experts comme Médiamétrie.

Pour en savoir plus, contactez-nous.
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RSE RSE
PROGRAMME SDAT

Depuis 2024, le programme Sustainable Digital Ad Trust (SDAT) a pour ambition de valoriser
toutes les Transitions des régies du SRI en faveur d'une publicité digitale plus responsable,
gu’elles soient technologiques, business ou environnementales.

Structuré autour de prérequis et de 15 critéres exigeants, classés selon 3 thématiques:
« Maitrise de I'environnement de diffusion

« Optimisation de la chaine de valeur technologique

« Démarche RSE

Le programme défend une vision plurielle de la responsabilité articulant qualité de I'offre et engagement corporate.

Pour le 4™ cycle du programme (Vague 4) : R PROGRAMME
« 17 sur 25 régies membres du SRI se sont engagées dans le

programme B SUSTAINABLE

«  Moyenne globale des scores des 18 régies est de 82/100 DIGITAI_

AD TRUST <

mﬁé{%
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RSE
BFMTYV : UNE OFFRE DE PROGRAMMES SOUS-TITRES ELARGIE

ET UN NOUVEAU RENDEZ-VOUS HEBDOMADAIRE AUDIODECRIT

m
4

Le groupe RMC BFM franchit une étape majeure en faveur des publics sourds, malentendants, aveugles et malvoyants. RMC BFM élargit
son offre de programmes sous-titrés et lance un rendez-vous hebdomadaire inédit en audiodescription, affirmant ainsi la volonté du
groupe de rendre I'information encore plus accessible a tous.

BFMTV : UNE OFFRE DE PROGRAMMES SOUS-TITRES ELARGIE ET UN NOUVEAU RENDEZ-VOUS HEBDOMADAIRE
AUDIODECRIT

Depuis le lundi 1" septembre 2025, BFMTV renforce son accessibilité en proposant le sous-titrage intégral de ses programmes en
semaine de 8h30 a 14h (Face a Face, Apolline de 9 a 10, Arnaud Direct, BFM Midi) et le week-end de 6h a 12h (BFM Premiére, BFM
Direct).

Parallelement, chaque samedi dans BFM Non-Stop, la chaine lance un rendez-vous hebdomadaire en audiodescription congu pour
revenir sur les temps forts de l'actualité avec une narration adaptée, offrant ainsi une compréhension enrichie et inclusive de
I'information.

RMC STORY :10 HEURES D’ANTENNE 100% SOUS-TITREES CHAQUE JOUR RMC

Story propose désormais dix heures d’antenne entierement sous-titrées chaque jour. Du lundi au vendredi, entre 5h et 15h, toutes les
émissions d'information et de débat sont accessibles aux publics sourds et malentendants, notamment 5/7 : Le Morning RMC, Apolline
Matin, Le Morning : Le Supplément, Les Grandes Gueules et Estelle Midi

TV-VIDEO 2027
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TV DIGITAL
RESPONS’ACTES

m

Mettez en lumiére vos actions RSE et affirmez votre engagement a travers une série de 2 publi-
reportages intégrée, diffusée en TV et sur le digital.

-ﬂ B-F\I)_" S}mecY BFMBusiness

Diffusion d’'un teaser en EP la veille du
lancement de la campagne

Diffusion du publi 60" en écran pub isolé
et encadré par un jingle pub spécifique
« Respons’actes »

LES MOYENS

A0 R

2 articles publirédactionnels

embeddant les 2 contenus 60" pour
approfondir vos engagements avec une
médiatisation spécifique pour driver

nos audiences vers ces articles.

TARIFS & CONDITIONS

Offre Socle:
31K<€ nets
production

a partirde 180K€
nets médiatisation

Offre 100% digital :

8K<€ nets
production

a partirde 15K€
nets médiatisation

Pour en savoir plus, contactez-nous.

RMC BFM /DS . /ﬂ\ MARQUES RMC BFM STRATEGIE

OFFRES

EVENTS EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES
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TV DIGITAL RSE
INSTANT GREEN

A

Faites connaitre votre engagement pour l'environnement
grace a une contextualisation de votre spot au sein d’'un format dynamique

SR

Médiatisation

Création d'un tag 5” ou 10” en lien avec la thématique RSE de I'annonceur %’
(environnement, société...) O
7)) + Un nombre de spots équivalent a 20K€ nets. =
E 2 3000€
6 PUB TAG INSTANT GREEN (5” GRACIEUSES) SPOTANNONCEUR  JINGLE PUB REPRISE EDITO CZ) Production
> o 20 000€
s}
L wn
= i
(g
<
|_

Pour en savoir plus, contactez-nous.

TV-VIDEO 2027
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TV DIGITAL )
ECRANS ENGAGES

t_
m
A

Intégrez l'identité visuelle de nos chaines et bénéficiez d'un écrin publicitaire pour faire émerger votre
margue dans un contexte 100% responsable |ors des temps-forts green ou sociétaux

SR

ECRAN PUB 100% RESPONSABLE

INTERSTITIEL
EVENEMENTIE
ENCADRANT

CHAQUE SPOT

7))
Z
)
2 = A partir de
- % 25 000<€ nets
@) @) )
S @) Activables sur
wn > < > [ < > < od certains
[N JINGLE PUB CONTEXTUALISANT LA'NCEMENT SPOTS DE JINGLE PUB CONTEXTUALISANT U) ..
. ECRAN 8” MARQUES LL evenements:
RESPONSABLES —
o Nous consulter
<
|_

‘OFFRE OUVERTE A 5 PARTENAIRE

Pour en savoir plus, contactez-nous.

CGV

TV-VIDEO 2027
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OFFRE / SOCIAL

DES DISPOSITIFS SOCIAL PREMIUM POUR LES MARQUES

\
;@ SPONSORING
- Associez votre marque a des

contenus premium pour
maximiser visibilite et affinitée

CASE
Winamax x RMC Sport

Format:

Intégration de la marque sur un
format premium natif de 50
mins

Résultats:

« N°1surYouTube dés sa sortie

* 1,6M de vues

* Meilleure démarrage de
visionnage pour la chaine
(plus d’un million en 48h)

RMCBFM /DS P.76

MARQUES RMC BFM

BRAND CONTENT

Créez des contenus engageants

qui racontent la marque et
amplifient son message

-

CASE
Engie x Brut

Format:

3 contenus produits et diffusés
en organique sur I'écosystéme
de Brut avec une amplification
paid media auprés d'audiences
affinitaires

Résultats :
* 11.2M de vues au total
* 101K interactions au

total

STRATEGIE OFFRES

C

SNACKS

Des formats courts en 9:16,
rapides a produire pour une

prise de parole agile et efficace

s

CASE
Westfield x BFMTV

Format:

Formats courts et rapides a
produire avec le contenu qui est
publié en Dark Post

Résultats :

* 560K vues
+ 930K d'impressions
e 570K de couverture
* 1,3K interactions @

[ 7 i
le Westfield n esm

des batiments fondateurs |
déla Défense.

SOCIA b
bl el N L B e

AMPLIFICATION

Diffusez et optimisez /es
contenus pour toucher la bonne
audience au bon moment

EVENTS

EASY PILOT

CASE
Maximiles x RMC Sport

Format:

Publication d'un contenu
sponsorisé directement sur les
réseaux sociaux de RMC Sport

Résultats :
e Xx5.4deleads
 +118% CTR

J

CONDITIONS COMMERCIALES

CGV

ANNEXES .
TV-VIDEO 2027



OFFRE / SOCIAL PUBLISHING ) SOCIAL
BOOTEZ LES PERFORMANCES DE VOS CAMPAGNES MEDIA

Optimisez les performances de vos campagnes paid social grace a |la puissance et la résonnance des
marques de CMA Média sur le Digital.

. L1+ with RMC Sport \
/ 4 N\ 4 N N
. A— - 2 CAMPAGNE PAID ..DIFFUSEE AVEC LA AJOUT DDEASTEAGMENTS
SOCIAL (DARKPOST) CAUTION DE MARQUE | ,
Ligue1+. Notre football. Abonnez-vous avant le D’UN DE Nos MEDIA Audiences engagées avec.nos
31 aolit et profitez de notre offre de lancement a contenus sur les 60 derniers
9,99€/mois pendant 3 mois, puis 14,99€/mois ! \ ) \ ) jours J
Voir conditions sur liguelplus fr
# e\
noEn CMAMEDIA &
(S)
g
Z 0 CONVERSION CPA CONVERSION
g Jusqu’a +50% -30% a -50% Jusqu’a +160%
g.J avec une création social native
Source : Pense pas béte, SRI /

CGV

TV-VIDEO 2027
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0%

CALENDRIERDES

EVENEMENTS

RMC BFM Ads met a disposition deux calendriers pour
proposer des moments forts d'activation autour des temps-
forts commerciaux, RSE & Event de 'année 2027

CGV

TV - VIDEO 2027




CALENDRIERS D'ACTIVATIONS
TEMPS-FORTS COMMERCIAUX

Pour événementialiser votre prise de parole, nous vous proposons un calendrier des temps forts de I'année. Vous pourrez y
activer nos différents dispositifs d'’émergence pour profiter de la puissance de BFMTV & de son traitement de tous les grands
événements commerciaux.

JANV-FEV MARS-AVRIL MAI-JUIN JUIL-AOUT SEPT-OCT NOV-DEC

Lole e

EERTWR 1YY
h ‘-.‘:’l Eé}’

!

D'ot viéht la
tradition

d'Halloween ? ‘ | ‘7%
=

JUILLET 2028, MOIS LE PLUS CHAUD ENREGISTREENFRANCE e ] ? o *Wiso | LE PERE NOEL EST DEJA ARRIVE... EN SAVOIE !

o — st o SO, e

« Soldes d’hiver * Premier jourdu + 2émetourdes + Coupe du monde - Débutde - Black Friday (27/11)
(02/01 au 30/01) Printemps (20/03) présidentielles de football I'automne (23/09) + Cyber Monday
+ Saint-Valentin + Paques (28/03) (02/05) féminine (24/06) + French Days (21/09 (30/1)
(14/02) + 1°'tourdes + Féte des Méres Tour de France au 27/09) + Noél (25/12)
+ Salonde présidentielles (30/05) (02/07 au 25/07) + Coupe du monde * Nouvel An (31/12)
I'agriculture (27/02 (18/04) + Féte des Péres . Féte nationale de rugby (01/10)
au 07/03) (20/06) (14/07) + Halloween (31/10)
« Débutde I'été * Vacances scolaires
(21/06)
+ Soldes d’été (30/06
au 27/07)

TV-VIDEO 2027
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CALENDRIERS D'ACTIVATIONS
TEMPS-FORTS RSE

Pour événementialiser votre prise de parole, nous vous proposons un calendrier des temps forts de I'année. Vous pourrez y

activer nos différents dispositifs d'émergence pour profiter de la puissance de BFMTV & de son traitement de tous les grands
événements RSE.

JANV-FEV

MARS-AVRIL

MAI-JUIN

SEPT-OCT

i ] ‘ DES ANIMAUX DE PLUS EN PLUS COUTEUX
- o

"= e 1 moyenne par Frangals

tion animale depuis 2020

[ ANIMAUX: DES CROQUETTES TOUJOURS PLUS CHERES !
athews 1 par

Errpletn de Nex-tgomse Sl Ot | I o it s o

NOV-DEC

Journée
internationale de
I'éducation (24/01)
Journée mondiale
contre le cancer
(04/02)

Journée mondiale
de I'eau (22/03)
Journée
internationale des
droits des femmes
(08/03)

Journée mondiale
de lasantéetdela
sécurité au travail
(28/04)

Journée mondiale
de la biodiversité
(22/05)

Journée mondiale
de I'environnement
(05/06)

Semaine des
fiertés/ Gay Pride
(28/06)

+ Semaine
Européenne du
développement
durable

+ Journée mondiale
de I'alimentation
(16/10)

Semaine Européenne
de réduction des
déchets

Sidaction

Journée inter. des
personnes
handicapées (03/12)

CGV
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CALENDRIERS D'ACTIVATIONS
TEMPS-FORTS EVENEMENTS

Avec son réseau de communautés puissantes et son expertise de savoir-faire évenementiel,
RMC BFM Ads propose tous les ans des centaines d’évenements. (Liste non-exhaustive et sans engagement)

novembre
Trophées PME
e ptembye novembre
TPI
novembre
Tech For IFuture rREF September Granas p rix des
N W Renodays Maires
3 . | EUNEE  pro de laréno nov?rnbre
Check Up Santé ; o=y GPdel |ndustr|e

VIVATECH

ARTATE Mars 5 Juillet r.)ctoi;:-re decembre
CAP PME Grands Prix Focus Nuitde L'IA Grands Prix des ETI BFM Awards

Mars Retail
Grands Prix
des Favoris

tournées des artisans

Délocalisations /Hors série

TV-VIDEO 2027
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EASY PILOT

Avec Easy Pilot, pilotez vos investissements publicitaires
d’'une maniére simple et efficace

CGV
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EASY PILOT
CGRP GARANTI

RMC BFM Ads prolonge le mode de commercialisation des espaces publicitaires de ses chaines TNT autour de trois offres contextuelles :
* RMC3: le meilleur du divertissement sur nos 3 chaines RMC Story, RMC Découverte et RMC Life

* BFM TV MAX: le meilleur de l'info sur BFM TV et les matinales d'information Apolline Matin sur RMC Story et Good morning business sur
RMC Life

* Les chaines THEMA avec la chaine n°1 sur 'économie, BFM Business TV et la chaine n°1 sur les sports de combat, RMC Sport.

L'achat Easy Pilot en colt GRP garanti est proposé sur une palette de 41 cibles (cf. annexes) pour les offres BFMTV MAX et RMC?. En amont de
la programmation, un Colt GRP net (20s) de référence (base 100 hors majoration tarifaire) par offre est défini conjointement entre
I'annonceur ou son mandataire et les équipes commerciales de RMC BFM Ads. Ce Cout GRP net base 100 sera d'abord modulé par offre
selon les choix d'impacts suivants : digital, couplage et packs.

(CALCULDUCOOTGRP NEI'BASEIOOPROGRAMME)

CoUt GRP net

(20s) Impact Impact Impact —Co
Base 100 x Digital x Couplage x Packs CoutGRPI"Et(ZOS)
contrat programme

TV-VIDEO 2027
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EASY PILOT
CGRP GARANTI

(IMPACT DIGITAL)

Afin de suivre la mutation des usages de nos audiences, de plus en plus digitalisées, tout annonceur investissant sur RMC BFM Ads se verra
appliquer une modulation sur son CGRP base 100 selon son poids d’investissement en digital vidéo en fonction du baréme suivant:

% VOL / Total
TV +VOL

<5% [5-10%][ [10 - 15%] >=15%

Modulation 105 100 97 95

Pour tout investissement digital strictement inférieur a 3000<€, I'impact 105 sera appliqué.
Ces ajustements tarifaires seront appliqués :

- sur le CGRP base 100 pour les achats Easy Pilot

- sur le brut payant pour les achats au spot a spot.

Cette modulation ne sera pas appliquée si 'agence n’'est pas mandatée sur les investissements digitaux de 'annonceur
et/ou si 'annonceur n'investit pas en digital.

CGV

TV-VIDEO 2027
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EASY PILOT
CGRP GARANTI

C IMPACT COUPLAGE )

En 2027, pour tout investissement au CGRP supérieur a 60k€ net, le CGRP net base 100 sera modulé en fonction du choix des offres selon le baréme suivant :

BFMTF:’MMCAsxw BFML\%QX ET BFMTV MAX ET /OU RMC® ET THEMA
Modulati 105 100 [5%-10%] de THEMA | >=10% de THEMA
odutation
97 95

La répartition des spots sur les chaines composant les offres sera optimisée par RMC BFM Ads selon les meilleurs écrans disponibles sur la cible d’achat.
Sur BFMTV MAX & RMC?, l'annonceur et/ou agence mandatée recevront une facture unique pour l'ensemble des spots programmeés sur chaque offre.

Tout annonceur pourra toutefois continuer a communiquer de maniere indépendante sur BFM TV, RMC Découverte ou RMC Story sous condition d’une
majoration tarifaire de 10%.

C IMPACT PACK )

Afin d’encourager 'accés de nos clients a nos packs a forte valeur, en 2027 RMC BFM Ads met en place un bonus permettant de moduler le CGRP net base 100
des chaines TNT selon le bareme suivant :

0,
% Pacl;f// Total <10% >=10%

Modulation 100 98

RMCBFM /DS GRS /ﬂ\ MARQUES RMC BFM STRATEGIE OFFRES EVENTs  EASYPILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES C G v
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EASY PILOT
CGRP GARANTI

Ce CoUt GRP net base 100 programmeé sera ensuite modulé par offre selon les choix de l'utilisateur sur la saisonnalité, les tranches horaires
et les emplacements préférentiels (EP). La régie tient a disposition des utilisateurs un simulateur pour faciliter le calcul des indices.

(CALCUL DU COUT GRP NET GARANTI INDICE)

Cout GRP net

(20s) x Indice de x Indice de

Base 100
programmeé

Indice
Emplacements
Préférentiels

tranches
horaires

saisonnalité

} = Cout GRP net (20s) Garanti indicé

ANNEXES C G v
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EASY PILOT

CGRP GARANTI

C LES INDICES DE SAISONNALITE )

Périodes CGV

Indices

01/01 - 28/02

01/03 - 04/04

05/04 - 16/05

17/05 - 04/07

05/07 - 25/07

26/07 - 22/08

23/08 - 24/10

25/10-19/12

20/12-31/12

Tranches horaires

DAY
ACCESS
PEAK
NIGHT

ECRANS REACH

( LES INDICES EP )

Type EP

95 120 110 135 65 140 90
(LES INDICES TRANCHES HORAIRES)
Adultes, Hommes CSP+ Femmes, Shoppers Jeunes Adultes
BFMTV MAX RMC?® BFMTV MAX RMC® BFMTV MAX RMC® BFMTV MAX RMC® BFMTV MAX RMC?®
85 85 85 920 90 80 20 70 85 80
105 115 100 125 110 135 100 145 100 105
135 140 135 130 145 145 175 150 185 150
75 70 70 70 85 70 80 920 70 100
155 160 155 150 165 165 195 170 205 170
2 positions 4 positions 6 positions
110 106 104

Indices

RMCBFM /DS P.87
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EASY PILOT

CGRP GARANTI

FEMMES, SHOPPERS ADULTES, HOMMES, CSP+

L'achat Easy Pilot en colt GRP garanti est proposé sur une palette de plus de 41 cibles réparties en 5 groupes :

Femmes 25-49 ans

FRDA & Enf< 15 ans

25-49 PM Conso Pub

Hommes 25-59 ans

Femmes 25-59 ans

FRDA 15+

Actifs

Hommes 35-49 ans

Femmes 35-49 ans

FRDA 15-49 ans

Ensemble 15-49 ans

Ensemble 35-59 ans

Femmes 35-59 ans

RDA -60 ans

Ensemble 25-49 ans

Hommes 15-49 ans

Femmes actives

FRDA 25-59 ans

Ensemble 25-59 ans

Hommes 35-59 ans

FRDA & Enf <25 ans Shoppers Ensemble 35-49 ans Hommes 25-49 ans
Individus CSP+ Ensemble > 35 ans Femmes > 35 ans Ensemble 15-34 ans

Prof Libérales + Cadres Sup

Ensemble > 50 ans Femmes > 50 ans Hommes 25-34 ans

Ensemble 50-70 CSP+

Ensemble > 60 ans Hommes > 35 ans Ensemble 25-34 ans

Chef Foyer CSP+

Ensemble 50-59 ans Hommes > 50 ans Hommes 15-34 ans

Ensemble 25-49 ans CSP+

EASY PILOT

ANNEXES C G v
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EASY PILOT
CPM UNIFIE

EASY PILOT

UNIFIE

Conscients des défis liés a la fragmentation croissante des usages vidéo, RMC BFM Ads propose

une alternative au CGRP garanti, avec une expérimentation autour du [Vl ce mode d'achat innovant avec
un CPM unique permettra de piloter vos investissements TV linéaire et digital vidéo.

L'objectif est clair : S UliE LN I C IR T Eld via une monnaie et une négociation unigue au CPM. Le
principe repose sur la délégation &8 RMC BFM Ads de la répartition de vos investissements entre laEIaS L 10
et lafits), de maniére optimisée et transparente. Cette approche vous permet de bénéficier d'une simplification de

I'achat ainsi que d'unEHUFEL L LG sur vos conditions commerciales par I'application d'un indice 98 sur le CPM
b100 contrat.

RMCBFM /DS R /ﬂ\ MARQUES RMC BFM STRATEGIE OFFRES EVENTs  EASYPILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES C G v
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EASY PILOT N N
CPM UNIFIE 1\’/ ’ EASY PILOT

UNIFIE

UN ACCOMPAGNEMENT PAS A PAS DE NOS CLIENTS DANS LA MISE EN CEUVRE DU CPM UNIFIE :

1 Régie

Retro-calcul des
investissements 2026
et traduction en nombre
de contacts

2 Agence

Brief les volumes TV
& Vidéo pour 2027

3 Régie - Agence

Négociation du CPM
b100 contrat 2027
avant application du
bonus et des indices
Easy Pilot

Allocation des budgets
TV et Vidéo dans une
marge de + 5 points par
rapport a la
répartition 2026

RMCBFM/2DS TR /ﬂ\ MARQUES RMC BFM STRATEGIE OFFRES EVENTs  EASYPILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES c G v
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CONDITIONS COMMERCIALES
CONDITIONS D'’ACHAT

Conditions d’achat au Colt GRP net garanti

Pour des raisons d'optimisation des campagnes au planning, ce mode d’achat est réservé aux campagnes > 10 000 € net HT base 20s par semaine
active sur les chaines mesurées.

Dans le cadre d’'achat au colut GRP net garanti, RMC BFM Ads décidera seule de la programmation des spots, en suivant autant que possible et selon
les disponibilités du planning, la répartition des contacts demandée par le client sur 'ensemble de la journée.

Audience de référence pour le calcul du coit GRP net garanti

Pour BFMTV, la référence sera le fichier bimestriel de médiaplanning (source Médiamétrie Médiamat Bimestriel) applicable au moment de la
programmation de la campagne (hors vague Médiamétrie Juillet-Aout), selon le calendrier suivant :

Bimestre d'étude : Septembre-Octobre Novembre-Décembre Janvier-Février Mars-Avril Mai-Juin Septembre-Octobre
: 26 26 27 27 27 27

Application des

audiences comme 01/01/2027- 01/02/2027- 01/04/2027- 01/06/2027- 01/09/2027- 01/12/2027-

base des CGRP 31/01/2027 31/03/2027 31/05/2027 31/08/2027 30/11/2027 3112/2027
estimeés:

L'étude utilisée pour RMC Story, RMC Découverte et RMC Life sera le Médiamat National Quotidien.
Pour I'ensemble des chaines mesurées, les GRP appliqués du 1°" janvier au 31 décembre 2027 seront calculés sur une base France entiére.
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CONDITIONS COMMERCIALES
CONDITIONS D'’ACHAT

Remise de Référence

Tout annonceur présent en espace classique ou en parrainage sur BFMTV MAX, RMC3, BFM Business TV et RMC Sport bénéficie d'une remise de 15%
appliquée sur le chiffre d'affaires brut payant (a I'exclusion des frais techniques) déduction faite en cascade des remises présentées ci-apreés (avant

cumul des mandats).

Remise Volume

Le dégressif volume s’applique sur les investissements Bruts Payants réalisés sur BFMTV MAX, RMC3, BFM Business TV et RMC Sport a I'exception
des gracieux, des échanges et des opérations spéciales (toute action de communication hors publicité classique).
Cette remise s'applique au premier euro. Elle est déduite sur facture au fur et a mesure des passages des différents paliers, ou fait 'objet d'un avoir de

régularisation.

CA Brut payant supérieur ou égal a

CA Brut payant inférieur ou égal a

99000 € 500000 € 15%
500001 € 1500000 € 20%
1500001 € 4500000 € 25%
4500001 € 10 000 000 € 30%
Supérieur a10 000 000 € - 35%

Dans le cadre de conditions particulieres négociées soumises a un volume d’investissements minimum non atteint, le baréme ci-dessus s'appliquera.
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CONDITIONS COMMERCIALES
REMISES

La remise de cumul de mandats est de 3% et s'applique au premier euro investi.
Cette remise n'est appliquée que si RMC BFM Ads est en possession d'une attestation de mandat conforme.
La remise de cumul de mandats s'applique sur le chiffre d’'affaires net facturé HT du ler janvier au 31 décembre 2027 apres déduction de toutes les

primes et remises des présentes conditions de vente a tout annonceur utilisant un mandataire associant au moins 2 mandats et assurant a ses frais
exclusifs la totalité des missions suivantes :

Gestion des ordres

Regroupement des factures a échéance

Expertise média (médiaplanning)

Controle de la diffusion

Le chiffre d’affaires net HT est égal au chiffre d’affaires brut payant HT diffusé entre le ler janvier et le 31 décembre 2027 diminué de la totalité des
dégressifs, primes et remises déja effectués.

TV-VIDEO 2027

RMC BFM A DS P.94 /ﬂ\ MARQUES RMC BFM STRATEGIE OFFRES EVENTS EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES C G v



CONDITIONS COMMERCIALES
REMISES

Campagnes de publicité collective : -30%

Concerne les campagnes publicitaires au profit d'un organisme professionnel, d'une association, d'une marque collective, en excluant les publicités
pour des marques commerciales.

La qualification « campagne collective » est laissée a I'appréciation de RMC BFM Ads et sera attribuée par la régie aprés examen d'un dossier de
demande.

Cette remise s'applique sur le CA brut Payant HT et est exclusive de toute autre remise, dégressif ou abattement a I'exception de la remise de cumul
de mandats.

Campagnes SIG, grandes causes et messages sanitaires de santé publique France : -60%

Cette remise est exclusive de toute autre remise, dégressif ou abattement a I'exception de la remise de cumul de mandats.

Les majorations tarifaires sont appliquées au spot a spot sur le tarif brut HT en vigueur:

- Emplacement préférentiel (premiére / derniére position) au sein d’'un écran : +25%

- Emplacement préférentiel (deuxieéme / avant derniére position) au sein d'un écran : +20%
- Emplacement préférentiel (troisieme / antépénultiéme position) au sein d’'un écran : +15%
- Présence ou citation de la marque d’'un autre annonceur dans I'écran : +20%

- Présence ou citation de plusieurs produits d'une méme marque : +15%

- Produit a codes secteur multiples : +15%

Majoration mono chaine : +10%

Tout annonceur pourra communiquer de maniere indépendante sur BFM TV, RMC Découverte, RMC Story ou RMC Life sous condition d'une
majoration tarifaire de 10%.

TV-VIDEO 2027
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CONDITIONS COMMERCIALES
PROGRAMMATION ET ANNULATION

Modalités de programmation:

Chaque vague Easy Pilot fait 'objet d'un brief incluant:

- Dates

- Format(s)

- Cible(s)

- Budget net

- Répartition du budget par offre

- Répartition de la pression par tranche horaire pour chaque offre
- Répartition de la pression par semaine

Les équipes planning assureront exclusivement la programmation des vagues, dans le plus strict respect des éléments transmis dans le
brief.

Les contraintes de programmation sectorielles appliquées seront conformes a la homenclature ADMTV.

Chaque brief doit nous étre transmis via les outils de médiaplanning du marché (norme top) qui garantissent une réactivité et une précision

optimale ou par écrit.
POPCoMm,;. SAddside
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CONDITIONS COMMERCIALES
PROGRAMMATION ET ANNULATION

Toutes les demandes de programmations regues seront renvoyées selon le calendrier suivant :

Date de réception du brief complet

e clite e albut ale eirusien) Délai de réponse

Jusqu’a S-4 Traitement a S-3

De S-3a3J-7 Traitements en 3 jours ouvrés

Ajustements mix chaines:

Tout ajustement de cet ordre se fera via envoi EDI, 3 semaines avant le démarrage de la campagne.
RMC BFM Ads se réserve la possibilité de procéder a des ajustements de programmation.

Ces ajustements peuvent consister au transfert d'au maximum 10% du budget d’'une chaine vers une ou plusieurs autres chaines mesurées (et

exclusivement au sein du périmeétre des chaines initialement investies). Ce transfert s'effectue aux conditions de la chaine d'ou provient le budget
transféré.

Annulation des Ordres :

Toute annulation d’'un Ordre doit étre adressée au moins vingt-huit (28) jours calendaires avant la date de diffusion stipulée dans I'Ordre de publicité.

A défaut, le ou les Messages annulés seront facturés intégralement au Client, RMC BFM Ads se réservant le droit de disposer des espaces concernés.
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ANNEXES
INDICES FORMATS

Coefficients Formats:

Les indices formats sont calculés sur la base du tarif brut d’'un spot au format 20 secondes:

Format

Indice

Format

Indice

Format

Indice

Autres formats : nous consulter.

TV-VIDEO 2027
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ANNEXES o
REMISE DES ELEMENTS TECHNIQUES

La livraison des Films publicitaires se fait aupres du service Diffusion de RMC BFM Ads (diffusionpub@rmcbfm.com) six (6) jours ouvrés avant la
premiéere diffusion.
Chaque film doit étre déposé a 'ARPP et recevoir son aval.

Toutes les instructions de diffusion des messages publicitaires, a savoir :

- La date de livraison des éléments de publicité sous forme dématérialisée,
- La confirmation du ou des films publicitaires a diffuser,

- Le plan de roulement,

doivent étre déposés sur MyDIffTV (www.mydiff.tv), la plateforme dédiée au service pour les régies souscriptrices et ce, au plus tard dix jours
calendaires avant la date de premiere diffusion des messages publicitaires concernés.

Une solution de livraison dématérialisée est disponible et permet via les plateformes de la société XR EXTREME REACH (ADSTREAM) www.xr.global,
CAPE.IO (PEACH) www.cape.io et NOMALAB http://ad.nomalab.com de transmettre 8 RMC BFM Ads les films publicitaires sans support physique.

Les films publicitaires livrés doivent respecter les Recommandations Techniques CST-RTO18 v.3.0 et CST-RT040 et les valeurs édictées par lARCOM,
en application de la délibération n° 2011-29.

Le format de livraison est du 16/9éme, HD pour 'ensemble des chaines.

Le détail des normes techniques est disponible a I'adresse suivante :

https:/MmWww.rmcbfm-ads.com/tarif-cgv.html

A noter : pour toutes les campagnes vidéos (IPTV / VOL / TVS) RMC BFM Ads a un accés dédié sur XR EXTREME REACH (ADSTREAM), CAPE.IO et
NOMALAB
(cf. normes digitales).
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ANNEXES
VARIO

(VARIO—indicesdesaisonnalité )

RMC BFM Ads se réserve la possibilité d'appliquer des modulations sur ses tarifs.

La majoration ou minoration du Vario lorsqu'’il est déclenché se fera selon les modalités suivantes :
* Pour les campagnes négociées au taux : une modulation du tarif
* Pour les campagnes au CGRP ou au CPM unifié : une modulation de I'indice de saisonnalité

Toute publication par RMC BFM Ads d'une modulation tarifaire interviendra au plus tard, vingt (20) jours calendaires avant le début de la période
concernée.

ANNEXES C G v
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ANNEXES
TRANCHES HORAIRES

W

N
BFM N

Lundi a Vendredi (LaV) : 0300-0599 / 0900-1799
Samedi-dimanche : 0300-2699

DAY

Lundi a Dimanche (LaD) : 0300-1799

ACCESS LaV:1800-1999 LaD :1800-1999

PEAK LaV: 0600-0899 & 2000-2199 LaD :2000-2199

NIGHT LaV:2200-2699 LaD:2200-2699

ECRANS REACH LaV : 641-711-811 LaD : 2111
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ANNEXES
GUIDE DE LECTURE

ADVERTISING-BASED VIDEO ON DEMAND (AVOD) :
Service vidéo financé par la publicité.

AD-SWITCHING :
Décrochage publicitaire d’un flux linéaire.

AUTO-SUBSTITUTION :
Adaptation d’un spot lors d’une campagne en TV Segmentée sur la
base d’une campagne nationale.

BILLBOARD (BB) :
Vidéo publicitaire courte (+/- 8 secondes) avant et/ou aprés un
programme TV.

BVOD :

Service de vidéo a la demande proposé par les broadcaster et
financé par la publicité, permettant de regarder des programmes
en live ou en replay.

CAPPING:
Technique publicitaire consistant a limiter le nombre d’exposition
d’un internaute a une méme campagne publicitaire sur le digital.
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COUT GRP:
Calcul consistant a la division du codt de la campagne par le
nombre de GRP correspondants.

CONNECTED TV (CTV):
Téléviseur connecté a Internet par Uintermédiaire d’un opérateur
(IPTV FAIl) ou directement (OTT).

COUVERTURE / REACH :
Nombre de personnes touchées par un programme ou une chaine
sur une période donnée.

DATA RETAIL :

Données collectées par les distributeurs et e-commergants a partir
de leurs fichiers client, des transactions réalisées en ligne ou en
physique, ou issues du parcours de navigation.

DRIVE-TO-STORE :
Ensemble des actions marketing visant a générer et mesurer le
trafic en point-de-vente physique.
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DRIVE-TO-WEB :
Ensemble des actions marketing visant a générer et mesurer le
trafic sur le site web.

DUREE D’ECOUTE PAR INDIVIDU (DEI) :

Moyenne du temps passé a l'écoute de la télévision par 'ensemble
des individus (y compris ceux des non-téléspectateurs) d’une cible
donnée.

DUREE D’ECOUTE PAR TELESPECTATEUR (DET) :

Moyenne du temps passé par les téléspectateurs a regarder une
émission, une chaine, la télévision, pendant une tranche horaire ou
l’ensemble de la journée.

FOURNISSEUR D’ACCES INTERNET (FAI) :
Société proposant une connexion Internet et des services TV grace
a un déecodeur spécifique (SFR, Bouygues, Orange, Free).

FREE AD-SUPPORTED STREAMING (FAST CHANNEL) :
Chaine de télévision linéaire digitale financée par la publicité.
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GROSS RATING POINT (GRP) :

Indicateur de performance d’un plan média. Nombre de contacts
pour 100 personnes d’une cible étudiée.

GRP = Couverture (%) x Répétition

INSTREAM :
Message publicitaire vidéo intégreé a un player vidéo.

INREAD:
Format publicitaire intégré nativement dans le flux éditorial d’un
site web ou d’une application.

L-SHAPE :

Format publicitaire innovant et non intrusif car diffusé sur un cété
de Uécran et sans interrompre le contenu vidéo. Il occupe 1/3 de la
hauteur et de la largeur de ’écran formant un "L".

MID-ROLL:
Vidéo publicitaire insérée au cours la visualisation d’un contenu
editorial sur le digital.
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OVER THE TOP (OTT) :
Moyen de fournir du contenu vidéo via des services de streaming
sur Internet, sans passer par les opérateurs FAI.

PART D’AUDIENCE (PDA) :
Pourcentage d’audience d’une chaine de télévision calculé par
rapport a audience du média TV.

PRE-ROLL :
Vidéo publicitaire insérée avant la visualisation d’un contenu
éditorial sur le digital.

SMARTTV:
Teléviseur raccordé directement ou indirectement a Internet afin de
fournir des services et fonctionnalités spécifiques.

STREAMING :
Méthode qui consiste a visionner des vidéos ou écouter de la
musique sans avoir a télécharger des fichiers.
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SVOD:
Modéle de VOD ou les utilisateurs paient un abonnement pour
accéder a une bibliothéque de contenus videos.

TAUX DE VISIBILITE :
Indicateur publicitaire sur le digital, correspondant au nombre de
publicités visibles a ’écran pour cent affichages.

TAUX DE COMPLETION :

Indicateur publicitaire sur le digital, correspondant au nombre de
publicités visionnées jusqu’au bout par lUinternaute, pour cent
diffusions.

TAUX MOYEN EXTRAPOLE (TME) :
Audience moyenne obtenue a chaque seconde, exprimée en
nombre de téléspectateurs, pour un moment donnée.

VISITEUR UNIQUE (VU) :
Individu ayant consulté un site web ou application sur une période
donnée.
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EMPLACEMENT PREFERENTIEL (EP) :
Les emplacements préférentiels au sein d'un écran publicitaire sont situés au début et a la fin de l'écran. Ils bénéficient d'une
plus grande audience et attention de la part des individus exposés et donc d'une meilleure efficacité publicitaire.

Note :
EP2 =AZ
EP4 = ABYZ
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