COMMUNIQUE DE PRESSE

Levallois, le 9 mars 2015

Médiamat Mensuel Mediametrie
Audience consolidée

Février 2015 - du 2 février au 1°" mars 2015

Durée d’écoute parindividu de la télévision
En heures et minutes - Jour moyen Lundi - Dimanche - de 3h00 & 3h00

INDIVIDUS DE 4 ANS ET + 4ho0  4ho5 3h57 3h57 3h42 3h23 3h13 3h26 3h31 3h38 3h37 3h45 4hoo
| e R W I I N N I R
INDIVIDUS DE 15-49 ANS 3h14 3h20 3h10 3h12 3ho4 2h52 2h39 2h49 3hoo 3ho1 2h59 3ho8 3h19
e I E S B A e B B S e
ENFANTS DE 4-14 ANS 2ho7 2ho1 2ho5 1h58 2ho5 1h43 1h48 1h55 1h46 1h57 1h55 2ho4 2h10
I EA I I R RS EE B EE R
INDIVIDUS DE 50 ANS ET + 5h33 5h42 5h31 5h31 5h00 4h35 4h24 4h42 4h45 4h56 4h58 5h05 5h29

L’audience consolidée du média TV est la somme de l'audience du jour | (audience veille), de Uaudience en différé dans les 7 jours qui suivent la diffusion du programme et, depuis le 29/09/2014, de l'audience
Catch-Up sur téléviseurs.

} Source : Médiamétrie — Médiamat — Copyright Médiamétrie — Tous droits réservés 1



AGREGATS

CHAINES

COMMUNIQUE DE PRESSE

Médiamat Mensuel
Audience consolidée

Février 2015 - du 2 février au 1¢ mars 2015

Part d'audience (%) et couverture nationale des agrégats et des chaines
Jour moyen Lundi-Dimanche - de 3h00 a 3h00 - 4 ans et plus

Parts d'audience nationale Couverture

mensuelle

févr-15 j févr-14 févr-15

CHAINES NATIONALES™ dont 89,

AUTRES TV : CHAINES THEMATIQUES,

LOCALES ET ETRANGERES

FRANCE 2 53269 000

CANAL +©® 37 385 000

52894000

44756 000

40 818 000

NRJ12 38 914000

BFM TV 34239 000

36 193 000

FRANCE O @ 30 333 000

L’EQUIPE 21 20 866 000

NUMERO 23 24094 000

CHERIE 25 21585000

10

L’audience consolidée des chaines TV est la somme de 'audience du jour ) (audience veille), de laudience en différé
dans les 7 jours qui suivent la diffusion du programme et, depuis le 29/09/2014, de l'audience Catch-Up sur téléviseurs.
Les résultats des chaines suivantes integrent l'audience de leurs services de Catch-Up : TF1, France 2, France 3, Canal +,
France 5, M6, ARTE, D8, W9, TMC, NT1, NRJ12, France 4, D17, Gulli, France ©, Numéro 23, RMC Découverte HD24.

(M Chaines Nationales : chaines historiques, chaines de la TNT gratuite dont le seuil d’initialisation dépasse 95% de la population
francaise et chaines de la TNT HD gratuite.

(@) Cet agrégat est constitué de : HD1, L’Equipe 21, 6ter, Numéro 23, RMC Découverte HD 24 et Chérie 25.

G)L'audience des chaines Canal + Cinéma, Canal + Sport, Canal + Décalé, Canal + Family et Canal + Séries est intégrée au poste
"Autres TV".

@ La chaine France O a intégré le Médiamat National Quotidien le 1°" septembre 2014.

» Source : Médiamétrie — Médiamat - Copyright Médiamétrie — Tous droits réservés



COMMUNIQUE DE PRESSE
Médiamat Mensuel
Audience consolidée

Février 2015 - du 2 février au 1°" mars 2015

Nb de
téléspec- . > Horaire de
N 2 . . Jour de diffusion >
Palmares des émissions - 4 ans et plus , | tateurs début

(milliers)

TF1
—---

THE VOICE : LA PLUS BELLE VOIX (+ 3 scores > 12,0%) 7 939 33,7 07/02/2015 Sa 21h03
SERIE SECTION DE RECHERCHES \ CHASSE AU TRESOR 7 210 26,6 26/02/2015 Je 21h00
FRANCE 2 prises en
compte dans
—--- ce palmares
SERIE RIZZOLI AND ISLES \ ASSASSINAT POLITIQUE (+ 3 scores > 7,9%) 5307 18,4 09/02/2015 Lu 20h51 les émissions
—---_ S
supérieure ou
SPORT RUGBY TOURNOI DES SIX NATIONS \ IRLANDE - FRANCE 5237 29,4 14/02/2015 Sa 18h01 égaleas
FRANCE 3 journaux
d'information
—--- sont exclus
TELEFILM LA STAGIAIRE 5013 17,9 03/02/2015 Ma  20h51 de ce
—---_ palmares.
MAGAZINE DES RACINES ET DES AILES \ PASSION PATRIMOINE - EN REMONTANT LE LOT 3895 5,3 25/02/2015 Me 20h51
CANAL + (EN CLAIR) Dans le cas
—--- dune
MAGAZINE LE PETIT JOURNAL (+ 14 scores > 2,6%) 2134 7,9 04/02/2015 Me 20h30 émission
seule entre
MAGAZINE CANAL FOOTBALL CLUB (+ 3 scores > 2,6%) 1812 7,2 01/03/2015 Di 19h40 dans le
FRANCE 5 celle dont
l'audience
—-_- estla
MAGAZINE C AVOUS (+ 1 score > 1,8%) 1124 5,3 09/02/2015 Lu 19h00 meilleure.
MAGAZINE LA MAISON FRANCE 5 1081 4,0 11/02/2015 Me 20h40

L'audience consolidée des programmes est la somme de l'audience du jour (audience veille), de laudience en différé dans les 7 jours qui suivent la diffusion du programme, et pour les chaines
TF1, France 2, France 3, France 4, France 5, France O, NR)12 de l'audience de la Catch-Up sur téléviseurs, dans les 7 jours qui suivent la diffusion du programme.

} Source : Médiamétrie - Médiamat — Copyright Médiamétrie - Tous droits réservés



COMMUNIQUE DE PRESSE
Médiamat Mensuel
Audience consolidée

Février 2015 - du 2 février au 1°" mars 2015

Nb de
N A . . téléspec- Jour de diffusion HSISISES
Palmarés des émissions - 4 ans et plus tateurs début

(milliers)

SERIE SCENES DE MENAGES (+ 11 scores > 6,2%) 4042 4,8 03/02/2015 Ma 20h17
SERIE ELEMENTARY \ PAVILLONS EN BERNE 3 800 14,1 06/02/2015 Ve 21h00

—---— ises o
prises en
compte dans

les émissions

DOCUM. DAECH, NAISSANCE D'UN ETAT TERRORISTE 1448 5,3 10/02/2015 Ma 20h56 d'une durée
—---_ supérieure ou
MAGAZINE THEMA DEBAT : DAECH, NAISSANCE D'UN ETAT TERRORISTE 1282 4,9 10/02/2015 Ma 21h50 égaleas

---_ minutes. Les
— journaux
d'information

HUMOUR LES CAMERAS PLANQUEES DE FRANCOIS DAMIENS 1536 6,2 11/02/2015 Me  21h00 delce .
—---_ A
NOUVELLE STAR \ EDITION 2014 (+ 3 scores > 1,7%) 1130 05/02/2015 Je  20h57
wo Dans le cas
—---_ dune
FILM PIRATES DES CARAIBES : LA MALEDICTION DU BLACK PEARL 1701 6,8 16/02/2015 Lu  20h53 f:;sz_f:te
—---_ seule entre
FILM PRETTY WOMAN 1537 6,2 05/02/2015 Je 20h52 dans le
—---_ S
celle dont
™C l'audience
—---_ est la
SERIE LES EXPERTS : MIAMI \ A BOUT DE SOUFFLE (+ 7 scores > 1,6%) 1215 5,0 13/02/2015 Ve  21h39 meilleure.
MAGAZINE 90' ENQUETES \ MARSEILLE : QUAND LA JEUNESSE DERAPE 1070 3,9 24/02/2015 Ma 20h50

L'audience consolidée des programmes est la somme de 'audience du jour (audience veille), de l'audience en différé dans les 7 jours qui suivent la diffusion du programme, et pour les chaines
TF1, France 2, France 3, France 4, France 5, France O, NR)12 de l'audience de la Catch-Up sur téléviseurs, dans les 7 jours qui suivent la diffusion du programme.

} Source : Médiamétrie - Médiamat — Copyright Médiamétrie - Tous droits réservés



COMMUNIQUE DE PRESSE
Médiamat Mensuel
Audience consolidée

Février 2015 - du 2 février au 1°" mars 2015

Nb de
téléspec- ) de diffusi Horaire de
~ 2 . . our de diffusion
Palmares des émissions - 4 ans et plus tateurs début
(milliers)
NT1
CONCERT M. POKORA, 10 ANS DE CARRIERE : LE CONCERT 2,9 24/02/2015 Ma 20h52

SERIE GREY'S ANATOMY \ DISPARITIONS (+ 2 scores > 1,0%) 3,6 09/02/2015 Lu 18h48

prises en
NRJ12 compte dans
FILM RESCUE DAWN 3,0 19/02/2015 Je  20h50 les émissions

d'une durée
—---_ supérieure ou
MAGAZINE CRIMES \ DANS LE LIMOUSIN 2,4 02/02/2015 Lu 20h52 égaled s

journaux
FRANCE 4 d'information
FILM LE SEIGNEUR DES ANNEAUX : LA COMMUNAUTE DE L'ANNEAU 1030 4,5 22/02/2015 Di 20h51 dece
—---_ e
SPORT RUGBY TOURNOI DES SIX NATIONS FEMININ \ FRANCE - PAYS DE GALLES 27/02/2015 Ve  20h54

Dans le cas
TELEFILM INDESTRUCTIBLE 2,1 25/02/2015 Me  20h53 ermssion

récurrente,
—---_ seule entre
TELEFILM JEU FATAL 18/02/2015 Me  20h58 dans le

celle dont

l'audience

SHEZOW 31 12/02/2015 Je  18h49 meilleure.
MES PARRAINS SONT MAGIQUES 3,2  09/02/2015 Lu 18h15

L’audience consolidée des programmes est la somme de l'audience du jour (audience veille), de l'audience en différé dans les 7 jours qui suivent la diffusion du programme, et pour les chaines
TF1, France 2, France 3, France 4, France 5, France O, NRJ12 de l'audience de la Catch-Up sur téléviseurs, dans les 7 jours qui suivent la diffusion du programme.

} Source : Médiamétrie - Médiamat — Copyright Médiamétrie - Tous droits réservés



COMMUNIQUE DE PRESSE
Médiamat Mensuel
Audience consolidée

Février 2015 - du 2 février au 1°" mars 2015

Nb de
téléspec- Horaire de
BN 2 . . Jour de diffusion >
Palmarés des émissions - 4 ans et plus tateurs début

(milliers)
FRANCEO ™
SERIE PASSEUR D'ENFANTS \ A ISTANBUL 1,6 05/02/2015 Je  20h50
SERIE FAMILLE D'ACCUEIL \ UNE VIE REVEE 26/02/2015 Je  20h50

Seules sont
prises en
compte dans
ce palmares
les émissions

R.I.S POLICE SCIENTIFIQUE \ ALIBIS (+ 1 score > 0,7%) 1,7 24/02/2015 Ma 20h53 B
d'une durée
—---— supérieure ou
SERIE SECTION DE RECHERCHES \ FORET NOIRE 28/02/2015 Sa 20h52 égaleas
minutes. Les
journaux

d'information
sont exclus

DOCUM. STORAGE WARS, ENCHERES SURPRISES (+ 6 scores > 0,5%) 4,1 28/02/2015 Sa 23h49 dece
—---— S
FILM 0SS 117 : LE CAIRE, NID D'ESPIONS 1,2 01/03/2015 Di 20h47
NUMERO 23 Dans le cas
—---— dlune
FILM LE STRATEGE 1,4  26/02/2015 Je 20h46 ernission
récurrente,
—---_ seule entre
RIVER MONSTERS, MONSTRES D'EAU DOUCE \ MANGEUR D'HOMMES EUROPEEN 1,4 01/03/2015 Di 18h20 dans le
celle dont
RMC DECOUVERTE HD 24 l'audience
—---— estla
DOCUM. DESTRUCTION TOUT BENEF \ RETOUR A LA FAC (+ 4 scores > 0,5%) 2,8 01/03/2015 Di 15h30 meilleure.
DOCUM. TRESORS OUBLIES \ LE PARADIS DES VOITURES 2,2 01/03/2015 Di 17h29

L’audience consolidée des programmes est la somme de l'audience du jour ) (audience veille), de l'audience en différé dans les 7 jours qui suivent la diffusion du programme, et pour les
chaines TF1, France 2, France 3, France 4, France 5, France O, NRJ12 de l'audience de la Catch-Up sur téléviseurs, dans les 7 jours qui suivent la diffusion du programme.

™ Intégrée le 1" septembre 2014

} Source : Médiamétrie — Médiamat — Copyright Médiamétrie — Tous droits réservés



COMMUNIQUE DE PRESSE
Médiamat Mensuel

Février 2015 - du 2 février au 1¢" mars 2015

1- CARACTERISTIQUES DU MEDIAMAT

Le Médiamat est la mesure de référence de Uaudience de la télévision en France.

Au 23 février 2015, le panel Médiamat était composé de 11 461 individus &dgés de 4 ans et plus vivant dans 4 999 foyers équipés d’un
audimeétre a bouton-poussoir.

Ce panel est représentatif des individus résidant en France métropolitaine et possédant la télévision dans leur résidence principale. Les
résultats d’audience des chaines comprennent les modes de réception de la télévision par le public en hertzien numérique (TNT), par cable
analogique et numérique, ainsi que par satellite et ADSL.

2- CARACTERISTIQUES DE CALCUL ET INDICATEURS D’AUDIENCE

Durée d’écoute par individu (DEI) en minutes : moyenne du temps passé a 'écoute des programmes diffusés par les chaines de télévision
par Uensemble des individus composant la population étudiée.

Part d’audience (PDA) en pourcentage : part que représente la durée d’écoute d’'une chaine dans la durée d’écoute totale du média
télévision.

Pour Canal +, les résultats sont calculés sur toute la période de diffusion, que celle-ci soit en clair ou cryptée.

Couverture mensuelle : nombre d'individus ayant eu au moins un contact de 10 secondes consécutives avec la chaine sur le mois.

Mesure de la Catch-Up :

- Les résultats des chaines suivantes intégrent 'audience de leurs services de Catch-Up visionnés dans les 7 jours suivant la diffusion des
programmes : TF1, France 2, France 3, France 5, NRJ12, France 4, France 0.

- Les résultats des chaines suivantes prennent en compte toute 'audience de leurs services de Catch-Up le jour de leur visionnage : Canal+,
M6, ARTE, D8, W9, TMC, NT1, D17, Gulli, Numéro 23, RMC Découverte HD 24.

3- EQUIPEMENT, ABONNEMENT ET RECEPTION

Total équipés TV
59 093 000 individus

g
Réception Satellite S
16 925 000 individus Réception TV par ADSL
29 118 000 individus

Réception Cable
]

5195 000 individus

Source : Médiamétrie

Total équipés TV : ensemble des personnes de 4 ans et plus équipées a domicile d’au moins un poste de télévision quel que soit le mode
de réception : hertzien analogique ou numérique (TNT), cable analogique et numérique, satellite, TV par ADSL.

Source : Médiamétrie - Médiamat 2015

Réception Satellite : ensemble des personnes de 4 ans et plus vivant dans un foyer équipé d’au moins un téléviseur relié au satellite, avec
ou sans abonnement.

Source : estimation Médiamétrie sur la période de la vague 27 de Médiamat'Thématik (du 30 décembre 2013 au 15 juin 2014) sur la base
des résultats issus de la Référence des Equipements Multimédias - GfK/Médiamétrie

Réception Cable : ensemble des personnes de 4 ans et plus vivant dans un foyer équipé d’au moins un téléviseur relié au cable, avec ou
sans abonnement.

Source : estimation Médiamétrie sur la période de la vague 27 de Médiamat'Thématik (du 30 décembre 2013 au 15 juin 2014) sur la base
des résultats issus de la Référence des Equipements Multimédias - GfK/Médiamétrie

Réception TV par ADSL : ensemble des personnes de 4 ans et plus vivant dans un foyer équipé d’au moins un téléviseur relié a un service
de télévision par ADSL.

Source : estimation mensuelle Médiamétrie sur la base des résultats trimestriels issus de 'étude Home Devices - septembre-octobre 2014

A propos de Médiamétrie

Leader des études médias, Médiamétrie observe, mesure et analyse les comportements du public et les tendances du marché. Créée en 1985,
Médiamétrie développe ses activités en France et a Uinternational sur la Télévision, la Radio, l'Internet, le Cinéma, le Téléphone Mobile et le Cross-
Médias. En 2013, Médiamétrie a réalisé un chiffre d’affaires de 75,2M€.

Web : www.mediametrie.fr
Twitter : www.twitter.com/Mediametrie
Facebook : www.facebook.com/Mediametrie

Contacts Presse:

Nathalie Bourotte Isabelle Lellouche Filliau

Tél: 0147 5897 55 Tél: 01475897 26
nbourotte@mediametrie.fr ilellouche-filliau@mediametrie.fr
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