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# francetélévisions : des contenus premium et exclusifs

Différenciation Complémentarité Hyperdistribution

# ANARCHY

#UNSOIRALA &
TOUREIFFEL |

#10 ANS

# DAVID BECKAM
EN AMAZONIE
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# le succes de contenus en multi-écran

FICTION 7 3
_ y & millions

de téléspectateurs en moyenne
par épisode sur la saison 1

BROADCHURCH 25 milions

. SAISON 2 Début 2015 de vidéos vues

6 5 RUGBY TOURNOI DES VI NATIONS - février 2015
y & millions :

de téléspectateurs pour
le match France / Angleterre

7 y 8 millions de visites

francetvsport

‘j 8,1 millions
501"

de téléspectateurs
pour les élections municipales

7,2 millions

de visiteurs uniques par mois

francetvinfo

Mars 2015

Sources - TV : Médiamétrie traitement MMW, Digital : Estat streaming, Médiamétrie Netratings, AT internet 2014

francetvpublicité P05



# francetélévisions : 2°M groupe audiovisuel en télévision

]

# 2°Me groupe
audiovisuel

28,3%

de part d’audience 4+

# 2¢me offre TV
sur la cible media

0

+/- 21 / 0

de part d’audience 25-59 ans
EEL

Source : Médiamétrie traitement MMW -
du 1°" au 30 septembre 2014 (mode de vision a date_03/10/2014)
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# francetélévisions : 2°™ brand tv online

0100

1 23 millions

de vidéos vues
1 9 minutes en multi-écran

de durée de connexion
moyenne

5,2 millions

Al Al
de vidéonautes s 3 V V
uniques / mois Al 4

Sources : Médiamétrie Netratings - panel vidéo web - juillet 2014 (brand site - support) eStat, Orange, SFR, Bouygues, Numericable, Samsung,
Yahoo, YouTube
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# francetélévisions : 1° offre vidéo jeunesse

0L |

Nouvelle plateforme
jeunesse Ludo sur le numérique

26 millions

de vidéos vues
jeunesse/mois ==X

e

2éme
offre TV
part de GRP 4-10 ans

‘ W
3415]. ...
Cadéchaine

x3,6 de pda 4-10 ans

depuis le début de 'année

2,2
] I i

Janvier Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aot Sept.

Sources : Médiamétrie traitement MMW - 1" janvier au 30 septembre 2014 (6h-18h30, mode de vision a date_03/10/2014 /
Popcorn TV - 31 mars au 30/09/2014 / Médiamétrie eStat, Orange, Bouyues, Samsung, YouTube aodt 2014)
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# France O : prés d'1 téléspectateur sur 2 4gé de moins de 50 ans

La chaine de 'outremer,
'ouverture sur le monde
et le métissage des cultures

France O est arrivée au médiamat
national quotidien depuis
le 1¢* septembre

O y 6% de pda

ménageres-50 ans

+- 46y,

de moins de 50 ans

2 y 6 de pda

15-34 ans le 15/09/14 LE GRAND BLEU

Source : Médiamétrie traitement MMW - du 1°" au 30 septembre 2014 (6h-18h30, mode de vision a date_03/10/2014) - Structure d’auditoire cible 4-49 ans
sur la période du 1°" au 7 septembre 2014
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# francetvpublicité :

une politique commerciale résolument partenaire

placee sous le signe de...

SIMPLICITE

# alignement planning du SNPTV
# souplesse commerciale

GARANTIE

# produit CGRP net
# nouvelles cibles
# qualité de service

EXPERTISE

# vision globale des enjeux

# renforcement des équipes
de spécialistes pour optimiser votre ROI

SUR MESURE

# solutions multi-écran
# optimiser vos points de contacts
# innovation

francetvpublicité
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# francetvpublicité déploie toutes les dimensions
du programmatique au sein de son écosysteme

DISPLAY

francetvpublicité
»

francetvpublicité

opérée par OLAPLACEMEDIA

QLAPLACEMEDIA

Q
Co

i

francetvpublicité

VIDEO

francetvpublicité

Vente Directe %‘

francetvpublicité

Vente Directe

Programmatique O%

N2

O]

Vente Indirecte
Programmatique
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# francetvpublicité : @ctivateur de solutions hybrides tv et numérique

Sale
I et

VISIBILITE # EMERGENCE

EFFICACITE # CIBLAGE

TEAMWORK ZPLAN
DEVEL QPzagive
OWTH

SOLUTIONS CREATIVES # CREATIVITE

francetvpublicité

accroitre la visibilité

et donner de la puissance
a vos campagnes
PUISSANCE+

« maximisez votre visibilité et démultipliez vos points de
contacts sur nos supports en multi-écran »

SYNCHRO+
« Synchronisez en temps réel vos campagnes TV et web »

PRIME LIVE
« préemptez en exclusivité les sessions live apres 20h
de France Télévisions »

amplifier et viraliser
vos campagnes
TWITTER AMPLIFY

« boostez votre visibilité sociale et amplifiez
votre engagement »

TV CONNECTEE
« une solution innovante pour générer du lien
avec vos consommateurs »

optimiser Pefficacité

de vos campagnes avec
une précision et finesse
de ciblage

CIBLE+/ T@QRGET+

« ciblez une audience utile »

DRIVE+
« mesurez la transformation des effets
de la télévision vers les canaux numériques »

favoriser ’expérience
de marque avec des solutions
« sur mesure »

MAGIC REPLAY
« créez I'événement en offrant l'intégralité
de la saison d'’une fiction »

BRAND CONTENT
« scénarisez votre prise de parole »
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# puissance+ T W

maximisez votre visibilité et démultipliez vos points T am E{@H
de contacts sur nos supports en multi-écran I._:IF ! o e
I | ik ]"

VISIBILITE # EMERGENCE

[— la combinaison optimale de notre offre
| I TV avant / aprés 20h et de notre offre

—— b— numeérique.

un pack multi-ecran garanti pour

100 000€ Net

3 semaines de communication

E E E E E france E.fr france E.fr

france E fr

espace classique france E fr
avant 20h

espace parrainage Tablette
aprés 20h

2 6 primes
—

TV NUMERIQUE
ds

250 GrP TV 500 000 pre-roi

25-59 ans

0 + création du billboard en option
E‘ a partir de 5 K€ nets H.T d’'un billboard de 8" en TV

*Possibilité de nous interroger sur d'autres cibles, tarif calculé sur la base d’un format 15 secondes en TV pour I'espace classique.
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# synchro+ - -

synchronisez en temps réel vos campagnes "Jm mﬂ

TV et web I-_:IF L E.I‘_ o e
LG Pttt ]"

VISIBILITE # EMERGENCE

la synchronisation permet de gagner
' en couverture incrémentale en allant
toucher les sous consommateurs TV,

utilisant d’autres écrans connectés.

diffusion
du spot en tv
g

&

Wicte 2

/i

déclenchement

en simultané

de la publicité

sur tous les écrans

francetv - francetv

publicité publlcité
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# prime live : A N4
préemptez en exclusivité les sessions live apres 20h T
BAGRE

de francetélévisions >
hs [ d-.,';l,h"m_,,]"

VISIBILITE # EMERGENCE

— une couverture incrémentale assurée
| I en accedant a nos contenus apres 20h
en live sur le numérique

D‘Vln""lﬂ.]’ E!LIWACULMN 1 vidéo sur 7
- est vue en direct
+60% vs 2013*

1 pré-roll unique
a partir de 20h

ATOWN WRAPPED IN SECRY

BROADCHURCH

france E fr
france E fr

400 000 pre-ron

garantis sur 7 jours

8 000€ Netur

*Source : éditeur FTV EN aodt 2014 vs aodt 2013

francetvpublicité
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# twitter amplify :

boostez votre visibilité sociale et amplifiez
votre engagement

ENGAGEMENT # VIRALITE
— p— une solution qui permet de s’associer
a des programmes puissants générant
—_— de la conversation sociale

francetélévisions, le plus grand terrain de sport en clair.
Notre ambition en 2015, exporter cette expérience sur d’autres contenus premium et attractifs.

diffusion d’'un événement/
programme

v
E viralisation y a amplification & L

des tweets sponsorisés sont
relayés auprés des membres
du réseau en dehors

de la communauté FTV...

oy francety sport

Terrible événement sur le #TDF2014,
I'abanden d' Alberto Contador a revivre en
vidéo #TDF @erdf_als_fre

Abandon de Contador le 14 juillet

taux d’engagement :

9,8%

# nos partenaires

P & ¢ & g D @ g
(,@@ &‘_’“{ERDF Roland &ENPIBMAﬂa & g

Garros s o merdy oo COUPE ce FRANCE 57

francetvpublicité
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# tv interactive :

prolongez I’expérience durant la publicité tv
grace a I’enrichissement du flux antenne en HbbTv

ENGAGEMENT # VIRALITE

une solution innovante pour générer du lien avec
vOs consomm’acteurs

Z

\ P

‘*:__ francetvpublicité A
G i

une image sur la publicité indique > un overlay apparatt... >
I'accessibilité a un service interactif Permettant d’entrer son code postal
directement avec sa télécommande pour repérer le magasin le plus proche
un dispositif 100% développé et dédié pour notre partenaire
call to action déploiement saisie du numéro choix de tranche
de I'application de téléphone pour étre recontacté

impression
du layer interactif

Votre demande est
prise en compte.
Vous serez rappelé
trés prochainement
pour fixer votre
rendez-vous
d’ouverture de

de trés bonnes retombées presse compe aveo un
conselller.

dans la presse nationale et internationale SMS de

pour cette opération innovante... confirmation

francetvpublicité P20



# cible+ / t@rget + :

ciblez une audience utile

EFFICACITE # CIBLAGE

— r— francetvpublicité vous accompagne
‘:I dans l'optimisation de vos campagnes

—_— L on et offline pour cibler vos acheteurs

du ciblage comportemental en TV depuis 10 ans

arques+  flovauto+ oyages

Danques: Wssur+  Hdarfumss+

|:| d’'un médiaplanning media a un médiaplanning marketing

80005
B~ V U F—
e e VOO % 1+ arques
&L &5 AN & am Couv% 1 9
en numeérique, analyse de la navigation sélection de la typologie de formats
et définition des critéres de ciblage & intégration des criteres de ciblage

socio-démographiques et comportementaux

choisissez parmi créez vos cibles
nos 9 clusters ou ad hoc grace
et nos cibles aux 80 variables de

@i@rg et + prédéfinies ciblages disponibles

. IRBE

francetvpublicité
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# drive + ;

mesurez la transformation des effets de la télévision
vers les canaux numériques

EFFICACITE # CIBLAGE

— e une solution servicielle
I:I « Plug and Play » afin d’optimiser

g =———1 == le drive de la télévision vers le web

Pub TV — - |:|

le téléspectateur / internaute il visite ensuite le site collecte des données
voit un spot TV de I'annonceur en temps réel

Les services +

programmation
assurée par la régie

e
28 VN S
Y/

conseils et expertise

bilans de campagnes ) .
(études, marketing, data)
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MOTVATION
RU IATIO

# magic replay : TDEI;E’-\\TIWEVORKcPLAN

créez I'’événement en offrant I'intégralité de la saison
d’une fiction

. i
SOLUTIONS CREATIVES #
CREATIVITE

offrez la possibilité de voir ou revoir un
programme de francetélévisions et
travaillez la présence a I'esprit de votre
marque aupres de votre cible

sponsoring exclusif d’un annonceur : mise a disposition gratuite de l'intégralité
de la série pendant 1 semaine au-dela de la période de replay classique.

. francetv
# des contenus exclusifs distribution

La maitrise des droits pour challenger la chronologie des medias

- - francetv
E freincet" . pluzzvaD
) p uzzZ T -
B 3
<<(‘3 replay 7 jours Magic replay 7J §
# nouveaux contenus a venir
BROADCHURCH - SAISON 2 LES HOMMES DE L’OMBRE FAIS PAS CI, FAIS PAS CA

.§~é

HOMMES
L'OMBRE
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# brand content ;

scénarisez votre prise de parole

CREATIVITE

| 3 solutions de production
de brand content

production de
contenus vidéo

développement d’une
plateforme de marque,
d’'un espace dédié

création )
d’une chaine d °
de marque francetélévisions |
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nathalie.clemenceau@francetvpub.fr

atrice.squerzi@francetvpub.fr



