COMMUNIQUE DE PRESSE

Levallois, le 11 ao(t 2014

Médiamat Mensuel Mediametrie
Audience consolidée
Juillet 2014 - du 30 juin au 3 aodt 2014

Durée d’écoute parindividu de la télévision
En heures et minutes - Jour moyen Lundi - Dimanche - de 3h00 a 3h00

INDIVIDUS DE 4 ANS ET + 3h26 3h31 3h38 3h37 3h45 4h00 4ho01 3h55 4ho01 3h48 3h34 3h13 3h19
INDIVIDUS DE 15-49 ANS 2h49 3h00 3h01 2h59 3ho8 3h19 3h19 3h13 3h20 3h14 3ho08 2h41 2h48

ENFANTS DE 4-14 ANS 1h55 1h46 1h57 1h55 2ho4 2h10 2ho8 2h13 2ho06 2h13 1h56 1h58 1h59

INDIVIDUS DE 50 ANSET + 4h42 4h45 4h56 4h58 5h05 5h29 5h30 5h20 5h28 5h02 4h40 4h15 4h23

L’audience consolidée est la somme de audience du jour ) (audience veille) et de 'audience en différé dans les 7 jours qui suivent la diffusion du programme.
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AGREGATS

CHAINES

COMMUNIQUE DE PRESSE

Médiamat Mensuel

Audience consolidée
Juillet 2014 - du 30 juin au 3 aoit 2014

Part d'audience (%) et couverture nationale des agrégats et des chaines
Jour moyen Lundi-Dimanche - de 3h00 a 3h00 - 4 ans et plus

Couverture

Parts d'audience nationale

mensuelle

juil-14

CHAINES NATIONALES™ dont

AUTRES TV : CHAINES THEMATIQUES,

89,4 88,5 89,6 -
10,6 11,5 10,4 -
LOCALES ET ETRANGERES

FRANCE 2 52721000

CANAL +® 31 335000

52058 000

43162000

41087 000

NRJ12 40 359 000

BFM TV 35535 000

35610000

19 486 000

6TER 19 926 000

RMC DECOUVERTE HD 24 20 406 000

L’audience consolidée est la somme de 'audience du jour ) (audience veille) et de Uaudience en différé dans les 7
jours qui suivent la diffusion du programme.

(1) Chaines Nationales : chaines historiques, chaines de la TNT gratuite dont le seuil d’initialisation dépasse 95% de la population
francaise et chaines de la TNT HD gratuite.

(2) Cet agrégat est constitué de : HD1, L’'Equipe 21, 6ter, Numéro 23, RMC Découverte HD 24 et Chérie 25.

(3) Ces résultats comprennent exclusivement l'audience de la chaine Canal + ; l'audience des chaines Canal + Cinéma, Canal +
Sport, Canal + Décalé, Canal + Family et Canal + Séries est intégrée au poste "Autres TV".
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COMMUNIQUE DE PRESSE
Médiamat Mensuel

Audience consolidée
Juillet 2014 - du 30 juin au 3 aot 2014

N 2 . . Nb de
Palmares des émissions Celiapacs PR
Jour de diffusion
4 ans et pl.US tateurs début
(milliers)

TF1

SPORT FOOTBALL COUPE DU MONDE \ FRANCE - NIGERIA 16 027 30/06/2014
SPORT FOOTBALL COUPE DU MONDE \ BRESIL - ALLEMAGNE 10 661 0,2 08/07/2014

Seules sont
prises en
compte dans
ce palmarés

MAGAZINE VELO CLUB \ EDITION 2014 5159 27/07/2014 Di les émissions

—--- upérieure
superieure ou

TELEFILM LA DERNIERE ECHAPPEE 3952 02/07/2014 égaleas
journaux

FRANCE 3 . .
d'information

sont exclus

FILM LE MUR DE L'ATLANTIQUE 3375 03/07/2014 de ce
—--- polmeres
SPORT CYCLISME LE TOUR DE FRANCE \ GRENOBLE - RISOUL (+ 2 scores > 4,9%) 3258 19/07/2014
@
CANAL + Dans le cas
—--- diune
MAGAZINE LE GRAND JOURNAL CANAL+ \ YARON GAMBURG - JOANN SFAR - ... (+ 7 scores > 1,3%) 1203 09/07/2014 Me 19h08 émission
—--- ele onte
seule entre
SPORT FORMULE 1 GRAND PRIX DE HONGRIE 27/07/2014 i dans le
FRANCE 5 c‘elle.dont
l'audience
—--- est la
MAGAZINE ECHAPPEES BELLES (+ 4 scores > 1,3%) 1165 05/07/2014 Sa 20h38 meilleure.

DOCUM. LES MYSTERES DU PASSE \ AU COEUR DES PYRAMIDES D'EGYPTE 04/07/2014

L’audience consolidée est la somme de Uaudience du jour ) (audience veille) et de Uaudience en différé dans les 7 jours qui suivent la diffusion du programme. / (1) en clair
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COMMUNIQUE DE PRESSE
Médiamat Mensuel

Audience consolidée
Juillet 2014 - du 30 juin au 3 aot 2014

Nb de

Palmarés des émissions
4 ans et plus

Horaire de
début

téléspec-

Jour de diffusion
tateurs

(milliers)

LE GENDARME DE SAINT-TROPEZ 17,8 31/07/2014 Je

SCENES DE MENAGES 15,2 03/07/2014 Je

5,7

BASIC INSTINCT 1330 6,1 20/07/2014 Di

LOUISE WIMMER 1029 4,8 30/07/2014 Me 20h52

TELEFILM SOUS HAUTE PROTECTION (KEONI WAXMAN) 1031 4,6 29/07/2014 Ma

HUMOUR PALMASHOW SPECIAL PARODIES TELE 4,5 24/07/2014 Je

LETROU NORMAND 1004 4,9 27/07/2014 Di

LES CH'TIS VS LES MARSEILLAIS : QUI SERONT LES MEILLEURS ? 6,0 07/07/2014 Lu

LE MISSIONNAIRE 4,3 10/07/2014 Je

LES EXPERTS : MANHATTAN \ DES SECRETS AU PLACARD 4,2 18/07/2014 Ve

L’audience consolidée est la somme de audience du jour ) (audience veille) et de 'audience en différé dans les 7 jours qui suivent la diffusion du programme.

} Médiamétrie - Médiamat - Copyright Médiamétrie — Tous droits réservés

Seules sont
prises en
compte dans
ce palmares
les émissions
d'une durée
supérieure ou
égaleas
minutes. Les
journaux
d'information
sont exclus
de ce
palmarés.

Dans le cas
d'une
émission
récurrente,
seule entre
dans le
palmarés
celle dont
l'audience
est la
meilleure.




COMMUNIQUE DE PRESSE
Médiamat Mensuel

Audience consolidée
Juillet 2014 - du 30 juin au 3 aot 2014

N 2 . . bd
Palmarés des émissions o :
|HE Jour de diffusion AEElRc
4 ans et pl.US tateurs début

(milliers)

FILM DIKKENEK 4,2 22/07/2014 Ma 20h52

SERIE CHARLIE'S ANGELS \ TROP BELLES POUR MOURIR 3,0 04/07/2014 Ve 21h38
Seules sont
prises en
compte dans

les émissions

MAGAZINE LES ANGES DE LA TELEREALITE 6 : LES RETROUVAILLES 3,4 06/07/2014 Di 20h52 R
une auree

—---_ supérieure ou
MAGAZINE TELLEMENT VRAI \ MON COMPLEXE M'EMPECHE DE VIVRE Il (+ 2 scores > 1,0%) 2,9 10/07/2014 Je 20h51 égaleas

journaux
FRANCE 4 d'information
SERIE FBI : PORTES DISPARUS \ UN DEUIL IMPOSSIBLE 4,1 03/07/2014 Je 21h26 dece
—---— e
FILM OSCAR 30/07/2014 Me  20h44
D17 Dans le cas
FILM UNE EPOQUE FORMIDABLE 2,1 10/07/2014 Je 20h53 ermission

récurrente,
—---_ seule entre
SERIE CRACKED \ FOLIE PARTAGEE 2,9 22/07/2014 Ma  22h30 dans le

celle dont
GULLI l'audience
SERIE L'INSTIT \ L'ENFANT DANS LES ARBRES 2,5 30/07/2014 Me  20h47 meilleure.

LA FERME EN FOLIE 12,1 30/07/2014 Me 10h49

L’audience consolidée est la somme de l'audience du jour ) (audience veille) et de 'audience en différé dans les 7 jours qui suivent la diffusion du programme

} Médiamétrie - Médiamat - Copyright Médiamétrie — Tous droits réservés



COMMUNIQUE DE PRESSE
Médiamat Mensuel

Audience consolidée
Juillet 2014 - du 30 juin au 3 aot 2014

Nb de

téléspec-

Palmarés des émissions
4 ans et plus

Horaire de
début

Jour de diffusion
tateurs

(milliers)

RIS POLICE SCIENTIFIQUE \ LES FLEURS DU MAL (+ 3 scores > 0,5%) 1,6 29/07/2014 Ma 21h38

LES AVENTURES DE TINTIN \ L'lLE NOIRE - DEUXIEME PARTIE (+ 7 scores > 0,4%) 1,8 01/08/2014 Ve

FILM LA PLAGE 1,2 10/07/2014 Je

MM croceumwcmawoaLkEss  oa e va svomaon e aomss
NUMERO 23
I S T N T ——
FILM LA RIVIERE SAUVAGE 0,9 13/07/2014 Di 20h42
—-_-_
FILM ADVENTURELAND : UN JOB D'ETE A EVITER 0,8 10/07/2014 Je 20h43

RMCDECOUVERTEHD 24

MYSTERES DES PROFONDEURS \ L'ENNEMI INVISIBLE (+ 1 score > 0,4%) 1,6 17/07/2014 Je

LES DEFIS DE LA CONSTRUCTION \ VIADUC DE MILLAU 1,1 28/07/2014 Lu

L’audience consolidée est la somme de l'audience du jour ) (audience veille) et de 'audience en différé dans les 7 jours qui suivent la diffusion du programme
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—

Seules sont
prises en
compte dans
ce palmares
les émissions
d'une durée
supérieure ou
égaleas
minutes. Les
journaux
d'information
sont exclus
de ce
palmarés.

Dans le cas
d'une
émission
récurrente,
seule entre
dans le
palmarés
celle dont
l'audience
est la
meilleure.

——



COMMUNIQUE DE PRESSE

Médiamat Mensuel
Juillet 2014 - du 30 juin au 3 aolt 2014

1- CARACTERISTIQUES DU MEDIAMAT

Le Médiamat est la mesure de référence de Uaudience de la télévision en France.

Au 28 juillet 2014, le panel Médiamat était composé de 11 383 individus a4gés de 4 ans et plus vivant dans 5 005 foyers équipés d’un
audimeétre a bouton-poussoir.

Ce panel est représentatif des individus résidant en France métropolitaine et possédant la télévision dans leur résidence principale. Les
résultats d’audience des chaines comprennent les modes de réception de la télévision par le public en hertzien numérique (TNT), par cable
analogique et numérique, ainsi que par satellite et ADSL.

2- CARACTERISTIQUES DE CALCUL ET INDICATEURS D’AUDIENCE

Audience veille : programmes diffusés et regardés la veille (entre 3h et 3h), en direct ou via un enregistrement personnel ou en léger
différé ("time-shifting") rendu possible par les équipements numériques.

Audience consolidée : somme de Uaudience du jour) (audience veille) et de Uaudience en différé dans les 7 jours qui suivent la diffusion du
programme.

Durée d’écoute par individu (DEI) en minutes : moyenne du temps passé a U'écoute des programmes diffusés par les chaines de télévision
par lensemble des individus composant la population étudiée.

Part d’audience (PDA) en pourcentage : part que représente la durée d’écoute d’'une chaine dans la durée d’écoute totale du média
télévision.

Pour Canal +, les résultats sont calculés sur toute la période de diffusion, que celle-ci soit en clair ou cryptée.

Couverture mensuelle : nombre d'individus ayant eu au moins un contact de 10 secondes consécutives avec la chaine sur le mois.

3- EQUIPEMENT, ABONNEMENT ET RECEPTION

Total équipés TV
59 093 000 individus

g
satellite WL

16 925 000 individus Réception TV par ADSL
29 826 000 individus

Réception Cable
]

5195 000 individus

Source : Médiamétrie

Total équipés TV : ensemble des personnes de 4 ans et plus équipées a domicile d’au moins un poste de télévision quel que soit le mode
de réception : hertzien analogique ou numérique (TNT), cable analogique et numérique, satellite, TV par ADSL.

Source: Médiamétrie - Médiamat 2013

Réception Satellite : ensemble des personnes de 4 ans et plus vivant dans un foyer équipé d’au moins un téléviseur relié au satellite, avec
ou sans abonnement.

Source : estimation Médiamétrie sur la période de la vague 26 de Médiamat'Thématik (du 2 septembre 2013 au 16 février 2014) sur la base
des résultats issus de la Référence des Equipements Multimédias - GfK/Médiamétrie

Réception Cable : ensemble des personnes de 4 ans et plus vivant dans un foyer équipé d’au moins un téléviseur relié au cable, avec ou
sans abonnement.

Source : estimation Médiamétrie sur la période de la vague 26 de Médiamat'Thématik (du 2 septembre 2013 au 16 février 2014) sur la base
des résultats issus de la Référence des Equipements Multimédias - GfK/Médiamétrie

Réception TV par ADSL : ensemble des personnes de 4 ans et plus vivant dans un foyer équipé d’au moins un téléviseur relié a un service
de télévision par ADSL.

Source : estimation mensuelle Médiamétrie sur la base des résultats trimestriels issus de la Référence des Equipements

Multimédias — octobre-décembre 2013 - GfK/Médiamétrie

A propos de Médiamétrie

Leader des études médias, Médiamétrie observe, mesure et analyse les comportements du public et les tendances du marché. Créée en 1985,
Médiamétrie développe ses activités en France et a Uinternational sur la Télévision, la Radio, l'Internet, le Cinéma, le Téléphone Mobile et le Cross-
Médias. En 2013, Médiamétrie a réalisé un chiffre d’affaires de 75,2M€.

Web : www.mediametrie.fr
Twitter : www.twitter.com/Mediametrie
Facebook : www.facebook.com/Mediametrie

Contacts Presse:

Laure Osmanian Molinero Isabelle Lellouche Filliau

Tél: 0147 5897 55 Tél: 01475897 26
losmanian@mediametrie.fr ilellouche-filliau@mediametrie.fr
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