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Le Péle Publicité de recense et valorise les
campagnes publicitaires plurimédias (presse, radio, télévision, publicité
extérieure, cinéma, internet) par secteur, par annonceur, par margue et par
support.

Le volume publicitaire est valorisé sur la base des plaguettes tarifaires en euros
(valeur brute), hors taxes et hors dégressifs.

®
effectue la mesure des investissements
publicitaires en propre pour la presse, la radio, la télévision et centralise les
® déclaratifs des régies de la publicité extérieure, du cinéma, d’internet.
L'analyse est réalisée hors auto-promotion et abonnements des supports.
Sur la base d’un univers constant.
.
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Stations généralistes
Stations thématiques
Stations musicales nationales
Stations IDF

Magazines

Quotidiens nationaux, PQR, PHR
Presse professionnelle

Presse etmagazine gratuits
Magazine de marque

Courriers adressés et non
adressés surlabased’un
panel en partenariat avec

Mediapost

Banniéres sites mohiles

Interstitiels applications mobiles

Chaines nationales
Chaines nationales thematiques
Chaines TNT
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Social Media 7%
Search Marketing ‘;ﬁf Vidéos virales & brand content

Vidéos in-stream / Catch-up TV

Banniéres display
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Montant et évolution des investissements publicitaires bruts
plurimédias 2012 vs 2011

27,9

. Milliards d’€uros

+0,9%

Evolution

°
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% évolutions mensuelles des investissements plurimédias — 2012 vs 2011
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JIOISNY L ES MEDIAS SONT IMPACTES

Evolution par médias des investissements bruts en millions d’euros

+4.5%
| MO +3,3%
-2,7%
*)
-6,6%
¢
Télévision Radio Internet Cinéma Presse Pub. Ext.
)
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Investissements bruts en millions d’euros, durée publicitaire
et pagination — 2012 vs 2011

Télévision valeur | +4,5% ‘

-3,2% \olume

| -2,.7% Valeur

| %6.,4% \/olume

Radio Valeur +3,7% ‘

-0,1%|.Volume
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Top 10 annonceurs plurimédias en millions d’euros bruts 2012 vs 2011

Global marché : +0,9%

) Evolution
RENAULT 382,2 ' +4,6%
PEUGEOT +12,5%
ORANGE | 332,4 | -1,2%
CARREFOUR 291,0 | -8,4%
E.LECLERC _ +3,4%
o SFR | 277,5 | -5,2%
¢ KRAFT FOODS _ +18,3%
¢ BOUYGUES TELECOM | 228.,6 | -0,9%
“ | Rang stable ¥ Rang en hausse Rang en baisse
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Top 10 secteurs plurimédias en % des investissements
2012 vs 2011 et part de marché

Evolution
Distribution |Ijas +2,6%
Automobile Transport +5,0%
Culture & Loisirs +0,1%
Alimentation +2,4%
Hygiéne Beauté +1,6%
Ets Financiers Ass. -7.6%
. Télécommunications -5.1%
Mode +10,1%
. L Information media 2.8%
Services -2.3%
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Montant et évolution des recettes brutes en millions
d’euros par segment de télévision — 2012 vs 2011

_|_4 , 5% +1,0%

Recettes brutes
+ 0
5409,0 13’7 /0
-2,.3%
@ 27330
855,0
¢ Chaines Chaines Chaines
historiques TNT thématiques

NNAr=Y ) Ad intelligence
Année de Pub 2012



SEULS 2 SEGMENTS [AS AWl g VAXSISI0) i S\ VFZV R S 6] 3

Montant et évolution des recettes brutes par segment
de presse — 2012 vs 2011

Global marché

3 197
0
o
) +6,3%
o 1341 +2,7%
* =t 1123
= 859
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5 | TR
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Magazines Quotidiens Quotidiens Quotidiens POR 66 Presse pro.
nationaux nationaux gratuits d’info régionaux
3
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Nombre d’annonceurs

Magazines

-2,2%

Nombre d’annonceurs

Publicité extérieure

Radio

Télevision

i) *magazines nationaux, réseaux d’affichage national,

tv hors thématiques, radio IDF
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DES EVOLUTIONS IS 0185

% évolutions mensuelles des recettes brutes de la radio
2012 vs 2011

Evolution des
recettes brutes +16,9%

+12,3%
+10,8%

+8,6% +7,9% +7,6%

5 +2,9%

-2 6%
« ° -3.4%

-8,3%
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Evolution par secteur des investissements bruts
en millions d’euros — 2012 vs 2011

- 6 y 6 % Les plus fortes baisses budgétaires

Evolution des

recettes brutes
-86,5 Distribution

-76,1 Télécommunications

v .
-61,9 Boissons

-27,6 Etsfinanciers ass

-9,0 Info média
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CONCLUSION

v Une évolution en valeur stable mais des volumes
orientés a la baisse

v Tous les médias sont impactés
\0/ Un nombre d’annonceurs stable sur I'année
v Fortes disparités dans les évolutions sectorielles:

® guand I'automobile tire le marché, d’autres

o secteurs se désengagent de 'ensemble des médias.

“°

NNr=Y (=511l Ad intelligence
Année de Pub 2012



Nouveautes 2013

n]/ .UM Ad intelligence

Année de Pub 2012



IR Ad intelligence

MERCI |

NNr=Y (=511l Ad intelligence
Année de Pub 2012



