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Définition de TENDANCES

COEXISTENCES DE DIFFERENTES TENDANCES

* Plusieurs tendances d’apparences contradictoires peuvent exister au méme temps

* Elles s'adressent a différents consommateurs & styles de vie

* Elle peuvent fusionner a certains endroits pour créer des tendances « hybrides »

* De nos jours la plus part des tendances sont globales. Elles s’integrent, s'adaptent et
coexistent avec les tendances et traditions locales

MULTIPLES FACTEURS D’INFLUENCE ‘
* Envie de rupture

* Evolution des tendances passées

* Influences socio-politiques

* Art, cinéma, musique

* Média et people

* Pop-up trends (phénomenes inattendus, tendances virales...)

EVOLUTION

Chaque tendance a une courbe de vie spécifique
* Détecteurs des premiers signes

* Avant-gardistes

* Mainstream

* Suiveur




[llustration : La publicité TV — musique

200 musiques publicitaires (TV) étudiees entre 2010 et 2012

22% de musique descriptive (mélodie, genre non forcément défini)
34% de musique expressive (harmonique = émotionnel)

34% de musique historico-culturelle (genre particulier = ciblage)
11% de fusion des genres

LA TENDANCE MAJEURE EST LA MUSIQUE AU TIMBRE DOUX, EVANESCENT
puis,
MUSIQUE EN MODE MAJEUR, FORTE RYTHMIQUE, JOIE

Les musiques sont trés présentes dans les spots publicitaires TV.
3 caractéristiques récurrentes : peu de paroles, atemporalité, harmonie en boucle
ou crescendo (dynamisme, joie)




[llustration : La publicité TV — musique

3 TENDANCES DE FOND OBSERVEES

« Emotion exacerbée

» Fusion des genres

» Revival du classique (augmentation des airs d’opéra solistes et des
vieilles musiques de film au détriment des musique d’orchestre
symphonique et des choeurs)

META TENDANCES : forte stimulation musicale

Les formats musicaux sont de plus en plus longs et présents. Les jingles sont
moins évocateurs et les paroles disparaissent au profit de ’émotion et de
I'effervescence musicale




BEAUTYSTREAIIIS
Décryptage

3 tendances 2013-2014




SEASON OVERVIEW AW 2013/14

RECESSION, éATASTROPHES NATURELLES, PEUR

RECHERCHE DE SECURITE + RECONFORT

= FOl
POLITIQUE SCIENCE & FANTAISIE &
& RELIGION TECHNOLOGIE INTUITION




TENDANCES 2013/14
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TREND SOURCE - DNA

S

MASS CONTRE ELITE

URBANISME

RELIGION ALTERNATIVE

HYPER-STIMULATION

TOUJOURS CONNECTE

ACTIVISME POLITIQUE




APPLICATIONS ESTHETIQUES




APPLICATIONS PUBLICITAIRES — 2013

Jean-Paul Gaultier
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%—A APPLICATIONS PUBLICITAIRES — AUDIOVISUEL

1 “’:—?VT: =
3\.‘ hﬁ\

Pub Range Rover : http://www.youtube.com/watch?v=HpcCeBAbxSg
Pub E-lite : http://www.youtube.com/watch?v=0cVVcjealo4



http://www.youtube.com/watch?v=HpcCeBAbxSg
http://www.youtube.com/watch?v=OcVVcjea1o4
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TREND SOURCE - DNA

TECHNO-SAPIENS

LE TEMPS & L'ESPACE:
LE NOUVEAU LUXE EN CONTACT AVEC LA NATURE

UN ERE SPIRITUEL BIENVENUE DANS LE FUTUR

MINIMALSIM POETIQUE




APPLICATIONS ESTHETIQUES




ALEXANDER WANG

Blumarine Sposa

APPLICATIONS PUBLICITAIRES

Donna Karan



APPLICATIONS PUBLICITAIRES — AUDIOVISUEL
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Bavish

TREND SOURCE - DNA

LE MOUVEMENT ROMANTIQUE

NOUVEAU VOYAGE DANS LE TEMPS

COMPTES SOMBRES

ESCAPISME

L’ART DE L'IMAGINATION




APPLICATIONS ESTHETIQUES
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Citroén

http://lareclame.fr/musique+citroen+ds5+classic

Roberto Cavalli

http://www.robertocavalli.com/index_rc.plp#/home



http://lareclame.fr/musique+citroen+ds5+classic

TENDANCES MACRO

EN PUBLICITE TV
(Style et musique)




TENDANCES MACRO —
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LA POSTE

A Courant de fond é N
~y numericable Electro pop ﬁ Merce;;ié/s_BenZ

Vagues
60s & 70s REVIVAL

http://www.musique-pub.com/musique-de-pub-shalimar-parfum-par-guerlain/ h
http://www.wat.tv/video/publicite-miss-dior-3hgd5_35cij .html -

Frémissements
90s REVIVAL

http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=Lt-jpXhLJpk
http://lareclame.fr/36025+swatch
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TENDANCES MACRO - ELECTRO POP

SOouUbD
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Mercedes-Benz




CONCLUSION

SENTIR LA HOULE DE FOND :
— Prendre en compte les tendances lourdes sonores
— S’adapter aux attentes sonores long terme de la cible

NAVIGUER A TRAVERS LES COURANTS MARINS :
— Analyser les sighaux du « marché » de la musique publicitaire

— Puis trouver son positionnement sonore au sein de la concurrence et en fonction de ses
objectifs

Singulariser son expression

GUETTER LES VAGUES :
— Etre attentif aux frémissements pour anticiper les tendances futures. Surfer dessus ... ou pas




MERCI / THANK YOU

BEAUTYSTREAIIIS



mailto:contact@beautystreams.com
http://www.beautystreams.com/
http://www.sound-value.com/
http://www.sound-value.com/
http://www.sound-value.com/
http://www.snptv.fr/
mailto:pubtv@snptv.org

