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Bilan publicitaire de novembre 2012
 (Hors média internet.

Affichage : indicateurs avancés)
· Quadrimédia : Avec un total de 1,95 milliards €, le C.A. publicitaire quadri médias réalisé en novembre 2012 est en légère augmentation de +1,9%.
Au cumul, le C.A. publicitaire de ces médias s’établit à 16,29 milliards €, soit une variation de +1,9% (janvier-novembre 2012 vs janvier-novembre 2011).
· Télévision : Bonne performance ce mois-ci en télévision, le C.A. publicitaire généré est de 989,7 M€ et affiche +6,5% vs novembre 2011 (+3,9% sur le cumul janvier-novembre soit).

Contrairement à la variation du volume cumulé sur 2012 : -3,4% par rapport au volume enregistré en 2011 (janvier-novembre 2012 vs janvier-novembre 2011), la tendance en novembre est positive et enregistre +5,8% de messages publicitaires vs novembre 2011. 
· Radio : Après la hausse observée en octobre (+12% vs octobre 2011), le trend positif se poursuit à plus petite échelle avec un C.A. publicitaire ce mois-ci de +1,1% soit 381,5M€ vs novembre 2011.
(-0,4% en volume).
Au cumul, le C.A. publicitaire s’établit à 3,45 milliards €, en progression de +5,4%. (janvier-novembre 2012 vs janvier-novembre 2011).
· Presse : Les recettes publicitaires relevées ce mois-ci sur le média presse (547,5M€) perdent -2,1% de C.A. par rapport à novembre 2011.
Même tendance en volume, -5,8% ce mois-ci vs novembre 2011. 
Au cumul, le C.A. publicitaire enregistré par le média presse s’établit à 4,44 milliards €, en retrait de -3,6% (janvier-novembre 2012 vs janvier-novembre 2011).
· Cinéma : Avec -22,8% de C.A. publicitaire en novembre soit 27,5M€, le média n’affiche pas le dynamisme du mois précédent (+17,4% en octobre 2012 vs octobre 2011). 
En cumul le C.A. publicitaire progresse (+2,4%) et s’établit à 323,4M€.
· Affichage : (indicateurs avancés de novembre 2012 hors Médiatransport)
-10,2% versus novembre 2011, soit un total d’investissement qui se porterait à 199,2M€.
Analyse des tendances : 
Quadrimédia (hors affichage et internet) :
Inscrit dans la tendance d’octobre 2012, le C.A. global des quatre médias affiche une légère hausse +1,9% soit 1,95 milliards € de C.A. publicitaire dégagés ce mois-ci vs novembre 2011.
Le cumul à fin novembre est positif  à +1,9%, soit 16,29 milliards € (janvier-novembre 2012 vs janvier-novembre 2011).
Le nombre d’annonceurs actifs en novembre est en baisse de -3,5% vs novembre 2011, soit 4400 annonceurs actifs sur la période.
Parmi le TOP 10 familles, en termes d’investissements publicitaires, ce mois-ci (vs novembre 2011) : on note le dynamisme des familles ; alimentation  +21,5%, télécommunication à +15,3% et hygiène-beauté à +10,1%, respectivement en 4ème, 5ème et 6ème place du top. On note aussi les évolutions positives des familles : culture et loisirs à +2,7% en 2nde position du top, habillement-accessoires à +6,9% (rang 8), services à +9,8% (rang 9) et information-média à +9,7% (rang 10). Enfin, les autres familles du top accusent une baisse de C.A. publicitaire : la distribution-VAD à -4,1% (1er du top), l’automobile à -7,3% (rang 3), et la famille des établissements financiers-assurance à -8,6% (rang 7).
Parmi les 10 premiers annonceurs, à noter ceux soutenant leurs investissements :

· Renault +31,4% (vs novembre 2011), 1er annonceur du mois,
· Ferrero +8,1% (vs novembre 2011), 2ème annonceur du mois,

· Bouygues Telecom +18,7% (vs novembre 2011), 4èmeannonceur du mois,
· Volkswagen +20,2% (vs novembre 2011), 7ème annonceur du mois,

· Orange +6% (vs novembre 2011), 9ème annonceur du mois,
Et ceux qui ont moins investi que l’an passé :

· Hasbro -10,3% (vs novembre), 3ème annonceur du mois,
· Peugeot -7,7% (vs novembre 2011), 5èmeannonceur du mois,
· Procter&Gamble -2,7% (vs novembre 2011), 6èmeannonceur du mois,

· SFR -6,1 % (vs novembre 2011), 8ème annonceur du mois.

· Leclerc -23,4% (vs novembre 2011), 10èmeannonceur du mois,
Analyse des tendances par média :

TELEVISION : 

On observe un bon en avant des investissements publicitaires en télévision sur novembre, +6,5% vs novembre 2011, soit un C.A. de 989,7 M€.
L’évolution du C.A. publicitaire cumulé sur janvier-novembre 2012 atteint +3,9% d’augmentation soit 8,07 milliards € (vs janvier-novembre 2011).
Malgré une hausse de volume de messages publicitaires de +5,8% en novembre 2012 vs novembre 2011, le volume cumulé sur janvier-novembre enregistre toujours une baisse de -3,4% (vs janvier-novembre 2011).
Le C.A. publicitaire des télévisions hertziennes historiques progresse de +5% ce mois-ci (vs novembre 2011), soit un gain de 27M€ qui compense la perte de 13,7 M€ enregistré le mois dernier. L’investissement publicitaire de novembre se porte à 574,5M€. 
On note la belle évolution de C.A. publicitaire des chaînes de la TNT : +12,8% vs novembre 2012 (305,1M€ de C.A). Les chaînes diffusées via le câble et satellite affichent un résultat négatif par rapport à l’an dernier ;       -1,5% vs novembre 2012 (110,1M€).
Mêmes tendances mais nuancées en volume : les chaînes hertziennes historiques gagnent +3,4% de messages publicitaires, les chaînes de la TNT +2%, quant aux chaînes du câble et satellite, ces dernières enregistrent +7,3% (novembre 2012 vs novembre 2011).
En C.A. cumulé sur janvier-novembre, les chaînes hertziennes historiques progressent de +0,8% (4,86 milliards €), les chaînes de la TNT de +13,3% (2,43 milliards €) et les chaînes diffusées sur le câble et le satellite affichent une baisse de -3% (777,4M€) (vs janvier-novembre 2011).
Détail Chaîne : 
Parmi les chaînes TV hertziennes historiques, on note les progressions en termes de C.A. publicitaire de TF1 +2,9% (345,2M€), de M6 +16,8% (163,9M€), de Canal Plus, +2,8% (19,4 M€) et de France 5 à +7,7% soit 3,9 M€ (novembre 2012 vs novembre 2011).
Globalement, le service public audiovisuel (France 2, France 3, France 4, France 5, France ô) accuse une baisse de ses investissements publicitaires de -9,4% vs novembre 2011, principalement dû aux reculs de France 2 : -17% (24,7 M€ de C.A.) et de France 3 : -7,4% (17,5 M€ de C.A) (novembre 2012 vs novembre 2011).
En cumul en valeur sur l’année en cours, les chaînes hertziennes enregistrent chacune des évolutions positives (+0,8% sur le segment), seules France 2 et France 3 affichent des variations négatives, avec respectivement -13,3% (243,7M€) et -10,5% (125,9M€) (janvier novembre 2012 vs janvier novembre 2011).
Les chaînes de télévision du segment TNT sont presque toutes en progressions significatives : avec notamment Gulli, 1ère chaîne TNT en investissement ce mois-ci avec 53,7M€, gagnant +13,7% par rapport à novembre 2011, suivent TMC à +30,5% (44,9M€ de C.A.), W9 à +20,5% (40,7M€ de C.A.), NRJ12 à +19,5% (38,5M€ de C.A.), NT1 +40,2% (30M€) et BFMTV à +20,4% (28,6M€ de C.A) (novembre 2012 vs novembre 2011). Trois chaînes de la TNT enregistrent une contre-performance ce mois-ci,
I-Télé affiche -9,8% de C.A. publicitaire (33M€), D8 et D17 sont respectivement à -17,6% (21M€) et -14,1% (11,1M€) (novembre 2012 vs novembre 2011).
En ce qui concerne les C.A. publicitaires cumulés depuis janvier, on note les performances du top 5 TNT (en décroissant) : TMC à +16,1% (392,7M€), W9 à +16,4% (374,8 M€), NRJ 12 à +9,9% (311,5M€), seule I-Télé affiche un léger retrait de -2,6% (282,4M€) suivi de près par BFMTV, en progression de +38,7% (266,4M€) (janvier-novembre 2012 vs janvier-novembre 2011).
RADIO :
Le dynamisme des résultats du média radio en octobre se poursuit en novembre. Le C.A. publicitaire gagne +1,1% ce mois-ci par rapport à novembre 2011 pour atteindre la valeur de 381,5M€ de C.A (3,45 milliards sur le cumul janvier-novembre 2012, à +5,4% vs janvier novembre 2011).
Le C.A. publicitaire des stations généralistes affiche tout de même ce mois-ci un recul de -0,1% et s’élève à 155,6M€ (vs novembre 2011). 
Les stations musicales affichent, quant à elles, un résultat de 195,3M€ d’investissements publicitaires générés en novembre, stable à +0,2% vs novembre 2011.
En volume, les stations généralistes génèrent 0,3% de messages en plus et les stations musicales, 0,3% de messages en moins ce mois-ci (vs novembre 2011).
Au cumul, les radios généralistes affichent une hausse d’investissement publicitaire de +2,4% soit 1,42 milliards € de C.A. 
Les radios musicales présentent, elles, au global, un résultat positif, +7,5% de C.A. publicitaire cumulé, soit 2,03M€. (janvier-novembre 2012 vs janvier-novembre 2011).
Détail par station
Seules deux stations généralistes s’orientent à la hausse ce mois-ci : RMC à +7,2% (42,4M€ de C.A., le second meilleur C.A. de ce segment), puis France Inter à +7% (5M€ de C.A.). Les autres généralistes présentent des baisses d’investissements publicitaires ce mois-ci : RTL, toujours leader, est en recul de -1,5% (57,4M€ de C.A.), Europe 1 est à -3% (42M€ de C.A.), BFM Business à -5,6% (4,7M€ de C.A), Sud Radio à -43,9% (1,8M€ de C.A.) et France Info à -7,6% (1,5M€) (novembre 2012 vs novembre 2011).
Au cumul, présentent des évolutions positives de leurs recettes publicitaires, RMC à +10,5% (425,3M€), Europe 1 à +1,6% (369,1M€) et France Inter à +8,1% (38,5M€). Les autres généralistes affichent une baisse sur le cumul 2012 : RTL, la station enregistre une légère baisse de -1,1% (502,4M€), BFM Business à -3,5% (47,6M€), Sud Radio -34,4% (20,7M€) et France Info        -1,4% (12,3M€) (janvier-novembre 2012 vs janvier-novembre 2011).
Le segment des stations musicales enregistre un bon résultat ce mois-ci principalement du fait des résultats de C.A. publicitaires de ses deux leaders, NRJ à +11,4% (51,9M€) et les Indés Radios à +16,5% (50,5M€), mais aussi grâce à RFM qui affiche + 10,9% (19,6M€), Radio Classique +27,9% (9M€) et MFM +7,3% (2,9M€). Les autres stations enregistrent des tendances à la baisse en termes de C.A. publicitaires : Chérie FM est à -8,8% (18,1M€ de C.A.), RTL2 à -8,7% (17,7M€), Nostalgie à -4,7% (17,7M€), Fun Radio à -12,6% (14,8M€), Virgin Radio est à -17,2% (11,6M€ de C.A.) et Rire & Chansons est à -13,9% (6,3M€ de C.A) (novembre 2012 vs novembre 2011).
Skyrock présente une hausse en termes de volume en octobre de +3,6% vs novembre 2011 (les données en termes de C.A. sont non significatives compte tenu de la présence des Skybox).
Au cumul, les stations musicales présentent majoritairement des hausses de C.A. publicitaire, tels NRJ à +14,3% (458,6M€) et les Indés Radios +18,2% (444,4M€). Seules quatre stations présentent des baisses dont, pour exemple, Chérie FM à -7,7% (157,6M€) (janvier-novembre 2012 vs janvier-novembre 2011).
PRESSE :
Le média affiche ce mois-ci encore une évolution négative -2,1% de C.A. publicitaire vs novembre 2011, soit 547,5 M€. 
Le résultat cumulé sur cette année présente également une baisse de -3,6% de C.A. publicitaire soit 4,44 milliards € générés par la presse. (janvier-novembre 2012 vs janvier-novembre 2011).
Le volume de messages diminue également, l’évolution du nombre d’insertions publicitaires en novembre est à -5,8% (vs novembre 2011).

Les recettes publicitaires pour la presse magazine affichent une hausse de C.A. de +1,2% soit 335M€ (novembre vs novembre 2011).
En cumul le C.A. publicitaire de la presse magazine affiche -0,5% soit 2,71 milliards € sur janvier novembre 2012 vs janvier novembre 2011.
Dans le détail, en novembre :

Les principaux segments de la presse magazine affichent des baisses de C.A. publicitaire :

· News, -3,1%, soit un C.A. de 51,8M€,
· Télévision, -0,9% soit un C.A. de 35M€,
· Féminin généraliste, -2,9%, soit un C.A. de 21 M€,

· Economie, -3,7%, soit un C.A. de 12,2M€,
· Presse professionnel, -11,6% soit un C.A. 11,5M€.
Certains segments présentent, eux, de bons résultats :

· Féminin Haut de gamme, +7,4% soit un C.A. de 71,2M€,

· Pictures, +4,5% soit un C.A. de 36,6 M€,

· Supplément Lifestyle, +77,8% soit un C.A. de 13,3M€,
· People, +29,6% soit un C.A. de 7M€.

La presse quotidienne affiche une baisse de -7,5% soit 211,4 M€ pour un nombre d’insertions publicitaires également en retrait de -14,5% (novembre 2012 vs novembre 2011).
Même tendance sur le C.A. publicitaire cumulé : -8,1% soit 1,73 milliards € (janvier-novembre 2012 vs janvier-novembre 2011).

Dans le détail en novembre:

La PQN payante recule de -6,8% (102,4 M€), les Gratuits gagnent +13,2% (68,4 M€) et le groupement PQR66 chute de -30,1% (40,5 M€).
Pour Info : La distribution des quotidiens a été perturbée à plusieurs reprises ce mois-ci en raison d’un mouvement social.
CINEMA:
Le C.A publicitaire généré en novembre ne rattrape pas le niveau atteint en novembre 2011, -22,8% de recettes sur le média soit 27,5 M€. Le cumul de C.A. janvier-novembre enregistre lui, une hausse de +2,4% vs janvier-novembre 2011, soit 323,4 M€.
Note méthodologique : les chiffres d’affaires sont établis sur la base d’un panel Yacast plurimédia* 2012/2011 composé de 108 supports TV, 19 supports radio, 390 supports presse, 2 régies cinéma, Ecrans publicitaires classiques. Radio et TV : hors sponsoring, auto-promotion et partenariat. Presse : hors petites annonces. Affichage : Indicateurs avancés (JC Decaux, Avenir, CBS Outdoor et Clear Channel)

Les Chiffres d’affaires communiqués s’expriment en € H.T. brut hors négociations commerciales.
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