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Baromètre publicitaire du mois d’octobre 2011 

Bilan Octobre 2011 – Chiffres d’affaires plurimédia (hors Internet)).
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 Note méthodologique : 

Hors Internet, non inclus dans ces résultats à la date de publication de ce baromètre. Ecrans publicitaires classiques. Radio et TV : hors sponsoring, auto-promotion et partenariat. Presse : hors petites annonces. Affichage : indicateurs avancés.
· PLURIMEDIA (Hors Pige Internet) : bilan positif sur octobre 2011 avec un C.A. en hausse de +3,9% vs octobre 2010, soit un C.A. prévisionnel de 2.141,6 M€ brut H.T. 
· Télévision : évolutions contrastés avec une progression des investissements publicitaires en télévision de +2,3% vs octobre 2010 et des reculs tant en nombre de spots avec -3,6% qu’en durée publicitaire avec -4,4%.
· Radio : forte hausse des investissements publicitaires ce mois-ci à +7,3%. Même tendance en volume (+3,3%) et en durée (+2,5%). 
· Presse : investissements publicitaires en hausse (+5%), mais à relativiser avec une baisse de -1,1% en nombre d’insertions. 

· Cinéma : recul du C.A. de -6% en octobre 2011 (base 4 semaines), soit un C.A. publicitaire de 31,9 M€ brut H.T.

· Affichage (à partir des données fournies par les afficheurs* – Indicateurs avancés) : progression de +3,9%, soit un C.A. prévisionnel de 288,4 M€ en octobre 2011.

(* Clear Channel, CBS Outdoor, Avenir, JCDecaux, Mediatransports.)
Analyse des tendances (panel Yacast quadrimédia (1)) :
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 Note méthodologique : 

(1) Hors Affichage et Internet, non inclus dans ces résultats à la date de publication de ce baromètre. Ecrans publicitaires classiques. Radio et TV : hors sponsoring, auto-promotion et partenariat. Presse : hors petites annonces.
Le mois d’octobre est un des mois forts en termes d’investissements publicitaires. 
Octobre 2011, bien que se situant dans une tendance positive, ne parvient pas à atteindre le niveau de l’année précédente. Ainsi le ralentissement constaté depuis le début de l’année 2011 se poursuit : 1er trimestre 2011 à +11,1%, 2e trimestre 2011 à +7,4% et 3e trimestre 2011 à +6%. 
En octobre 2011 l’investissement publicitaire quadrimédia brut (avant négociations commerciales) poursuit son orientation à la hausse avec des recettes à +3,9% soit un C.A. sur le mois de 1.853,2 M€ (pour rappel : +7,5% en octobre 2010 vs octobre 2009).
Ce résultat est à nuancer en volume, avec un nombre de messages en octobre 2011 en recul de -2,4% (pour rappel : +6,5% en octobre 2010 vs octobre 2009).
Le nombre d’annonceurs actifs sur le bilan quadrimédia en octobre 2011 est en progression de +1,6%, soit 4.329 annonceurs actifs sur la période (pour rappel : +3,6% en octobre 2010 vs octobre 2009).

S’affichent à la hausse dans le TOP 5 familles, par ordre décroissant d’investissements, l’automobile & transport à +13,4%, la distribution - VAD à +13,3%, les établissements financiers & assurance à +5,9% et la culture & loisirs à +8,5%. 
Baisse en revanche de la famille hygiène - beauté de -5,8%.
Au global, les progressions compensent largement les baisses. Le C.A. publicitaire investi par les annonceurs en octobre 2011 termine sur un solde cumulé positif de +70,3 millions d’€uros brut (avant négociations commerciales) par rapport au C.A. publicitaire d’octobre 2010. 

Tenue tout juste stable des 20 premiers annonceurs ce mois-ci : ils pèsent 20,2% du C.A. publicitaire global quadrimédia et reculent légèrement sur octobre 2011 de -0,4% vs octobre 2010, tendance nettement en-dessous de la moyenne globale du mois.

Parmi les principales hausses, on trouve Renault avec +17%, Peugeot avec +42%, Bouygues Télécom avec +78%, EDF avec +19%, … 
En revanche, baisses pour Carrefour de -4%, Leclerc de –11%, …

TELEVISION : analyse détaillée – Split avant / après 20h.
Note méthodologique : Analyse limitée aux 6 chaînes hertziennes, 10 chaînes de la TNT et aux 12 principales chaînes du câble & du satellite, sur l’ensemble des diffusions publicitaires classiques, en écran (code écran), diffusées en octobre 2011 et comparée à octobre 2010.

En octobre 2011, le C.A. publicitaire global toutes télévisions s’inscrit en légère hausse de +2,3% soit un C.A. de 882 M€ brut H.T. (avant négociations commerciales), grâce à la bonne tenue des chaînes de complément (TNT & Cab Sat – 96 chaînes) à +18,5% soit 347,8 M€ brut H.T., mais surtout en raison de la progression du C.A. publicitaire généré par les seules 10 chaînes de la TNT à +24,8%. 
En ce qui concerne les 6 télévisions hertziennes, leur C.A. publicitaire continue de reculer depuis juin 2011. Sur le mois d’octobre 2011, il est en baisse de -6% vs octobre 2010, soit 534,2 M€ brut H.T. 
A noter que le C.A. publicitaire des hertziennes était en hausse de +5,2% en octobre 2010 vs octobre 2009.



Détail chaîne à chaîne
Après une petite accalmie pour TF1 en septembre (à +1%), le mois d’octobre 2011 s’oriente de nouveau en baisse avec un C.A. publicitaire total en recul de -4,5%, soit un C.A. de 322,8 M€ brut H.T., avant négociations commerciales (-9% en nombre de spots et -8% en durée publicitaire). En octobre 2010 le C.A. publicitaire de TF1 avait progressé de +2,1% vs octobre 2009.


Même tendance pour M6. Son C.A. se maintient en octobre sur une orientation négative, soit un recul de -10,9% pour 142,2 M€ brut H.T., avant négociations commerciales. La variation en nombre de spots recule fortement de -19% et de -19% en durée publicitaire. En octobre 2010 le C.A. publicitaire de M6 avait progressé de +9,5% vs octobre 2009.

Canal+ affiche un bilan global en C.A. en progression de +1,5% et 18,3 M€ brut H.T. avant négociations commerciales (stable en volume et +1% en durée).


Pour le service public (France 2, France 3, France 5) : 
Sur France 2, recul de -5% du C.A. publicitaire, soit 30,4 M€ brut H.T. avant négociations commerciales (-2% en volume et -5% en durée). 
France 3 s’oriente en baisse de -2% en terme de C.A. publicitaire, soit 17,3 M€ brut H.T. avant négociations commerciales (+2% en volume et -3% en durée). 

France 5 progresse quant à elle en octobre 2011 de +3% en terme de C.A. publicitaire, soit 3,2 M€ brut H.T. avant négociations commerciales (-3% en volume et -2% en durée). 


Sur les seules chaînes de la TNT, la progression des investissements reste toujours soutenue, soit sur le mois d’octobre 2011 une hausse de +24,8% pour un C.A. de 253 M€ brut H.T. avant négociations commerciales (+9% en volume et +7% en durée). 
Avant 20h, le C.A. publicitaire progresse de +32%, tandis qu’il progresse de +15% après 20h. 

I-Télé est en 1ère place des chaînes de la TNT ce mois-ci en terme de recettes, avec un C.A. publicitaire de 39,2 M€ brut H.T. (+30% vs octobre 2010). Elle est suivie par W9 avec 34,9 M€ brut H.T. (+7%) et TMC avec 33,8 M€ brut H.T. (-6%).
RADIO :
Bonne progression de ses investissements publicitaires ce mois-ci de +7,3% soit un C.A. de 382,1 M€ brut H.T. avant négociations commerciales. Cette tendance est confirmée par des évolutions en hausse en volume (+3,3%) et en durée (+2,5%). 
Les radios généralistes affichent des hausses de +8,5% en valeur (160,6 M€), de +8% en volume et de +9% en durée. 
Pour les stations FM : hausse de +6,5% en C.A. (221,6 M€), +1% en volume et -1% en durée. 

Dans le détail des stations généralistes, RTL est leader et affiche une hausse de +17% de son C.A. publicitaire à 64,8 M€ (+10% en volume). Europe 1 affiche une baisse en C.A. de -8% à 45 M€ (+4% en volume) et se place en seconde position des stations généralistes. RMC est troisième, en hausse de +16% en valeur à 41,3 M€ (+1% en volume). France Inter progresse de +2% en valeur à 5,2 M€ (+5% en volume). Sud Radio s’envole de +43% en valeur à 4,3 M€ (+35% en volume).
Côté stations FM, 10 radios tirent favorablement leur épingle du jeu en termes de variations de leurs recettes publicitaires : 

Quelques exemples avec Les Indés Radios à +9% en valeur à 41,6 M€ (+4% en volume), NRJ à +7% en valeur à 45 M€ (-14% en volume), Chérie FM à +19% en valeur à 20 M€ (+3% en volume), RFM à +11% en valeur à 15,8 M€ (-2% en volume), RTL2 à +11% en valeur à 19,3 M€ (+10% en volume), Nostalgie à +8% en valeur à 19,7 M€ (+14% en volume), …

4 stations s’orientent à la baisse en termes de C.A. : France Info (-27%), BFM Business (-15%), Fun Radio (-5%) et Virgin Radio (-15%).

PRESSE :
Progression des investissements publicitaires de +5% soit un C.A. de 557,2 M€ brut H.T. avant négociations commerciales, avec une légère baisse du nombre d’insertions publicitaires (-1,1%).
Les recettes publicitaires pour la presse magazine s’affichent en hausse de +4,5% à 335,8 M€ et en hausse en volume de +1,1%.

Top 3 des segments : 

Segment « Féminins Haut de Gamme » à -3% (71,5 M€) ; segment « Télévision » à +10% (44,6 M€) ; segment « News » à +7% (43,7 M€).

La PQN s’oriente elle aussi en hausse, soit +5,7% à 221,3 M€, pour un nombre d’insertions publicitaires en baisse de -7,6%. 

Au détail :

La PQN payante progresse de +7% (105,8 M€). Les Gratuits sont en recul de -5% (54,9 M€). Le groupement PQR66 progresse de +17% (60,7 M€).

Note méthodologique : les chiffres d’affaires sont établis sur la base d’un panel Yacast quadrimédia* 2011/2010 composé de 108 supports TV, 19 supports radio, 384 supports presse et 2 régies cinéma.

(1) Hors Affichage et Internet, non inclus dans ces résultats à la date de publication de ce baromètre.

Ecrans publicitaires classiques. Radio et TV : hors sponsoring, auto-promotion et partenariat. Presse : hors petites annonces. 
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