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M L’étude Profiling

...profil perso & pro,
usages du web, style
de vie, consommation

Plus de 200 criteres
de qualification...

En évolution :
2 fois par an,

depuis 1998
En benchmark :

plus de 200 sites

MESIES
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M Publics et Objectifs

Pour quol ?

-

Les régies publicitaires Nourrir vos argumentaires
commerciaux

~

Les agences média Sélectionner les sites en affinité

avec vos cibles publicitaires

Les éditeurs de contenus
Valider 'adéquation de vos
\\ contenus éditoriaux

Mais aussi : un éclairage fin sur les dernieres tendances du web r
7
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Mobile

Le profil des
visiteurs de
sites et
applications
mobile comparé
au profil du
mobinaute
moyen

o
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Grofiling TM\

Grofiling TD

Trust

Un nouvel
Indicateur
complémentaire
au profil : la
confiance dans
le site et ses
contenus

6rofiling N
Tabs

Un nouvel outil
d’exploitation
des resultats de
I'étude : plus fin
et plus
opérationnel

o




M Un dispositif d’étude en 3 volets

A7

fm

O )
Profiling

Le profil des
visiteurs plus de
200 sites et de
pres de 100
rubriques ou
chaines de
portails

Avec le Profiling

~

Trust!
\
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Profiling

Mobile

Le profil des
visiteurs d’une

trentaine de sites

et applications
mobile rapporté
au profil du
mobinaute
moyen

a R

L'observatoire
des Internautes

Une analyse
approfondie des
tendances du
web francais, en
évolution sur 5
ans

Accessible aux
partenaires hébergeurs




M Un dispositif eprouvé

A7

fm

2 terrains d’enquéte : cadrage

Une méthodologie robuste g3 téléphonique et recueil online sur sites

Un tres |arge échantillon w3 15.000 interviews deux fois par an

Un questionnaire détaillé B Une prise en compte des dernieres
" tendances du web

Un profil défini sur base des visiteurs
identifiés sur 'ensemble des sites

hébergeurs o
fan

Une mesure du profil fiable K
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Un contenu riche et détaillé

Equipement Internet

( %} .‘ Signalétique personnelle

Signalétique professionnelle Usages du web

Style de vie Internet mobile et tablettes

Equipement et consommation E-commerce

Internet, source d’'information
et d’achat

Fréquentation média

o
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M Edition 2011 : des répondants toujours nombreux

repondants
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Résultats 2011 : les usages
multi-écrans
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De plus en plus de supports (potentiellement)
connectables...
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et connectés

fm“mmmmmmmmmfmmffm“mmmmmmmmm“mm““mf
'?mfmmmmmmmmm?mmf?mfmmmmmmmmm?mmf?
P L L A ey
Py "'\.'\.""'\."'\.'\.'\.'\.'\.'\.'\.'\.'!"'\.'\.
i Rl I
LA TAR R LY
Sraasaas
WWEWEEEEEEEEE
S N L
Fafnnnannnn ?mfmmmmmmmmm?mmf

?m f?mfmmmmmmmmm
Py
mmmm!mmmm

=aa

G P
bt Fts o
% R e g
- mmffmfmmmm o
kL % N % ;a“;‘aa;aa 2
5} aaaaaaaaa T ‘a‘aaaaaaaaa o aaaaaaaaa aa“ Waaaaaaaaa e
EER Lt g S e
e R R R R R e e

£
PRk

-
ottt b

D L Y

=
PR
m mmmmmmm



M Internautes, mobinautes... et tablonautes

;" - q ‘ E 33 ans

© Urbain

’ p
Mautes

Heavy user L historiques
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heval entre
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La tablette
le Smartphone et l'ordinateur
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