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Évolutions des 3 médias
TV – Radio – Presse
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TV – Radio – Presse
Année 2010 vs année 2009



C’est la progression des investissements 
publicitaires trimédia au cours de l’année 

2010 vs année 2009.
(Pour rappel, les investissements trimédia de 
l’année 2009 ont progressé de +4% vs l’année 

2008.)

En volume, la progression est de +13%.

+11%
soit 16 430 M€
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C’est la progression en TV 
des investissements 

publicitaires (+16% en 
volume). A noter le 

dynamisme des chaînes de la 
TNT, du câble et du satellite 
à +27% en C.A. (+16% en 

volume). Les chaînes 
hertziennes sont à +9% en 
C.A. (+12% en volume).

+15%
soit 8 093 M€

C’est la hausse en Radio des 
investissements publicitaires 
(+5% en volume). Les FM 

affichent une hausse de +6% 
en C.A. (+7% en volume). 

Les Généralistes progressent 
de +5% en C.A. (+1% en 

volume).

+5%
soit 3 419 M€

C’est la progression en 
Presse des investissements 

publicitaires (+6% en 
volume). La PQN progresse 
de +6% en C.A. (+2% en 
volume). Les magazines 

s’affichent à +9% en C.A. 
(+7% en volume).

+8%
soit 4 918 M€

Source : YACAST.  Base écrans publicitaires classiques. C.A. brut en M€ H.T. panel Yacast trimédia – Année 2010 vs année 2009. 
Radio et TV : hors sponsoring, auto-promotion et partenariat. Presse : hors petites annonces. 



… Suite demain avec le bilan publicitaire 
annuel complet quadrimédia détaillé
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