[image: image1.png]Z
58
S

: Alnlmh.




[image: image2.jpg])
snptvg





1. Vous avez déjà participé à la :
  FORMCHECKBOX 
1ère édition


 FORMCHECKBOX 
 2ème édition

 FORMCHECKBOX 
 3ème édition

2. Comment avez-vous eu connaissance de l’Université d’été 2009 ?

 FORMCHECKBOX 
 Par le programme imprimé


 FORMCHECKBOX 
 Par un flash SNPTV
 FORMCHECKBOX 
 Par le site Internet du SNPTV


 FORMCHECKBOX 
 Bouche à oreille
 FORMCHECKBOX 
 Par la lettre d’information #24 du SNPTV
 FORMCHECKBOX 
 Par une vidéo TiVi Pro
 FORMCHECKBOX 
 Par des newsletters du SNPTV


 FORMCHECKBOX 
 Par une vidéo YouTube
 FORMCHECKBOX 
 Par un des sites des intervenants

 FORMCHECKBOX 
 Par une vidéo DailyMotion
 FORMCHECKBOX 
 Par Facebook





 FORMCHECKBOX 
 Par une newsletter autre que celle du SNPTV

 FORMCHECKBOX 
 Autres, préciser :






Indiquez dans quelle mesure vous êtes d’accord ou non avec les affirmations suivantes :

Plutôt d’accord
Pas d’accord
Sans opinion

1. Le programme était clairement présenté.  
                                                           
 FORMCHECKBOX 


       FORMCHECKBOX 



      FORMCHECKBOX 
       
2. J’ai pu m’inscrire facilement en ligne.




     


 FORMCHECKBOX 


       FORMCHECKBOX 



      FORMCHECKBOX 
                 
3. J’ai bien reçu les informations par mèl concernant mon inscription.


 FORMCHECKBOX 


       FORMCHECKBOX 



      FORMCHECKBOX 

4. Les différents modes de règlement étaient explicites.




 FORMCHECKBOX 


       FORMCHECKBOX 



      FORMCHECKBOX 

5. La gestion des réservations était facile et pratique à utiliser.



 FORMCHECKBOX 


       FORMCHECKBOX 



      FORMCHECKBOX 






Plutôt d’accord
Pas d’accord
Sans opinion

1. L’Eurosites George V (Paris 8è) est bien situé.





 FORMCHECKBOX 


       FORMCHECKBOX 



      FORMCHECKBOX 

2. Je n’ai pas eu de problème pour me rendre sur place.




 FORMCHECKBOX 


       FORMCHECKBOX 



      FORMCHECKBOX 

3. Mon inscription a été correctement prise en compte à l’accueil.



 FORMCHECKBOX 


       FORMCHECKBOX 



      FORMCHECKBOX 

4. L’espace conférence est agréable.







 FORMCHECKBOX 


       FORMCHECKBOX 



      FORMCHECKBOX 

5. L’espace réception est agréable.







 FORMCHECKBOX 


       FORMCHECKBOX 



      FORMCHECKBOX 

6. J’ai pu être renseigné(e) facilement tout au long de la journée.



 FORMCHECKBOX 


       FORMCHECKBOX 



      FORMCHECKBOX 



Pour les conférences auxquelles vous avez participé, veuillez attribuer une note d’appréciation globale, 5 étant la plus élevée.
















    1
    2
    3
    4
    5
Salon Mezzanine


9:00 L’accès des PME à la télévision










     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

10:00 TENDANCES
-> Lifestyle and attitudes 2010











     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

->Emotional Advert, l’outil d’évaluation des campagnes publicitaires à valeur émotionnelle


     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> Les Français et les nouvelles formes de consommation TV – suivi des tendances



     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

12:10 La représentation des « minorités visibles » et de la diversité dans la publicité progresse-t-elle  
en France ?
(Club Averroès)











     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

14:10 TV DU FUTUR
-> Le sens du stream












     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> Interactivité et TNT en 2010 : quelles perspectives pour la publicité





     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> L’hyper télévision












     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

16:20 Influence de l’arrêt de la publicité sur les chaînes publiques sur le marché des médias et sur les
comportements des consommateurs










     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

17:10 Placement de produits : complémentarité ou concurrence avec la publicité TV ?



     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 


















   1
    2
    3
    4
    5
Salon Bruxelles

9:00 L’homo Numericus, ce mutant










     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

10:00 EFFICACITE  
-> Impact sur les ventes d’une communication TV : quelles conclusions en tirer pour la stratégie  
publicitaire de la marque












     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> L’efficacité vue par les annonceurs










     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> Efficacité de la publicité TV sur les ventes PGC en HM+SM – Enseignements MEDIA DRIVER

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

12:10 OPEN : le contrat d’écoute enfin qualifié ! Vague 2







     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

13:10 La marque média télévisuelle : quelle réalité publicitaire ?






     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

14:10 CROSS-MEDIA
-> L’outil cross-media : une vague et des nouveautés








     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> Annonceurs, connaissez-vous vraiment le parcours média de vos consommateurs ?



     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> L’étude cross-media : principes méthodologiques et applications






     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

16:20 La télévision et le multicanal










     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

17:10 Les différents visages de la TV à l’ère de la convergence média






     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

















    1
    2
    3
    4
    5
Salon Paris

9:00 50 ans de marché publicitaire et quelle évolution pour la télévision





     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

10:00 ETERNELLE JEUNESSE
-> La relation des 7-11 ans la télévision, une étude de l’Observatoire des Cours de Récréation


     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> Décryptage de la campagne CanalSat










     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> La journée de la Terre : un dispositif 360° pour National Geographic Channel




     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

12:10 Chiffres clés du marché de la publicité plurimédias au Maghreb, publicité TV et capital 
des grandes marques internationales










     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

13:10 L’efficacité actuelle et future du média TV vue par les sciences cognitives. Je vis, j’existe,
je suis en pub à la TV !










 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

14:10 MARQUES TV
-> L’enregistrement des programmes : vers un nouveau mode de consommation de la TV


     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> Quelle efficacité pour le brand content ?









     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> Adiens-Media TM : calcul du ROI média









     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

16:20 Brèves de pub













     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

17:10 Quel est le nouveau visage de la télévision en Europe ?







     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 


















   1
   2
   3
   4
   5

Salon Namur

9:00 La TV du futur, par Sony (Boutique Sony Style)








     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

10:00 REGARDS
-> Comment la publicité télévisée renforce-t-elle le capital de la marque ?





     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> Etat des lieux et perspectives du marché de la VOD en France






     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> La télévision du futur et les nouvelles interactivités








     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> Le sportif, vers une nouvelle utilisation de l’homme-sandwich






     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

12:10 EyeThink, un œil sur vos créations TV









     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

13:10 2009, les publicitaires sous anti-dépresseurs ?








     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

14:10 INTERNATIONAL
-> TV, musique, jeux vidéo : une comparaison internationale des modes de consommation 

physiques et dématérialisés, légaux et illégaux









     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> Marché publicitaire mondial : une destruction créatrice ?







     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

-> Croissance de la consommation de la télévision dans le monde : les facteurs clés de succès !


     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

16:20 Mesure d’audience de la télévision : état de l’art







     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

17:10 La diversité, composante à part entière de la publicité responsable





     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 

     FORMCHECKBOX 



Comment jugez-vous la pertinence des conférences par rapport aux thématiques abordées lors de la 4ème Université d’Eté du SNPTV ?
 FORMCHECKBOX 
 Très bonne


 FORMCHECKBOX 
 Bonne



 FORMCHECKBOX 
 Mauvaise


 FORMCHECKBOX 
 Très mauvaise
Comment jugez-vous le contenu des conférences au regard des questions que vous vous posiez ?

 FORMCHECKBOX 
 Très bonne


 FORMCHECKBOX 
 Bonne



 FORMCHECKBOX 
 Mauvaise


 FORMCHECKBOX 
 Très mauvaise
Les conférences sont-elles en adéquation avec ce que vous attendiez ?

 FORMCHECKBOX 
 Oui




 FORMCHECKBOX 
 Non
Dans l’ensemble, vous avez jugé l’organisation générale :
 FORMCHECKBOX 
 Très bonne


 FORMCHECKBOX 
 Bonne



 FORMCHECKBOX 
 Mauvaise


 FORMCHECKBOX 
 Très mauvaise
Reviendrez-vous à une 5ème Université d’Eté 2010 ?

 FORMCHECKBOX 
 Oui




 FORMCHECKBOX 
 Non

Sur quel(s) sujet(s) ?
En tant qu’intervenant(e) ? 
 FORMCHECKBOX 
 Oui

(vos coordonnées : T.


Mèl.




Le SNPTV souhaiterait connaître vos impressions sur l’organisation, les présentations, les conférences de cette 4ème Université d’été. Nous vous remercions d’avance pour vos réponses aux questions suivantes, qui nous seront très utiles pour continuer à améliorer cet évènement centré sur la TV et la publicité télévisée, et pour vous satisfaire toujours au mieux.





I- Participation





II- Réservation des conférences et inscriptions





III- Lieu





IV- Conférences





Remarques particulières





Remarques générales





V- Appréciation des conférences en général





Vous souhaitez être alerté(e) de l’actualité de la publicité télévisé : tableaux de bord, études d’efficacité, top musical, derniers spots (Vus à la télé) ? Inscrivez-vous dès maintenant sur le site � HYPERLINK "http://www.snptv.org" ��www.snptv.org� et choisissez vos rubriques pour recevoir régulièrement le meilleur de l’information pub TV. �Rapide, efficace et gratuit ! Et à tout moment et où vous le voulez sur votre téléphone portable à l’adresse snptv.mobi





Remarques particulières








