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La TV a réuni 45,7 millions de téléspectateurs chaque jour!

Bilan 2008 de I'audience TV
>La TV : le 1¢ média des Frangais ! v

mediametrie

Durée d’écoute par téléspectateur

+ 3 minutes/j

4h10
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2007 2008

Source : Médiamat/Médiamétrie ‘4 ans ou + — 1°" janvier-30 décembre 2007 et 31 décembre 2007-28 décembre 2008.




Bilan 2008 de I'audience TV
> L’audience TV 2008 en détail v

mediametrie

g

3h27 3h27
3h24 3h24 3h25

3h21 3h21
318 /

En 10 ans, la DEI a progressé de 19 minutes/j !

>

Un média incontournable ! Les équipés TV :
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> 25,3 millions de foyers
3h06

> 98,6% des Francais métropolitains ‘4+’

Source : Médiamat - Médiamétrie
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Bilan 2008 de 'audience TV
> L’audience TV 2008 en détail

Janvier

3h41

(-5 minlj)

Juillet

3h00

(-11 minlj)

Mars

3h34

(-1 minl/j)

)

P i

mediametrie

Mai Juin

3h15 g 3h14

(-17 minlj) (-4 minlj)

Une durée d’écoute quotidienne moyenne de

Sept.

3h1

(-8 minlj)

3 heures et 25 minutes !

Un trimestre riche en audience TV !

Nov. Déc. N
3h48 | 3h44
(+7 minlj) (+3 mian)

Source : Médiamat - Médiamétrie.
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Bilan 2008 de 'audience TV

> Zoom sur I’audience TV dans les DOM >

(Septembre / décembre 2008) mediametrie

Guadeloupe 4h10 + 9 minutes/j !

4h12 + 10 minutes/j !
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3h37 - 5 minutes/j !

Source : Métridom / Médiamétrie (interviews réalisées par téléphone) — du 08 septembre au 14 décembre 2008



Bilan 2008 de Paudience TV

> Audience des « autres TV » -

mediametrie

AUTRES TV
25,7%

Thématiques,
locales,
interactives...

14,6%

TNT Gratuite
11,1%

Chaines Nationales

74,3%
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Individus ‘4 ans ou +’ offre élargie : 39,4% (+1,8 points) de
leur durée d’écoute TV est consacrée aux « autres TV ».

Source : Médiamat - Médiamétrie



<
-

.
Q)

=
3.
(D~

Bilan 2008 de 'audience TV

Janvier
individus ‘ 4 ans ou +’ : 3h41

Dimanche 6 janvier 2008
. 15-34 ans : 3h26/j

Février
individus ‘ 4 ans ou +’ : 3h34

Lmim Vs D] L m wlylvs D]

Dimanche 3 février 2008

. Individus CSP+ : 4h20/j

Mars

individus ‘ 4 ans ou +’ : 3h34

Avril
individus ¢ 4 ans ou +’ : 3h26

Mai
individus ‘4 ans ou +’ : 3h15

Juin

individus ‘4 ans ou +’ :

1 2 '3 4 5 |6 1 2 |3 |4 1
7 |8 9 |10 11 12 13 5 |6 (7 '8 |9 10|11 2 |3 |4 |5 6 |7 |8
14 15 16 | 17 | 18 | 19 | 20 12 113 114 |15 | 16 | 17 | 18 9 10 1112 |13 | 14 | 15
21 122 1 23 |24 |25 |26 | 27 19 120 |21 |22 23|24 25 16 | 17 118 | 19 | 20 | 21 | 22
28 | 29 | 30 26 | 27 | 28 | 29 | 30 | 31 23 124 | 25 | 26 | 27 | 28 | 29
30

Source : Médiamétrie.




Bilan 2008 de 'audience TV

Juillet Aot
individus ‘ 4 ans ou +’ : 3h00 individus ‘ 4 ans ou +’ : 2h59

Septembre
individus ‘4 ans ou +’ : 3h11

14 115 116 | 17 | 18 | 19 | 20 11112 |13 |14 15 | 16 | 17 15 16 | 17 | 18 | 19 | 20 | 21
21 | 22 | 23 |24 | 25| 26 | 27 18 |19 | 20 | 21 | 22 | 23 | 24 22 | 23 1 24 | 25 | 26 | 27 | 28
28 | 29 30 | 31 25|26 27 | 28 | 29 | 30 | 31 29 | 30

Octobre

Décembre

Novembre
individus ‘ 4 ans ou +’ :

individus ‘ 4 ans ou +’ : 3h28 individus ¢ 4 ans ou +’ : 3h48

Mardi 27 octobre 2008 Mardi 11 novembre 2008 ‘ 112 13 14 |5 |6 |7
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‘ 8 |9 |10 |11 |12 13 14
15 16 | 17 | 18 | 19 | 20 | 21
20 | 21 |22 |23 |24 | 25|26 22 | 23 |24 | 25|26 | 27 | 28
27 | 28 | 29 | 30 | 31 24 |25 |26 |27 |28 /29 30| |29 30 31

. Ados 11-14 ans : 3h54/j .‘4 ans ou +’ : 4h31/j ‘

Source : Médiamétrie.




Bilan 2008 de la publicité TV

> Les investissements publicitaires TV (en Mds € bruts)

)

< 6,6

-

Q)

[

m > Chaines
o nationales
Q Chaipe.s
m - numeriques

1,6
‘ 4

Sources : TNS Media Intelligence et Yacast hors parrainage.



Bilan 2008 de la publicité TV

> Top 5 des secteurs annonceurs toutes télévisions
et dont chaines numériques

: Alimentation 228 M € 1259 M €
Q)- |
_— Hygiene-Beauté 893 M €
m ¥ 157 M €
f I Automobile- 659 M €
m N Transport 186 M €
| -

i L 647 M €
m | Télécommunication 234 M €

Chaines numériques B TTV

Culture et Loisirs 171 M €

Source : Yacast.




Bilan 2008 de la publicité TV
> Le parrainage ﬂ ntelligence

530 annonceurs ont communiqué en parrainage TV.

)

En part de volume de messages de parrainage

Ets.Financier 14%

Assurance 13%

vualatéele

La lettre dinformation du Syndicat National de la Publicité Televisece SNPTV
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0
Voyage-Tourisme 6% 1o

2007 = 2008

Source : TNS MI : 7 grandes chaines nationales
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Evolution
de la

reglementation

Directeur Délégue

SYNDICAT NATIONAL DE LA PUBLICITE TELEVISEE
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Nouveau décret du 19 décembre 2008

24 décembre 2008 JOURNAL OFFICIEL DE LA REPUBLIQUE FRANCAISE Texte 37 sur 190

Décrets, arrétés, circulaires

TEXTES GENERAUX

MINISTERE DE LA CULTURE ET DE LA COMMUNICATION

Decret n° 2008-1392 du 19 décembre 2008 modifiant le regime applicable
a la publicite televisée, au parrainage télevise et au tele-achat
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NOR: MCCT0817497D
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Bilan 2008 de
l’audience Internet et
de la publicite Internet
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Bilan 2008 de I'audience Internet

> L’évolution d’Internet ! E

mediametrie

32,8 millions d’internautes agés de 11 ans et plus
+10%

par rapport a novembre 2007

95,6% des internautes a domicile sont
connectés en haut debit. +21%

par rapport a novembre 2007
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> 55,3% des foyers francais ont acces a
Internet
+ 18%

par rapport au 3®™e trimestre
2007

Sources : Médiamétrie - L’'Observatoire des usages Internet Novembre 2008 /
GFK/Médiamétrie — La référence des équipements multimédias — 3¢™e trimestre 2008




Bilan 2008 de ’audience Internet

> Des internautes accros a la vidéo ! E—'P—m Media

+ 30% au cours des
12 derniers mois

40% + 20% au cours des
12 derniers mois

17%
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Consultation d'une vidéo en Visionnage d'un programme
ligne TV sur le web

Source : Ipsos Profiling 2008 — Base 32,1 millions d’internautes — 30 derniers jours




Bilan 2008 de la publicité Internet

> Observatoire de I’e-publicité @® Capgemini Sl
COMSULTIMG . TECHHOLOGY. OUTSO0URCING n
< 2 Mds € nets investis en 2008 : + 23%
md Display
I— 51100“;€
+
m Search ¢
— 800 M€
+35%
m‘ Annuaires
[ ] 420 ME
CD, +25%
Mobile
20V
Comparateurs
90 M€ E-mailing Affiliation
+15% 130 ME 140 ME

+10%  +30%

Source : Observatoire de I'e-pub 2008 — SRI et Cap Gemini




Bilan 2008 de la publicitée TV / Internet

> Evolution du marché publicitaire& m

pluri-médias américain : -1,7%
(Janvier — septembre 2008)

)

c B

Q)-

— 2,1%

” | | | | | |

m N\ Internet  Télévision Affichage Magazine Radio  Journabix
— -0,5%

M- 3,9%

-8,8%

-10,0%

Source : Tns Media Intelligence — Dont colts de distribution de prospectus : + 0,9%
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Partout, a
tout instant, sur
tous les écrans !
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Partout, a tout instant, sur tous les écrans

> Une tendance mondiale ! & ni_(;]ﬁ(;n

Répartition de I'audience « trois écrans » par mois
au 3¢™Me€ trimestre 2008

< Videéo sur Vidéo sur

: Internet Mobile
2h31 3h37

m / Internet T~ /

E— 27h18

Q) + 1n29 / rois

e TV en différé

(D~ 6h32

M-

TV
142h29
+ 5h35 / mois

Source : Nielsen : « Trois Ecrans » (TV, Internet, Mobile) sur le marché américain — novembre 2008




Partout, a tout instant, sur tous les écrans

> Une tendance mondiale ! niclsen

---------

Répartition de 'audience « trois écrans » par mois

< au 3éme trimestre 2008
: 18-24 ans 25-34 ans
m‘ N - Vide
1'-'I|:|E|:I sUr -rll-.EEISLIF ","_,'I:lED SUr PILEDSL”
[ . t Internat Mn:nhll_e Intermnet Mu:nlflle
m Ij]gﬁnji 3h57 /Sh’l':u 21 4h02
L2s \ Internet ~
—r 284
TV en differe
m‘ 4h36
]
TV en differe
m‘ 10hR04
v L
51h06 133h

Source : Nielsen : « Trois Ecrans » (TV, Internet, Mobile) sur le marché américain — novembre 2008




Partout, a tout instant, sur tous les écrans

> Une tendance mondiale ! niclsen

---------

Répartition de 'audience « trois écrans » par mois
au 3¢me trimestre 2008

: 35-44 ans 45-54 ans
m‘ Vidéo sur Video sur Video sur Vidéo sur
E— Internet [Mobile “g??‘ft Iohile

A ahavt 11 / 2h01
m 2has ™, /" Internet \
” Internet 35h24
m aThak

\ TV en differe
— 7h19
m\ TV en différé
ah14
TI?II T‘-«"I
134h51 159h23

Source : Nielsen : « Trois Ecrans » (TV, Internet, Mobile) sur le marché américain — novembre 2008
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Partout, a tout instant, sur tous les écrans’

> Une tendance mondiale !

Le temps libre des Américains

& (:j Interactive

Parmi les 3 premiers passe-temps préférés (2008 vs 2007)

Regarder la TV

Passer du
temps en
famille

Lire

+6%

+3%

+1%

Source : Harris Interactive 2008



Partout, a tout instant, sur tous les écrans

> TV de rattrapage & CMSCORE

11,9 minutes par vidéo sur Hulu
(vs 3,1 minutes par vidéo en moyenne)

TV Maovies Login | Forgot Password?

Presidential Inauguration

Watch it live on Hulu
in 1 days, 00:48:43

Embed it on your website or blog: Copy embed code
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Popular Episodes Popular Clips Featured Videos Popular TV Shows
L e
N

Source : comScore
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Partout, a tout instant, sur tous les écrans

> Les Francais et leurs médias

Télévision
Radio
Presse
Tel Mob
Internet
Musique
Vidéo

Jeux Vidéo

>

mediametrie

Y

7

143,1
126,7
| 41
128,1
1 24,6
|22

* Suite a un changement de méthodologie, les résultats de la presse ne sont pas

comparables

Source : Médiamétrie — Media In Life - 2008



Partout, a tout instant, sur tous les écrans

rg”r = = ” - - - . __Ipsos Media
> La télévision : mémorisation et efficacité E ;

Q. Vous personnellement, diriez-vous que vous vous souvenez plus facilement

de la publicite... ?

Total cité

w

77%
29%
23%
18%
21%
17%
2%

Enregardant la television

En lisant un magaane

En voyant une affiche

Enlisant un quotidien
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En navigant sur Internet

Enécoutant la radio

En allant au cinéma

Consutant des SMS, MMS,
videos sur telephone mobile

Baze : 1 007 interviews (En=.) / En %
Source : barométre SNPTV/Ipsos Media — 4éme vague




Partout, a tout instant, sur tous les écrans

> La force de ’audiovisuel

Surface mémorielle d’'un message publicitaire

La force de I’audiovisuel !
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Visuel + auditif Visuel Auditif

Source : étude IM! SNPTV sur I'efficacité publicitaire, la spécificité de la télévision dans la mémorisation d’'un message
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Partout, a tout instant, sur tous les écrans

> Les nouveaux modes de

consommation de la TV SNPT M_'w

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA LICITE TELEVISEE

Intérét pour la convergence (nouvelle possibilité de regarder
la TV sur Internet, portable, baladeur...)

Treés intéressante

M Assez
intéressante

Peu intéressante

M Pas du tout
intéressante

Source : Barométre SNPTV / Ipsos Média — 4¢me vague



<
-

Q-
Q)

—r
o
(D~

Partout, a tout instant, sur tous les écrans

> Les nouveaux modes de
consommation dela TV

Pratique de la convergence

28%

Sur
I'ordinateur

3%

Sur le
téléphone
portable

SYNDICAT NATIONAL DE LA PUBLICITE TELEVISEE

1%

Surle Non
baladeur
numeérique

Source : Barométre SNPTV / Ipsos Média — 4¢™Me vague



Partout, a tout instant, sur tous les écrans’

> Les nouveaux modes de

__Ipsos Media
consommation de la TV SN PTV E p

Notoriété de la VOD

Connait
Ne connait pas

49% 51%
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Source : Barométre SNPTV / Ipsos Média — 4¢™Me vague



Partout, a tout instant, sur tous les écrans’

E_Ipsns Media

Pratique de la convergence au cours des 3 derniers mois

> Le plébiscite de la convergence média

< _89%
: 85%

Q)-

E— 82% 'l

e~ J +7% d’internautes

(- + +

— Automne 07 Printemps 08 Automne 08
M-

Source : Observatoire de la Convergence Media Ipsos 2008 — Base population d'internautes 32,1 millions — 3 derniers mois



Partout, a tout instant, sur tous les écrans

E_Ipsns Media

> Le plébiscite de la convergence média

+26%
< +22%
O
I
m +8%
e~
m‘ +4% +4%
E— i +1%
(D> + ’
Télévision Radio Vidéo_z% Presse électifonique

-4%

Convergents tous les jours ou presque

Au moins une pratique convergente au cours des trois
derniers mois

Source : Observatoire de la Convergence Media Ipsos 2008




Partout, a tout instant, sur tous les écrans’

E_Ipsos Media

Les médias sur Internet sont appréciés autour de
3 critéres :

> Le plébiscite de la convergence média

1. Clarté de ’offre

2. Continuité de la ligne éditoriale
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3. Valeur ajoutée des contenus et des marques

Source : Observatoire de la Convergence Media Ipsos 2008 — Phase qualitative



Partout, a tout instant, sur tous les écrans

> Le plébiscite de la convergence média

@0 Online publishers association
& Efficacité de la publicité par catégorie de sites

< Moyenne des écarts
s 6,6
Q)- 53
L
Q) h
P 3.9 Sites médias
2,8 2,8
m N\ 25 Standards
[ ] 16 1,7
: 1,3
M-
Notoriété des Notoriété Attribution du  Appréciation Intention
publicités assistte des message ala positive de la d'achat
online marques marque marque

Source : Online Publishers Association / Dynamic Logic’s MarketNorms — Janvier 2009




Partout, a tout instant, sur tous les écrans

> Le plébiscite de la convergence média

@0 Online publishers association
& Efficacité de la publicité vidéo

Moyenne des écarts 12,8

-

Q)- 02

—

m Sites médias
o 6 5,8 Standards
‘D N 3.8 3,9

| 2’9 54

M- 17 215

Notoriété  Notoriété des Association Popularité de  Intention
assistée des  publicitts dumessage Ila marque d'achat
marques online

Source : Online Publishers Association / Dynamic Logic’s MarketNorms — Janvier 2009




Partout, a tout instant, sur tous les écrans

> Le plébiscite de la convergence média

@0 Online publishers association
& Efficacité de la publicité rich media

< Moyenne des écarts
-
Q)- 49
I 4,3
Q)
Sites médias
o 2,8
23 2,5 Standards
‘D N\ 1.4 1,5 1.3
I
M-
Notorieté Notorieté  Association Popularité Intention
assistée des des dumessage delamarque  d'achat
marques publicités
online

Source : Online Publishers Association / Dynamic Logic’s MarketNorms — Janvier 2009




Partout, a tout instant, sur tous les écrans
> Un écosystéme vivant !

Ecrans publicitaires, spots TV ; Rervois vers sites |nternet

- modifiable en quasi-temps réel |y — et sites mobiles des marques,

- publicité en direct .. des chaines, des programmes

Publicité TV interactive Offres de téléphonie

a4 la demande mobile associée

Fodcasting vidéo Télévision de rattrapage
| Vidéo a la demande

' I
™ -
Flacement de produit Narme SMS/
;e . LUMErs courts et
dans les émissions - -

de flux [dotation/jeusx) MMS pour mise en relation

ot ruvies sucliovisueiles, sous rserve personnelle et direct
e rodifioo fons Ifpsistves

N r

Farrainage démissions et ]_ | sites/Blogs communautaires
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de programmes courts [partages de vidéos]

_ — Téléachat
Diversifications antenne, ]

produits dérivés, licences Radio Presse |=—

— Tél|étexte [




En savoir +
« Comment mesurer la qualite
et la visibilite publicitaire sur les
sites medias? »

PDG et Fondateur d’Alenty

ALENTY



L'étude SNPTV-Alenty ’

> Objectifs de I'étude

Présenter une mesure qualitative des contacts
publicitaires proposés sur Internet

Fournir au marché des premiéres données d’analyses
complémentaires

Comprendre les spécificités des sites de marques meédia
et des contenus audiovisuels




L'étude SNPTV-Alenty ’

> Démarche de la recherche

Mesure de campagnes sélectionnées par les Groupes
membres du SNPTV avec une diffusion multisites

2 formats display :

MegaBanniere : 728 x 90
Pavé : 300 x 250

Classification des sites supports

Focus sur les sites de marques meédia
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La solution
Alenty

ALENTY




Mesurer la visibilité publicitaire ’

> Une technologie unique

Une mesure exhaustive :

Outils servis avec les bannieres publicitaires

Une mesure précise :
La banniere est visible a I'écran ET

L'internaute est devant son écran




Mesurer la visibilité publicitaire

> Une technologie unique
Démonstration

ALENTY

468 x 60 banner

Mesure de l'exposition publicitaire

ALENTY

Démo audience

Démo
multidiffusion

Démo exposition

publicitaire Comment utiliser cette démonstration ?

; i En bas & droite de cette page, un rectangle s'affiche et se met & jour continuellement.
Démo ergonomie
1l affiche les informations que notre seript enregistre.

La fréquence de mise 4 jour est plus grande que sur un site normal, pour que vous puissiez voir
le caractére dynamique de la mesure.

Mesure du temps

Le temps est lmdmaleur le plus iIIlpGl’iarlt puur le web 2.0. Il vient
remplacer la n: and les pages se

raffraichiss Iﬂ Visible Surface Dl.nliun(sf
468x60 banner YES 10:0% 56
Le temps n| SKYSCraper yeg 499 245 tecte de I'activité ALENTY
clavier-sou Page t{:tal time (s): EE emp:s apse:flun ct:;rlam
délai d'inactree: AT, TE pt est "arrété" aprés 10

earnndes A' |'r1.4|"'h\,11|'-'l Tang nne sonfionration noarmale le délai d'inactivitd -



Mesurer la visibilité publicitaire ’

> Des indicateurs pour le marché publicitaire

Pourcentage d'impressions publicitaires vues
Durée de visibilité des pages avec pub (PAP)
Durée de visibilité de la publicité

Fonction du pourcentage de la surface de la
banniére visible

Exemple : 10 secondes a 70% = 7 secondes
Equivalent a une durée a 100% de surface visible




Plan d’expérience 9

Du 15 novembre au 31 décembre 2008

12 campagnes

1,2 milliard de mesures

120 millions d'impressions

Prés de 20 millions de contacts uniques (cookies)

300 sites significatifs (> 100 impressions)
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Les categories

ALENTY




Les categories ’

> Méthodologie

300 sites (domaines)
Exemple : tf1.fr
2100 sous-domaines catégorisés
Exemple : undinerpresqueparfait.m6.fr
Analyse par type de site

www.elle.fr : média
forum.elle.fr : réseaux sociaux




Les categories ’

> Exemples

Catégorie Exemples

Contenus de marques média tf6.fr, nickelodeon.fr, w9.fr...

Autres sites de contenus linternaute.com, aufeminin.com...
Sites de jeux lesroyaumes.com, msnjeux.com...
Réseaux sociaux ning.com, mail.live.com....
Services pagesjaunes.fr, keljob.com...

Ecommerce




Les categories ’

> Média et audiovisuel

35 sites de marques média

Dont 11 audiovisuels

168 autres sites de contenus

Dont 22 audiovisuels
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Les categories ’

> Répartition des sites

Répartition des sites
33 2

28 Autres contenus
Jeux
B Marques média

168 Services

Réseaux Sociaux
Ecommerce

37
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Les résultats
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Les résultats ’

73% des impressions sont vues




Les résultats ’

> Impressions vues

Ecarts par rapport a la moyenne

+ 12%
+ 9% °
+ 5%
. Autres contenus
-1% Jeux
B Marques média
Services

Réseaux Sociaux
Ecommerce

-38% 42%

Moyenne = 73%




Les résultats

33 secondes
par page avec publicite (PAP)




Les résultats

> Durée par page avec pub

ALENTY

Ecarts par rapport a la moyenne
+ 28%

+ 20%
Autres contenus
Jeux
B Marques média
+ 39 Services
Réseaux Sociaux
Ecommerce

-3%

-7%
-“11%

Moyenne = 33 secondes




Les résultats ’

Une publicité est vue
15 secondes




Les résultats ’

> Durée par impression publicitaire

Ecarts par rapport a la moyenne
+40%

+14% Autres contenus
Jeux
B Marques média

1% 2%, Services
-10% Réseaux Sociaux
Ecommerce

-48%
Moyenne = 15 secondes




Les résultats ’

> Zoom sur les sites de marques média

Ecarts par rapport aux moyennes
+40%

+28%

+9%

.

Impressions vues Durée par page Durée par
Impression

Moy: 73% 33 secondes 15 secondes




Les résultats

> Zoom sur l'audio-visuel

ALENTY

Ecarts par rapport aux moyennes

Autres sites audiovisuels + 65%
+ 58%
Total audiovisuel il
otal audiovisue
+ 47%
Sites audiovisuels de
marques média +34%
+27%
+14%
+ 3%
-2%
Impressions vues Durée par page Durée par impression

Moy : 73% 33 secondes 15 secondes




Les résultats
> Synthese

ALENTY

Diametre = durée par impression

(S2)
o

SN
(&}

Durée par page

S
o
L

33,!

Contenus

20 T \ \ \ |
400% 450% 50.0% 55.0% 60.0% 650% 70.0% [750% 80.0% 85.0%

% d'impressions vues 73%




Enseignements ’

 Besoins identifiés :

Plus de mesure qualitative

« Engagement publicitaire, méemorisation :
Conditionneés par la visibilité

* Criteres fondamentaux :

Intérét des contenus
Qualité de I'exposition publicitaire




SNPTV

SYNDICAT NATIONAL DE LA PUBLICITE TELEVISEE
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Questions
& réeponses
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Retrouvez les résultats en ligne

SNPTV www.snptv.org

shptv.mobi

<
-
Q)
Q)
—r
(D~
a www.alenty.com
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Prochain rendez-vous le 5 février 2009 ’

GROUPE S
MEDIA SR

SYNDICAT NATIONAL DE LA PUBLICITE TELEVISEE

PETIT-DEJEUNER ETUDE

A

Barometre
de |'étude France Pub Consommateurs

> “10 millions de données pour comprendre le consommateur
dans son environnement géographique et médiatique”
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.
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=
3.
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> Les régies publicitaires TV membres du SNPTV vous invitent a
assister au focus TV des résultats de I’étude.




Vu a la télé — Vu sur mobiles

> Vu a la télé — Vu sur mobiles / Edition 2008
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