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Vers une consommation multi-écrans

Etat des lieux

> Toujours plus d’images regardées sur différents écrans.

7% 29% 38% Téléphone

des foyers J des foyers ¥ des foyers portable,
francais francais francais Baladeur

mp3 [ vidéo

irep Médias 2006
Sources : Médiamat/Médiamétrie — 15 ans ou +, Panel Nielsen Netratings 2005.




Vers une consommation multi-écrans

Etat des lieux

Progression simultanée des audiences TV et Internet : au fil
des années, la consommation TV progresse et reste au-dessus
de celle de ’Internet.

Duree d'utilisation quotidienne par utilisateur.
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Sources : Médiamat/Médiamétrie — DET 4 ans ou +, Panel Nielsen Netratings, Domicile-Travail irep | Medias 2006
2 ans ou + - Applications Internet Incluses..




e ' Vers une consommation multi-ecrans

Etat des lieux : cas des Etats-Unis

Corrélation dans consommations TV et Internet : les gros
utilisateurs Internet sont aussi de gros consommateurs de TV
(environ 21,7 heures / semaine) et les faibles utilisateurs
d’Internet sont aussi de faibles consommateurs TV.

>

Persons 2+ TV Viewing by Internet Segment
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Source : Nielsen Media Research — ind 2+ en avril 2006. Irep . Medias 2006
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Vers une consommation multi-écrans

v

Etat des lieux

L’un des points les plus importants dans le développement de
la télévision aujourd’hui est 'émergence de nouvelles facons
de la regarder a la fois plus qualitatives avec les nouveaux
équipements (écrans plats, HD, Home cinéma, ...) et de plus en
plus délinéarisées :

- La vidéo a la demande proposée via cable / satellite / Adsl

- L’enregistreur numérique de vidéo

- La vidéo a la demande sur Internet

- La télévision sur Internet

- La télévision sur téléphone mobile

TR s 2000




Vers une consommation multi-écrans

Etat des lieux : cas de la Suisse

Etude « TV — Média du futur » menée par Publisuisse :
4 grandes tendances d’évolution de la TV :

1. La mobilité De l'avis d’experts, ces progres technologiques
2. Latélévision a la demande sont ceux qui changeront la télévision d’ici 2010
3. LaTVHD

4.

La TVIP (TV sur Internet) | wooiic | 0%

TV a la demande (timeshift/PVR inclus) [l 50%
TVHD 7_ 43%
v [ 30%
Interactivité 7_ 23%
Convergence NI 18%
Technologies sans fil 7— 10%
Quadruple Play 7- 5%

Podcasting F 5%
irep .~ Médias 2006
Source : Publisuisse / Zehnvier : Etude Delphi 2006.




Au programme

» LA TELEVISION HAUTE DEFINITION
» LA TELEVISION SUR INTERNET

» LA TELEVISION MOBILE
» LA TELEVISION A LA DEMANDE

» EXEMPLES EN ALLEMAGNE ET EN COREE

» ECOSYSTEME ET CONCLUSIONS
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Quand la télévision
traditionnelle devient
encore plus belle ...
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Vers une consommation multi-écrans

TVHD

’ Quand la TV traditionnelle devient encore plus belle : la TVHD

Equipement TV en France (juillet-septembre 2006) :

Pénétration
Effectifs (pourcentage
(Milliers) cibles)
Equipés TV 24 879 97,4%
Equipés TV écran 16/9 6 548 25,6%
Equipés TV écran plat 3773 14,8%
Equipés Home cinéma 2733 10,7%

Foyers équipés d’'une TVHD (fin mars 2006) : 2,4%

rep

Source : Médiamétrie / REM - GfK




Vers une consommation multi-écrans
TVHD

> Quand la TV traditionnelle devient encore plus belle : la TVHD

La TVHD : produit le plus convoité par les Frangais en 2006

TVHD 69,1%
Camescope numérique
Lecteur DVD enregistreur
Ordinateur

Appareil photo numérique
Lecteur MP3

PDA

Console de jeux vidéo

Radio numérique

Source : Etude ViewSonic / Tickbox.net sur la période février/mars 2006 auprés de 5000 Européens Irep Medias 2006




R Vers une consommation multi-écrans

> Quand la TV traditionnelle devient encore plus belle : la TVHD

Zoom sur le sport et la HD

22% des fans de sport regardent des événements sportifs en HD qgu’ils
n’auraient pas regardé autrement.

22% de « non fans » de sport commencent a regardé plus le sporta la TV
apres acquisition d’'une TVHD.

27% des fans de sport regardent significativement plus le sport a la TV
apres acquisition d’'une TVHD et 44% le regardent un peu plus.

Dans les foyers TVHD, 34% regardent les événements sportifs avec une
grande fréquence.

Les abonnés a des services de TVHD tendent a regarder la TV 16 a 20
heures de plus par semaine que les non abonnés !

irep Médias 2006

Sources : CEA/Sports Video Group, Parks Associates, ESPN
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Quand l'ordinateur
devient de plus en plus
« Television-like » ...

rep



de 13 hew . t Infermct Cxplorer

mrer  Fditon  Affictage  Faons  (uke ?

P recesent = 3 - [f) [@] 0| COreterder s £ - B B - JE S

Aboxa: ] bttt Fence F{ LI

ol >

Warvirad P4 Krrsambra 2300 Contmctar Franca 3| Toad =xanir zur Fraces &

P France N

v Franca 4 1 France i v BRI v Franca Talssirinmo &

Lo 10 du

yiant de paraitre an kiosgua 11

aMAGAZINE DES SERVICES MOSILES:

T T
i

AT i wabsin
Camzizr
pratizaisls
e

' Esrp .
+Hzrds i a HE 061

Emromie eAR - Arastar: POHI sccies Farman datrssus “daiharea” contrs da cule 4300

i B2uealiz

FF oo (o Fluska

e dition du vendredi 24 novembre 2006
h_:'—" LL LT
e Fl Lam fer da jumal = - SHESmln

Fesacian B 8 metde Philiage Haind

E
[ Fisctione dar exmdeade =6 b prk=s
LI Cu naweeas sar i pervis 3 pekk ©

F
— LA

e supacriens du P3G raliogss, . O

=ur ria b rad s esppariar A 25 A aar ar prboer

I el e ke 0F Mol passanl Loedacs O s

Law chosdzum che = renzs Gamd G e fois
woe mEpk Pines ralankh & | ansrae antrad o
Shozage da Fadropar de Eeyrmuth & 1 s
8T8 a0 ARC-TETE Fariace Tares b plesn & 2nian e
Jinaina: o2 k Bongec clverlan: v
Clperasan vl PO v daknas 36 B oarea Yl

18

¥ frpugarebion ou o vie Fearcsan maie & Seckyy par vBRIE 32T
S ad S e etk B e el Pocs S .
inkcrak

Movembre

u Vigae I 3R24md e

AT =

Medias 2006



Vers une consommation multi-écrans

Etat des lieux

> Quand l'ordinateur devient de plus en plus « Television-like »

Raccordements haut débit

Corée du Sud 69,9%
Suisse
Japon

Etats-Unis

Grande-Bretagne

T France —37,7%

ltalie 30,0%
Allemagne 27,1%

TR s 2000

Sources : BITKOM 2006



e Vers une consommation multi-écrans

| Cas des Etats-Unis

’ Quand l'ordinateur devient de plus en plus « Television-like »

73% des américains ont accés a Internet avec 18% d’entre eux ayant un
acces Travail ET Domicile.

10% des internautes regardent la TV en ligne.
Parmi eux :
- 53% ont regardé des émissions en streaming,

- 49% ont téléchargé des émissions (VOD) gratuites.

- 3 téléspectateurs en ligne sur 4 disent que cette pratique n’a pas vraiment
détourné leurs habitudes vis-a-vis de la télévision traditionnelle.

- Trés peu d’entre eux serait d’accord pour payer pour télécharger ou pour
souscrire a un abonnement.

Sources : Nielsen Media Research — ind 2+ en avril 2006, Enquéte TNS-The Conference Board Irep 'Médlas 2006




Vers une consommation multi-écrans

Cas de la Grande Bretagne

> Quand l'ordinateur devient de plus en plus « Television-like »

HOW OFTEN DD YOU WATCH
OMNLINE/MOBILE VIDEO?

Don't know 1%

o 4

. Mever and cannot envisage doing
s0 in the foreseeable future

. Occasionally

Mewver, but can envisage starting
in next 12 months

. Once a week or more

SOURCE: BEBCACM

Sources : Etude ICM / BBC auprées de 2 070 personnes (1 008 ind. 18+ par questionnaire online lrep . Medias 2006

et 1 062 ind. 16+ par téléphone)




Vers une consommation multi-écrans

Cas de la France

’ Quand l'ordinateur devient de plus en plus « Television-like »

Equipement

En octobre 2006, plus de la moitié de la population agée de 11 ans et plus (52,9%),
soit 27 605 000 Francais agés de 11 ans et plus, se sont connectés au cours du
dernier mois. La population internaute a progressé de 9% entre octobre 2005 et

octobre 2006.
Octobre 2006 Octobre 2005 Evolution
Mombre d'internautes agés de
11 ans et plus déclarant s’étre AL Lo L
connectés a Internet au cours . - + 9%
du dernier mois, quel que soit soit 52’9%. soit 45"[}%_
des Francais des Francais

le lieu de connexion.

Source : Médiamétrie - L'Observatoire des usages Internet - octobre 2006 Irep -Médlas 2006



Vers une consommation multi-écrans

Cas de la France

’ Quand l'ordinateur devient de plus en plus « Television-like »

Equipement

La population internaute connectée a domicile en haut débit

19 247 000 internautes, soit prés de 9 internautes sur 10 (89,2%), sont connectés en
haut débit a domicile.

Cette population d'internautes est en progression de 29% par rapport a octobre 2005,
une augmentation de 4 335 000 internautes en un an.

Octobre 2006 Cctobre 2005 Evolution
Mombre d'internautes agés de
11 ans et plus declarant s'étre 19 247 000 14912 000
connectés a Internet a domicile . :
. . Sy soit 89,2% soit 82, 7% + 20%
\n? une connexion haut debit des internautes des internautes
(cable ou ADSL) au cours du .. o
domicile domicile

dernier mois.

rep

Source : Médiamétrie - L'Observatoire des usages Internet - octobre 2006



Vers une consommation multi-écrans
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Vers une consommation multi-écrans

Internet >> Télévision
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Vers une consommation multi-écrans

Telévision >> Internet >> Télévision
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Vers une consommation multi-écrans

Internet >> Télévision
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Vers une consommation multi-écrans

Internet >> Télévision
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Vers une consommation multi-écrans

Internet >> Télévision
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Vers une consommation multi-écrans

Télévision >> Internet >> Télévision
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Télévision >> Internet >> Télévision
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Quand la TV sort des
murs du domicile pour
repondre aux besoins

des téléspectateurs a
tout moment : la TV sur

mobile, le Podcasting, ...
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Vers une consommation multi-écrans

Etat des lieux sur le télephone mobile

Quand la TV sort des murs du domicile pour répondre aux
besoins des téléspectateurs a tout moment : TV sur mobile...

<

US Mobile Phone Use vs. Other Countries

Regularly use mobile phone (% of population)

_ 61
23
61
60
81
: 175
_ 53

Have a 3G phone (% of handsets in use)
16

12
15

F ]

|:> 11

|mUS oDUK o France @ Germany @ Italy m Spain O Japan OChina mSouth Hun:al

rep

Source : Isobar/Yahoo! « Fluid Lives » Global Study, avril 2006




Vers une consommation multi-écrans

I Mobilité : cas des Etats-Unis

Quand la TV sort des murs du domicile pour répondre aux
besoins des téléspectateurs a tout moment : TV sur mobile...

<

Au cours du 1¢" trimestre 2006, plus de 2 millions d’ameéricains ont payeé un
abonnement mensuel pour recevoir la TV sur le téléphone mobile.

De plus, 1 million a télechargée une vidéo sans souscrire a un abonnement.

Prévisions de eMarketer pour 2006 et 2009 :

U.S. Consumers Who Watch TV Programming
on Their Mobile Phone*
(in millions and as a percent of mobile phone subscribers)

15.0 (6.2%0)

2006 3.0 (1.4%)
1.2 (0.6%0)

* Includes live and pre-recorded programming as well as downloads from a DVRE.

' Médias 2006
Sources : Telephia 2006, eMarketer, décembre 2005 Irep




Vers une consommation multi-écrans

I Mobilité : cas des Etats-Unis

Quand la TV sort des murs du domicile pour répondre aux
besoins des téléspectateurs a tout moment : TV sur mobile...

<

Usage de la TV mobile* par Daypart (U.S)

6h-9h 9%
9h-midi 9%
midi-16h 30%
16h-20h 31%
—> 20h-23h 9%| Prime Time TV traditionnelle
23h-2h 11%
2h-6h 3%

Sources : Telephia, 2é™e trimestre 2006. *TV en streaming ou VOD lrep -Médlas 2006




Mobilité : cas des Etats-Unis

<

Vers une consommation multi-écrans

Quand la TV sort des murs du domicile pour répondre aux
besoins des téléspectateurs a tout moment : TV sur mobile...

Utilisation de la TV mobile |[Abonnés au téléphone portable
18-24 ans 23% 11%
;> 25-36 ans 50% 24%
37-55 ans 24% 29%
+ de 56 ans 3% 26%
irep

Sources : Telephia, 2éme trimestre 2006. *TV en streaming ou VOD

Medias 2006



Vers une consommation multi-écrans

Mobilité : cas de la France apres une expeérimentation

Quand la TV sort des murs du domicile pour répondre aux
besoins des téléspectateurs a tout moment : TV sur mobile...

<

Principaux résultats de I’expérimentation :

- Les testeurs ont déclaré regarder la TV en moyenne 20 minutes
par jour.

- 50 % des testeurs déclarent regarder la TV mobile plutét au
domicile, 14 % dans les transports (a pondérer par 'absence de
couverture dans le métro durant 'expérimentation) et 12 % sur leur
lieu de travail.

- Trois périodes de + forte utilisation :
- le matin (9h-10h)
- le midi (13h-14h)
- le soir (20h-22h)
Source : Expérimentation DVB-H Groupe Canal+, Nokia, SFR et towerCast — 500 utilisateurs onteu
;c:‘)cl:(t‘?: ?7u1r:)bouquet de chaines de TV et de radios, diffusé via la norme DVB-H sur des terminaux Irep



Vers une consommation multi-écrans

Mobilité : cas de la France apres une expérimentation

Quand la TV sort des murs du domicile pour répondre aux
besoins des téléspectateurs a tout moment : TV sur mobile...

<

Principaux résultats de I’expérimentation :

L’'usage de la télévision mobile est plébiscité (par ordre de préférence)
pour :

1. regarder un programme précis (29%)

2. passer le temps (27%)

3. se divertir (19%)

4. s'informer (18%)

Source : Expérimentation DVB-H Groupe Canal+, Nokia, SFR et towerCast — 500 utilisateurs ont eu

accés a un bouquet de chaines de TV et de radios, diffusé via la norme DVB-H sur des terminaux irep Medias 2006

Nokia 7710



Vers une consommation multi-écrans

Mobilité aujourd’hui

Quand la TV sort des murs du domicile pour répondre aux
besoins des téléspectateurs a tout moment : TV sur mobile...

<

La TV mobile n’est pas encore lancée. Elle reste, pour l'instant, limitée
aux offres de téléphonie 3G et edge.

Au 1¢" semestre 2006, les 3 opérateurs (SFR, Orange et Bouygues) :
4,5 millions de clients potentiels, soit 10% de 'ensemble des
abonnés au téléphone mobile.

Source : TDF, 1¢" barométre TV Numérique — novembre 2006 Irep : -Médlas 2006




Vers une consommation multi-écrans

Etat des lieux en France

Quand la TV sort des murs du domicile pour répondre aux
besoins des téléspectateurs a tout moment : TV sur mobile...

Proportion d'individus avant aceés a la télévision par Pun des movens suivants :

<

foan

9 5
80
70 4
60 4
50
40 4
30 -
20 -+
10 . . ,
0 - —
Antenne Satellite Cable T™T ADSL  Internet sur Sur le
classique l'ordinateur  téléphone
mobile
Source : Enquéte conduite par le CREDOC pour 'ARCEP et le CGTI en juin 2006 (entretien face irep "

a face aupres de 2 228 ind. 12+)




Vers une consommation multi-écrans

Mobilité aujourd’hui

Quand la TV sort des murs du domicile pour répondre aux
besoins des téléspectateurs a tout moment : TV sur mobile...

<

Support

Des contenus créés spécifiquement pour une diffusion sur le téléphone
mobile : par exemple pour LCIl mobile, diffusion 24/24, des journaux de
5 a 8 minutes suivis de la météo (au moins 25 éditions actualisées/)).

rep




Vers une consommation multi-écrans

Mobilité : le Podcast

Quand la TV sort des murs du domicile pour répondre aux
besoins des téléspectateurs a tout moment : le Podcast

<

Principe du Podcast

Possibilité de s’abonner gratuitement sur Internet ou sur le logiciel i-tunes
d’Apple pour recevoir regulierement sur son ordinateur les vidéos

« podcastées » des émissions, et pouvoir ensuite les télécharger sur son
baladeur numeérique.

VOTRE

BILLBOARD
<15”

Lancement des vidéos
Billboard < 15” au

lancement des vidéos
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Vers une consommation multi-écrans

Mobilité : le Podcast

> Exemple parrainage d’un Podcast téléchargé sur gameone.net

- irep - Meédias 2006
Source : MTV Publicité
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Quand la TV c’est quand
on veut : la vidéo a la
demande

irep

Medias 2006



Vers une consommation multi-écrans

Télévision a la demande

> Quand la TV c’est quand on veut : VOD
Principe

Apres la diffusion antenne, les émissions ou épisodes d’une série/d’'un
teléfilm peuvent étre consultables (en streaming ou en téléchargement)
gratuitement sur les sites Internet des chaines.

rep

Sources : CEA/Sports Video Group, Parks Associates, ESPN




Vers une consommation multi-écrans

Télévision a la demande

Quand la TV c’est quand on veut : VOD
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Sources : CEA/Sports Video Group, Parks Associates, ESPN




Vers une consommation multi-écrans

Télévision a la demande
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Vers une consommation multi-écrans

Télévision a la demande
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SNPTV Ecosysteme de la TV

Etat des lieux

Ecrans publicitaires, spots TV :

- modifiables en quasi temps réel P : d' émissi
- publicité en direct arrainage d émissions
et de programmes courts
Publicite TV
interactive a la

demande

=

idé ry s -

e |3 télévision
Diversifications

antenne, produits
derives, licences

Renvo tec | Offres de teléphonie
envols vers sites nte;rnet mobile associge
des marques, des cha'nes, |

Numéros courts et SMS/
MMS pour mise en relation
personnelle et directe

Placement de
produit dans

les emissions
de flux
[dotation/jeux]

—— R

demande

des programmes
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Les Francais et la télévision : une histoire d'amour ?

%
100

Q. Parmi ces appareils, il vous parait inimaginable de vivre sans...

Source : Etude ViewSonic / Tickbox.net sur la période février/mars 2006 auprés de 5000 Européens Irep : 'Médlas 2006




SNPTV

Le Syndicat National de la Publicitée
TeleVisée

Retrouvez toute I'actualite de la pub TV sur :

Wwww.snptv.org
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